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RESUMO

CHERIAS, Edna lzabel. DO CAMPUS AO CAMPO: TECENDO A MANTA DA
COMUNICAQAO NA MEMORIA DO PROGRAMA “MOMENTO RURAL”. 2015. 68
f. Dissertagdo (Mestrado em Educacdo Agricola). Instituto de Agronomia, Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica — RJ. 2015.

Esta pesquisa teve como objetivo resgatar a memdria do video intitulado Programa Momento
Rural, construido e veiculado no periodo de 1994 a 1996, que surgiu como ag¢ao de comunicagdo
da UFRPE. Buscamos entrelacar o passado rememorado com a atualidade das tecnologias dos
meios de comunicagdo em contextos rurais no estado de Pernambuco. Verifica-se que diante de
particularidades especificas mesmo inserido na zona rural nem todo homem é um pequeno
produtor, mas se articula diferentemente com a dinamica cultural urbana, possui seu modo
especifico de assimilar, produzir cultura e construir conhecimento. Diante dessas evidéncias
persiste a necessidade da UFRPE direcionar suas pesquisas ao homem rural, especificamente
no estado de Pernambuco, adaptando o texto cientifico & linguagem popular a fim de facilitar
sua compreensdo. Através da metodologia da Histéria Oral (Thompson, 1988 e demais
tedricos), resgatamos a construcdo social da realidade (Berger e Luckman, 2008) do Programa
Momento Rural buscando suas lacunas e contribuicGes na percepcdo dos sujeitos envolvidos
nesta acdo de comunicacdo. Percebe-se que ao atuar como construtora do conhecimento
direcionado a area rural, a UFRPE disponibiliza informacdes a popula¢do no &mbito urbano,
académico e cientifico, deixando de lado uma parcela da sociedade — o homem rural.
Observamos a importancia de repensar esse ambiente como propicio para novas habilidades na
arte de comunicar que cumpra o papel de socializa¢cdo de uma manta de conhecimento oriundo
da UFRPE a espera de circulagdo. Evidencia-se, até a atualidade, a necessidade da UFRPE
direcionar suas pesquisas ao homem rural, especificamente no estado de Pernambuco. Passados
vinte anos, reconstituir o projeto politico e metodoldgico através da meméria do Programa
Momento Rural podera se constituir como agdo fundamental para elaboracéo de estratégias de
acesso que visem a socializagao do conhecimento produzido na UFRPE, direcionado ao homem
rural como receptores finais de suas politicas de comunicag&o.

Palavras-chave: Comunicacdo, Memdria, Historia Oral, Historia, Educagdo Agricola.



ABSTRACT

CHERIAS, Edna lzabel. FROM CAMPUS TO FIELD: WEAVING A PLAID
COMMUNICATION PROGRAM IN MEMORY "RURAL MOMENT". 2015.
68f. Dissertation (Masters in Agricultural Education). Institute of Agronomy, Rural Federal
University of Rio de Janeiro, Seropédica - RJ. 2015.

This research aimed to rescue the memory of the video named Programa Momento Rural built
and aired from 1994 to 1996 that emerged as a communication action to UFRPE. We seek to
interlace the past recollected with the current technologies of the media in rural contexts in the
State of Pernambuco. It is verified in specific features even inside in rural zone, neither all
people is a small producer, but they articulate differently with the dynamics of urban culture,
so they have their own specific way to assimilate, produce culture and build knowledge. On the
other hand, viewing these evidences, it persists the necessity of the UFRPE to direct research
to the rural man, specifically in Pernambuco State, adapting the scientific text to the popular
language in order to intend be more comprehensive. Through oral history methodology
(Thompson, 1988 and others theoretical), we rescue a social construction of reality (Berger and
Luckman, 2008) of Programa Momento Rural seeking for its shortcomings and contributions
on subject perceptions involved in this action of communication. It is noticed that actuate as an
acknowledgement constructor aiming the rural area, UFRPE offers information to the
population in the urban, academic and, scientific framework, leaving aside a portion of society
— the rural people. We observed the importance of think again about this environment as
propitious to new strategies of communication that fulfills the socialization role of a knowledge
plaid arising from UFRPE waiting circulation. It is evident, nowadays, the requirement of
UFRPE to head its research to rural people, specifically in Pernambuco State. After twenty
years, rebuild a political and methodological project through the memory of Programa
Momento Rural could constitute a fundamental action to elaborate strategies of access that aim
socialization of produced knowledge at UFRPE, directing to rural man as final receptor of
communication policies.

Key words: communication, memory, Oral History, History, agricultural education.
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1 INTRODUZINDO OS FIOS DA MANTA DA COMUNICACAO

“Para ter uma comunicagao oral, € preciso que as pessoas falem
umas com as outras. Por isso, a esséncia do nosso desafio é
renovar a questdo do dialogo. Essa questao significa, novamente,
a luta por igualdade. > Alessandro Portelli. (2000, p.67)

De formatos, cores e texturas diferentes, inUmeros sdo os fios que tecem a manta de
possibilidades e escolhas durante nossa existéncia e que nos permitem trancar uma urdidura.
Os fios da nossa historia se entrelacam com o video intitulado Programa Momento Rural em
1993, quando passei a desenvolver minhas atividades profissionais na Coordenadoria de
Comunicacéo Social (CCS) da Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE).

O Programa Momento Rural surgiu como ac¢do de comunicacdao da UFRPE, através de
um video produzido nos anos de 1994 a 1996, com duragdo de 60 segundos, resultado de um
convénio entre a UFRPE, REDE GLOBO RECIFE e a CENTER TVRADIOFOTO Ltda, cuja
exibicdo ocorria nos intervalos da programacéo local da TV Globo Nordeste e visava socializar
as pesquisas desenvolvidas no &mbito académico da UFRPE, direcionando-as ao publico leigo,
em linguagem simples, propondo sua assimilagdo. Com sua criagéo que tinha como um de seus
objetivos a comunicacdo direcionada ao homem rural, detectamos algumas lacunas no que diz
respeito ao seu alcance, uma vez que sua exibicao se dava apenas na grade comercial destinada
a regido metropolitana do Recife e uma pequena parte dos municipios da Zona da Mata do
estado de Pernambuco.

Direcionando o olhar para o feedback do Programa Momento Rural nos deparamos com
mais uma lacuna da comunicagdo, que, embora tenha sido um projeto inovador e de longo
alcance na regido metropolitana, ndo houve, por parte da Instituicdo, uma avaliagdo com os
sujeitos envolvidos, ou seja, a equipe produtora, os pesquisadores que tiveram suas pesquisas
veiculadas no papel de emissor, bem como com o publico em geral como receptor,
respectivamente emissor e receptor (E/R), emissor e ndo receptor (E/NR) e ndo emissor e ndo
receptor (NE/NR), que ficaram & margem de qualquer discussdo no que tange as transformagdes
socioculturais geradas por essa agéo.

Verificou-se em estudo realizado em 2007, no Curso de Especializacdo em
Administracio com Enfase em Marketing, que resultou na monografia intitulada “DO
CAMPUS AO CAMPO: SOCIALIZANDO OS RESULTADOS DAS PESQUISAS DA
CIENCIA VETERINARIA”, que tinha como objetivo identificar o conhecimento oriundo da
academia em dominio publico. Para tanto, tomou-se como recorte, por um lado, o conhecimento
resultante do Programa de P6s-Graduacdo em Ciéncia Veterinaria da UFRPE e por outro, um
grupo de moradores da regido de Jussaral, Municipio de Vitoria de Santo Antdo, Agreste do
Estado de Pernambuco, composto por 56 membros, cujas necessidades de informagéo
formaram o pano de fundo do estudo. Visualizamos que particularidades especificas do homem
rural geravam interferéncias na socializacdo das pesquisas desenvolvidas pelo PPGCV junto a
Jussaral, uma vez que as expectativas dos seus moradores confrontam-se com 0 vazio ao néo
terem acesso as essas informagfes em consequéncia do objetivo, do nivel e do formato das
pesquisas desenvolvidas no mencionado Programa.

Tornou-se evidente que mesmo inserido na zona rural, nem todo homem é um pequeno
produtor, mas se articula diferentemente com a dinamica cultural urbana, possui seu modo
especifico de assimilar, produzir cultura e construir conhecimento. Percebeu-se que ao atuar
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como artesd de uma manta de conhecimento direcionado a area rural, a UFRPE ndo alcangou
plenamente seu objetivo, uma vez que disponibilizava informacdes a populacdo no ambito
urbano, académico e cientifico, deixando de lado uma parcela da sociedade — 0 homem rural —
gue continua com pouco acesso as noticias veiculadas em jornais ou mesmo nos programas
televisivos direcionados a zona rural, e, consequentemente, permanece a margem desse
conhecimento. Evidencia-se, até a atualidade, a necessidade de direcionar também essas
pesquisas ao homem rural, especificamente no estado de Pernambuco, adaptando o texto
cientifico a linguagem popular a fim de facilitar sua compreensao.

Essas evidéncias nos motivaram a dar continuidade a pesquisa com o tema da
comunicagdo no contexto rural, utilizando dessa feita, como recorte, o resgate do Programa
Momento Rural, a partir de sua trajetéria, memoria e percepgdo do grupo coordenador dessa
acdo e da comunidade emissora e receptora (E/R), emissora e ndo receptora (E/NR) e ndo
emissora e ndo receptora (NE/NR) do mesmo. Para este intento buscamos a Memdria que trata
do passado revivido e a Comunicagdo, inerente ao homem como ser social, através da
metodologia da Histdria Oral, com uso de fontes orais.

Assim esta pesquisa teve como objetivo geral reconstituir o projeto politico e
metodoldgico do Programa Momento Rural(1994-1996) identificando possiveis rela¢cbes com
as transformagdes socioculturais no contexto rural do Estado de Pernambuco com aos trés
objetivos especificos:

e Conhecer a metodologia adotada na transmissdo de conteudo e veiculagdo do
Programa Momento Rural, enquanto agente de comunicacdo e indutor de
transformagdes socioculturais;

e Revelar as contribuicbes e lacunas do Programa Momento Rural: seus
significados e correlagdes;

e Compreender a comunicagdo no passado do Programa Momento Rural em
perspectiva com a atualidade.

Passados vinte anos, reconstituir o projeto politico e metodoldgico através da meméria
do Programa Momento Rural podera se constituir como acdo fundamental para elaboracao de
estratégias de acesso que visem a socializacdo do conhecimento produzido na UFRPE,
direcionado ao homem rural como receptores finais de suas politicas de comunicag&o.



2 JUSTIFICANDO A MANTA DA COMUNICACAO

Comunicacéo é a coparticipacéo dos sujeitos no ato de pensar...
implica numa reciprocidade que ndo pode ser rompida. O que
caracteriza a comunicagdo enquanto este comunicar
comunicando-se, € que ela é dialogo, assim como o didlogo é
comunicativo. Paulo Freire (2013, p. 89)

Comunicar é um fendmeno essencial do ser humano, estando presente no processo do
pensamento, ideias e agdes. Atraves da comunicacdo opera-se a troca de vivéncias, experiéncias
e de sentimentos com os seus semelhantes, numa realimentacdo permanente onde conhecem e
partilham cdédigos e significados comuns, através da linguagem. Na esfera académica, a
comunicacdo € um campo que envolve muitas variantes. Um puablico especifico tem seu
repertério cultural exclusivo e, portanto, receberd a informacdo segundo seu conjunto de
particularidades e o emissor devera agir de acordo com esses filtros culturais, visando
minimizar os choques de comunicagéo.

Como uma manta de véarios fios, a comunicacdo se traduz no intercambio de
informacdes entre sujeitos. E como manta costuramos esses fios buscando o conceito de
metaforas, que se trata da aproximacao de dois seres ou coisas, passando as caracteristicas de
um para 0 outro. Conhecemos esse conceito em 2007, pelo olhar de Concei¢cdo Martins,
orientadora da monografia construida no Curso de Especializacdo, que nos apresentou a
comunicagdo como o resultado do entrelacamento de fios, atraves da urdidura e a trama, num
movimento vertical e horizontal do pente, sucessivamente de um lado para o outro. Tal
procedimento se assemelha ao processo de interacbes comunicacionais, que vao sendo
alimentados por novas informac6es, que como fios, se desenrolam, costuram, escapam e sao
reapropriados e constroem novos significados, trazendo a linguagem um campo visual.

Assim, atraves de metédforas buscamos a percepcdo do nosso publico alvo visando
detectar a forma eficaz de comunicar, acompanhar, corrigir ou melhorar essa acdo de
comunicacgdo, onde o mais relevante é a reacdo do receptor diante da comunicacéo do emissor.
Foi necessario que, através da histdria oral, buscassemos esse processo de retroalimentacao,
permitindo visualizar os efeitos reais, as mudancas ocorridas no receptor, provocada pela
mensagem transmitida através do Programa Momento Rural. Essa inversdo de papeis, onde o
emissor passa a ser o receptor, o feedback assume os mesmos passos da comunicacédo original.
Nessa busca das percepces através dos canais de comunicacgdo de massa, foi possivel comparar
e aferir se os efeitos produzidos sdo os que inicialmente se desejava, alimentando acOes de
continuidade ou ndo dessa forma de comunicar.

No primeiro capitulo trangcamos a memoria e percepcao dos idealizadores do Programa
Momento Rural, no que se refere a construgdo e veiculagcdo dos videos, enredados com as
historias de vida dos sujeitos, suas razdes e emoc¢des, potencializando a oralidade, trazendo a
contribuicdo de teoricos classicos e modernos da Historia Oral, da Memoria e da Comunicacao
contextualizados na ruralidade como: Paul Richard Thompson (1988), Ramofly Bicalho (2007),
Conceicdo Martins (2013), Alessandro Portelli (2000) Jacques Le Goff (1990), Paulo Freire
(2013), Miguel Arroyo (1999-2015), Peter Ludwig Berger e Thomas Luckman (2008), Juan
Diaz Bordenave (1998), Verena Alberti (2005) . No segundo capitulo tecemos com fios da
construcéo social da realidade, como pensamentos e a¢des, concepgdes e ideias, proporcionadas
pela utilizagdo da historia oral, utilizando a natureza intrinseca da oralidade, buscando a
experiéncia de vidas das pessoas envolvidas e ndo envolvidas diretamente na temética historica
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do Programa Momento Rural. Nesse tecer agregamos aos tedricos ja citados, novas dimensées
de contextos, com os olhares dos tedricos: Peter Ludwig Berger e Thomas Luckman (2008),
Juan Diaz Bordenave (1998).

No terceiro capitulo tratamos das percepcbes dos atores sociais compreendendo o
vinculo da memoéria do Programa Momento Rural com a atualidade, seus limites e
possibilidades, entrelagando passado e presente, visando um futuro canal de comunicacao de
massa integrando a UFRPE e o contexto rural, entrelagados com os olhares dos tedricos
envolvidos nesta manta.



1. CAPITULO | -0 PROGRAMA MOMENTO RURAL

“A educagdo é comunicacédo, é dialogo, na medida em que ndo €
transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores
que buscam a significacéo dos significados™ Paulo Freire (2013, p.
91)

Neste capitulo tratamos da construgéo e veiculacdo do Programa Momento Rural, com
a visdo de seus idealizadores, buscando através de suas memorias o passado e trazendo para o
presente suas percepcdes entrelagadas com suas historias de vida, contextualizando com suas
formacdes profissionais, atuacOes e perspectivas. Através de entrevista com Glauce Correia
Diniz entdo Coordenadora de Comunicacdo Social da UFRPE, que participou do processo de
criacdo do Programa Momento Rural e Cléo Nicéas, entdo Diretor Regional da Rede Globo
Recife (NORDESTE), atores desta acdo de comunicacgdo, buscamos a construcao, transmissao
e veiculacdo referentes aos contextos sociais midiaticos, como forma de informar e transformar
o cotidiano das pessoas. Nesses fios abordamos as pretensdes do projeto politico e a tecelagem
do Programa Momento Rural.

1.1. Entrelagando os fios da metodologia da Historia Oral

“O desafio da histdria oral relaciona-se em parte com a finalidade
social essencial da histéria”. Paul Richard Thompson (1988, p. 21)

Para que os fios dessa manta da comunicagao fossem amarrados de maneira uniforme
e coerente, buscamos a Memdria do Programa Momento Rural, através da metodologia da
Historia Oral, como método especifico das ciéncias sociais, que entrelacam a vivéncia do
passado e presente com expectativa de determinar o futuro.

Alistair Thomson, professor de Historia da School of Philosophical, explica que a
Historia Oral ganhou forga a partir da década de 1960, quando surgiram métodos de entrevista
e analise utilizando fontes orais. Nesse sentido, Philippe Joutard alega que a histéria oral ndo
estd mais em suas primicias, “chegou ja a primavera e é cada vez mais reconhecida e
compreendida nos circulos académicos mais tradicionais. Os que contestam a fonte oral
travam combates ultrapassados”. (JOUTARD, 2000, p. 32)

Alessandro Portelli (2000) afirma que por seu carater qualitativo, a Histdria Oral visa
resgatar através de suas memarias a reconstrucao do passado dos sujeitos e se imp6e como uma
metodologia eficiente que aborda a compreensdo dos fatos em tempo presente, desvendando
sonhos e anseios das pessoas que presenciaram acontecimentos em sua época. Fontes orais
“contam-nos o lado psicoldgico emocional do povo, quanto ndo s6 ao que fez, mas o que queria
fazer, o que acreditava estar fazendo e o que agora pensa que fez”. (PORTELLI, 1.997, p. 31)

Verena Alberti (2005) é mais enfatico e fornece a logica da utilizacdo da histéria oral
como metodologia, alegando que uma de suas qualidades reside no fato de apenas ser utilizada
em pesquisas de temas contemporaneos, ocorréncias recentes, na medida em que a meméria
possa alcangar, entrevistando pessoas que viveram ou testemunharam os acontecimentos. Essa
metodologia se traduz como um meio de buscar o conhecimento de determinado tema, ouvindo
pessoas que tém algo a dizer sobre a questdo e apreender as versdes fornecidas pelos
entrevistados sobre o objeto de analise.



Paul Richard Thompson professa que “historiadores orais podem buscar a evidéncia de
que precisam, ir procura-la e obté-la”, proporcionando uma ruptura da fronteira entre o
académico e o mundo, entre o profissional e o pablico comum, em detrimento dos “velhos
catalogos bibliograficos”. (THOMPSON, 1988, p.25).

Surgem entdo novos meios e estimulos para essa pratica metodoldgica. Nesse sentido,
optamos pela abordagem da Histdria Oral, através de fontes orais, objetivando resgatar a
histdria a partir do conhecimento prévio do Programa Momento Rural, agregando novos olhares
através da memoria daqueles que participaram de sua construcao e ou veiculacdo. Para essa
reflexdo a historia oral encontrava-se em consonancia com a proposta desta pesquisa, dirigindo
nosso olhar na perspectiva de propor conhecer as percepgdes sobre o Programa Momento Rural,
avaliando o que as pessoas pensam ou acreditam que os fatos sejam, e, a partir dai descobrir,
por meio das defini¢Ges individuais, planos de acdo de comunicagédo adequados a uma realidade
contextualizada.

Essa metodologia tem a ver “com toda a discussao de Histéria versus Memaoria” como

declara,
“Essencialmente, disseram-nos que uma memodria individual é ideoldgica, mitoldgica,
ndo confidvel - razdes pelas quais, alias, eu a aprecio - mas isto é a memdria. A
historia, no entanto, é propriedade de institui¢des e de historiadores profissionais.”
(PORTELLLI, 2000, p. 66)

Pautados nas afirmacfes dos autores citados a utilizacdo da Histéria Oral permitiu
acrescentar uma “dimens&o viva”, colhendo novas perspectivas a historia, permitindo construir
um discurso de interpretagdo historica com riqueza e complexidade.

Acolhendo esses fios no universo das investigacGes cientificas, em geral utilizam-se
varios métodos e técnicas quanto forem necessarios ou apropriados para determinado caso.
Assim empregamos dois instrumentos metodoldgicos para a coleta de dados, a entrevista
tematica, elaborada em blocos, com categorias de analise (Apéndice A) e a entrevista com
roteiro geral (Apéndice B) colhendo depoimentos orais, buscando subjetividades, distinguindo
género, idade, estado civil, formacdo académica e profissio como um diferencial entre as
categorias, utilizando esses dados no intento de compreender melhor o relato de sua experiéncia
interligada com sua biografia. Salientamos que a escolha dos dois tipos de instrumentos de
coleta de dados se justificou pela variedade sociocultural do universo que pretendiamos estudar
e 0S objetivos distintos da pesquisa, no entanto, garantiu a convergéncia das questdes
oferecendo unidade de resposta.

A “entrevista tematica” parte do pressuposto da posi¢do e experiéncia do entrevistado
diante do tema, denominando-os de “unidades qualitativas”. Definimos as “unidades
qualitativas” a principio, num total de quatro. No entanto, no decorrer da pesquisa verificamos
que, tendo em vista o objetivo de entrevistar sujeitos diretamente envolvidos na construcéo do
Programa Momento Rural, visando obter um olhar aprofundado da questéo, foram efetivamente
contatadas trés unidades qualitativas. Segundo esse autor algumas circunstancias podem alterar
a escolha inicial dos entrevistados, sem que isso impliqgue em prejuizo para a pesquisa,
declarando que “a escolha dos entrevistados s6 é plenamente fundamentada no momento da
realizacdo das entrevistas, quando se verifica, em Ultima instancia, a propriedade ou néo da
selecdo feita”. (ALBERT]I, 2005, p. 32).



Nesse sentido definimos nosso universo amostral entrevistando 3 (trés) sujeitos, Glauce
Diniz e Cléo Nicéas, e num segundo momento Renata Ledo, atual Coordenadora de
Comunicacéo Social da UFRPE, que emprestou seu olhar de contemporaneidade, num esforco
de construcdo de vinculos entre 0 passado e o presente da comunicacdo na UFRPE, que
trataremos no Capitulo 11l. Todas as entrevistas tematicas foram realizadas mediante a
apresentacdo do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (Apéndice C), uma vez que estas
se transformardo em documentos, catalogados e entregues a Biblioteca Central da UFRRJ e a
UFRPE, sendo incorporados ao conjunto de fontes para novas pesquisas por suas categorias de
analise: reconhecimento, identidade, valorizacdo de herancas familiares, vida cultural,
memoria, relagdes pessoais e sociais, formacdo, relacdo com a comunicagdo, educagdo e
contextos relacionados ao Programa Momento Rural, onde suas historias, repletas de meméria
possam ser conhecidas e reconhecidas, situando assim “quem fala e “por que” optou pela
trajetdria que o levou a participar do tema em questéo.

Quanto a entrevista com roteiro geral, esta é utilizada como sistematizacdo das
perguntas e unidades das respostas do grupo entrevistado. Escolhidos por suas caracteristicas
frente ao tema, respeitando-se as categorias pré-determinadas de emissor e receptor (E/R),
emissor e ndo receptor (E/NR) e ndo emissor e ndo receptor (NE/NR), entrevistamos um total
de dez sujeitos. Utilizamos a técnica de contato direto, com carater individual, que possibilita
explicacOes, discussdo e duvidas sobre os objetivos da pesquisa, também acompanhados de
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido com garantia de anonimato (Apéndice D).

No entanto, no decorrer dessa trama, ponderamos que a histéria oral tem como
particularidade resgatar a histdria dos sujeitos comuns, abonando a voz de quem nunca foi
ouvido, e, assim posto, a condi¢do de anonimato se opunha a essa esséncia. Pelas fontes orais
a construgéo de seus depoimentos apontam proporcionar dignidade e sentido de finalidade ao
rememorarem a propria vida e contribuirem com informag@es preciosas para geragdes futuras.
Segundo Portelli (1997) cada entrevista apresenta-se diferente, (nica e interessante pela
subjetividade das pessoas com quem dialogamos, e transforma-se num espago compartilhado
de narragcdo. Assim sendo, as palavras sdo propriedades dos sujeitos, aumentando a
responsabilidade do entrevistador com o uso que se faz delas. Atendendo a essa questdo, ou
seja, representar os sujeitos com sua linguagem e construcéo, se insere a responsabilidade de
saber de que maneira 0s mesmos querem aparecer na esfera publica e académica. Diante desse
pressuposto, retornamos aos sujeitos esclarecendo a profundidade da Historia Oral e oferecendo
liberdade para escolha de seus pseudénimos? e apresentamos o Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido com Autorizacdo de Uso de Imagem e Depoimentos (Apéndice E).

No tecer de muitos fios o contato com os tedricos nos apresentou uma riqueza de
informacdes referentes a metodologia da historia oral, no entanto, apresentou-se como essencial
a escolha de apenas alguns para aprofundarmos nos objetivos que nos propomos a observar.
Deste modo, para estabelecermos a coeréncia da apreciagdo da entrevista com roteiro geral
optamos basicamente pela andlise e interpretacdo dos dados coletados com o olhar de Berger e
Luckmann (2008), definindo “realidade” e “conhecimento”, sob o tratado de em sua obra “A
construcéo social da realidade”. Nessa tecelagem n&o entraremos nas questdes mais profundas
da sociologia do conhecimento, no entanto compactuamos que a “fenomenologia social” € um
produto do homem e como tal acreditamos serem resultados de um processo histérico social de
construcdo coletiva do conhecimento.

1 pseuddnimo é um nome ficticio usado por um individuo como alternativa ao seu nome legal.



Como técnica de abordagem no contato inicial, reapresentamos e apresentamos 0S
videos do Programa Momento Rural confeccionados nos anos de 1994 a 1996, num total de
apenas quatro recuperados, uma vez que 0s equipamentos que realizavam a reproducgéo destes
tornaram-se obsoletos e inoperantes, ndo permitindo o resgate de toda a producéo,
aproximadamente 56 (cinquenta e seis).

Atendendo a esses pressupostos, no caso dos homens rurais, o contato inicial foi
realizado, primeiramente, com 0s sujeitos em posi¢éo social de destaque que se encarregaram
de formalizar as apresentacGes na comunidade, ou seja, colocando em préatica o rapport,
capacidade de entrar no mundo de alguém, fazé-lo sentir que vocé o entende e que VOCés tém
um forte laco em comum. Esse contato tornou-se acessivel tendo como uma das causas as raizes
familiares na comunidade, através da figura do nosso avo paterno, Jodo Caxiado, reconhecida
personalidade no municipio de Paranatama, agreste do sertdo pernambucano, por
enfrentamentos armados com o Bando de Lampido e Maria Bonita.

Conferimos que as etapas de contato e realizacdo das entrevistas haviam transcorrido de
maneira satisfatoria e prazerosa, estabelecendo-se uma relacdo de intimidade, afetividade e
cuidado, permeada pela construgdo da ética, valorizagdo e respeito. Essa dindmica pauta-se em
contribuicbes que afiancam que este deve ser espontdneo e natural, aproximando
entrevistadores e entrevistados e construindo relagdes de parceria e confianga, num didlogo
horizontal, ressaltando que “é nossa responsabilidade, enquanto educadores, estarmos atentos
para 0s varios pronunciamentos dos sujeitos da pesquisa, percebendo a variedade dos
discursos, suas semelhancas e diferencas”. (BICALHO, 2009, p.3)

Passamos as transcricdes das entrevistas das “unidades qualitativas” na integra,
procedendo-se a constituicdo do corpus. As mesmas foram retornadas para os entrevistados,
visando sua aprovacdo ou corre¢do, demonstrando, assim, questdes éticas e um cuidado maior
no trato da identidade e histéria das pessoas. No segundo momento, porém ndao menos
importante, deu-se o tratamento dos resultados e as interpretagdes dos dados surgidos da
aplicacdo da entrevista com roteiro geral, identificando-se as construcdes sociais da realidade e
seus significados em contextos, que estabelecem relagdo com os objetivos desta pesquisa.

Durante as transcri¢Oes percebemos a riqueza impar da oralidade nas falas dos sujeitos,
a experiéncia singular do texto oral dialogado, fruto de uma relagdo de conversagdo, como
atividade basica inserida no cotidiano da comunicacao entre pessoas, independente do seu grau
de instrucdo ou nivel sociocultural. Bordenave (1998) fornece um olhar voltado para a
“paralinguagem”, um anexo da mensagem central, também conhecido como “cacoetes”, porém
carregados de significativos que demonstram intimidade e familiaridade com o interlocutor.
Destacamos alguns: “nédo € verdade”, “sabe”, “veja bem”, “néo €”, “estd me entendendo” que
s&o marcadores da comunicagdo, e com contragdes ‘né?’, “éh” que apresentam um proposito
definido, “conceder uma fracdo de tempo para pensar o que vai dizer a seguir; dar-lhe uma
espécie de poio aliviando a sua inseguranca; enfatizar a importancia do que esta sendo dito”.
(BORDENAVE, apud Flavio Di Giorgio, 1998, p. 28)

Deste modo, diante desta importancia e particularidade da oralidade, optamos por
realizar as transcricdes mantendo os marcadores conversacionais, contragdes e prosodicas, tais
como hesitagdo e repeticdo. Essa opcdo surgiu do desejo de manter integras as falas dos
entrevistados, preservando sua identidade e regionalidade que resiste e reinventa-se em tempos
de midia e sua condi¢do de producdo contextualizada. No entanto Portelli (1997) alega que
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nesta etapa ocorre uma complexa questdo, o respeito para com a expressao da oralidade, onde
muito do poder da comunicacdo esté inserido, e, 0 desejo dos sujeitos em ndo aparecer como
incapazes de comunicar-se corretamente. Baseado nessa afirmacéo, no retorno dos depoimentos
negociamos com os entrevistados, editando ou ndo, conforme suas determinagdes, por tratar-se
de palavras alheias, que ndo nos pertencem, sem destruir no entanto o poder da oralidade. Este
autor acrescenta ainda,

“E, pois, um estilo de escritura que se situa numa linha entre o texto e a performance;
entre palavras fixas, escritas, e palavras que se movem, palavras vivas, faladas. N&o
apenas isso, sendo que o mondlogo da escritura académica — toda escritura, alias, tende
a ser monologo — se transmuta em um didlogo, em um coro, em que atuamos como
diretores de orquestra, ou diretores de cena, que é expressdo de uma pluralidade de
vozes e de sujeitos.” (PORTELLI, 1997, p. 5)

As entrevistas foram realizadas no segundo semestre de 2014, no Recife, capital do
Estado de Pernambuco e nos municipios de Carpina, Garanhuns e Paranatama, zona da mata e
agreste, respectivamente, os demais Campi Avancgados ndo foram contemplados tendo em vista
0s sujeitos envolvidos no tema ndo estarem mais presentes nas localidades. Para sua realizagdo
fizemos uso de um gravador de voz e maquina fotografica para registro fotografico dos
entrevistados. A invengdo do gravador vem contribuir com a Histéria Oral dando-Ihe respaldo
e credibilidade, além de se apresentar como um instrumento auxiliar que nos torna capazes de
“capturar a voz, em vez de nos contentarmos com as notas escritas, integrando, assim, em
nossa analise, os siléncios, as hesitac¢des, os lapsos”. (JOUTARD, 2000, p. 40).

Uma questdo que se colocou nesta etapa trata-se da forma de apresentacdo dos
resultados coletados através da entrevista com roteiro geral. Segqundo Thompson (1988), em
primeiro lugar, deve-se considerar as opgdes de “como fazer” e, em segundo lugar, avaliar e
testar as evidéncias surgidas através da historia oral. Considerando o tecer de uma manta,
construida com novelos de muitos fios, 0s mesmos deveriam ser organizados e acondicionados
de forma sistematica, para que ndo ocorresse um emaranhado confuso e cadtico. Assim,
construimos um grande armario imaginario, composto por sete gavetas, nomeadas de acordo
com as intencGes oriundas das questdes contidas na entrevista com roteiro geral, onde em cada
uma delas foram acondicionadas as percepgOes dos entrevistados. Salientamos que cada gaveta
do armério foi composta por trés divisorias, onde foram agrupadas as construcdes da realidade
das categorias previamente estabelecidas, ou seja, emissor e receptor (E/R), emissor e ndo
receptor (E/NR) e ndo emissor e ndo receptor (NE/NR). As gavetas foram abertas na mesma
sequéncia das questdes.

A entrevista se constitui uma relagdo entre pessoas, com contato “face a face” e visual
“olho no olho”, suas competéncias de linguagem e de conversacdo, memorias e percepgoes,
inseridas num cenario cotidiano, onde se fez necessario a criatividade do pesquisador. Essa
experiéncia, embora investigativa, nos trouxe em seu bojo o carater formativo, enquanto
pessoas envolvidas, inseridas em seus contextos, num processo de crescimento reciproco,
presente e especifico da metodologia da Histéria Oral pela qual se optou.

1.2. Tecendo a manta da comunicagdo com os Teoricos

Tecer a manta da comunicacdo é um exercicio de reflexdo acerca
de fios imaginarios. Conceigdo Martins (2013, p.2)



Com um olhar contemporaneo alcangamos que o Programa Momento Rural foi exemplo
de ousadia e inovacéo, rico em informacgdes e imagens, num tempo e espaco delimitados e
pretendia levar ao homem rural, seu pablico alvo, possibilidades para suas demandas através
da comunicagdo. A comunicacdo se caracteriza em uma informacdo, na auséncia do
acontecimento que constitui o seu motivo e seu uso tem sido utilizado no dominio das ciéncias
sociais, em particular, daquela em que a memdria constitui, a0 mesmo tempo, o material e 0
objeto da histéria. Coadunando com essa proposta trazemos a afirmacao de Le Goff,

“Nas sociedades, a distingdo do presente e do passado (e do futuro) implica essa
escalada namemdria e essa libertacdo do presente que pressupdem a educagdo e, para
além disso, a instituicdo de uma memoria coletiva, a par da meméria individual”. (LE
GOFF, 1990, p. 205)

Trazer a histéria do Programa Momento Rural como objeto de perspectiva no homem
do campo encontra ainda fundamentacdo na afirmacgéo de Le Goff que declara “as sociedades
ditas tradicionais, especialmente as camponesas, ndo sdo tdo estaticas como se julga”. As
sociedades constituidas recebem a inovacao “sob a forma de um regresso ao passado: € a ideia-
forca das ““renascengas”. (Jacques Le Goff, 1990, p.213)

Entrelagamos os fios da educacéo, através de a¢cdes como o Programa Momento Rural,
enquanto canal de comunicagdo e veiculo de conhecimento, sob a perspectiva de Freire (2013)
que traz o modelo de educacdo dialdgica, potencializando o poder criador do homem,
alimentando sua criticidade, transformando o mundo, educando para a pratica de liberdade.

A universidade deve ecoar Paulo Freire quando afirma que “solidarizar-se com 0s
oprimidos é algo mais que prestar assisténcia a trinta ou a cem, mantendo-os atados, contudo,
a mesma condicdo de dependentes”. A solidariedade € “assumir a situacdo de com quem se
solidarizou”, é “com eles lutar para transformacdo da realidade” (PAULO FREIRE, 2005,
pag.36).

Ainda segundo Freire, (2005),

[...] “nenhuma pedagogia realmente libertadora pode ficar distante dos oprimidos,
quer dizer, pode fazer deles seres desditados, objetos de um *“tratamento”
humanitarista, para tentar, através de exemplos retirados de entre os opressores, para
a sua “promocado”. (Paulo Freire, 1987, p.41)

No tecer desses fios com Freire, a comunicagdo oriunda da UFRPE deve atuar como
uma ac¢do social, repensando as proprias formas de construgdo do conhecimento.

Tecemos com Arroyo que percebe o importante papel do educador, em tempos de
mudancas, como “tempo propicio e oportuno para repensar a educacdo”, diante das
transformacgdes que o campo no Brasil estd vivendo. Como educadores é primordial entender
que

“(...)temos de ter sensibilidade para essa dinamica social, educativa e cultural, e
perguntar-nos que novos sujeitos estdo se constituindo, formando, que criancas,
jovens, adultos(...) que liderancas, que relagdes sociais de trabalho, de propriedade,
que valores(...) nosso olhar ndo pode ser apenas a escola (...)temos de olhar e entender
como nesse movimento social vém se formando e educando(...)” (MIGUEL
ARROYO, 1999, p.14)
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Nessa manta, portanto, entrelacando os fios da comunicagdo com a Memoria e a
Educacdo, através da Histéria Oral, apreendendo um campo inesgotével nas entrelinhas do
social, através do resgate da memdria do Programa Momento Rural, que buscava uma narracao
contextualizada, focando raizes e culturas do homem rural, trabalhando a questdo do moderno
e o tradicional, o regional e o globalizado, atuando como agéo de transformacdo de identidades
em contextos rurais, desprezando o alienante e priorizando a informagao conscientizada.

1.3. Universidade Federal Rural de Pernambuco — Contextos

“.. que se pergunte a si mesmo se realmente cré no povo, nos
homens simples, nos camponeses. Se realmente é capaz de
comungar com eles e com eles pronunciar o mundo”. Paulo Freire
(2013, p. 131)

A Universidade Federal Rural de Pernambuco nasceu em 3 de novembro de 1912, como
Escolas Superiores de Agricultura e Medicina Veterindria Sdo Bento, célula mater da
Universidade Federal Rural de Pernambuco, sendo inaugurada em 01 de fevereiro de 1914, em
prédio anexo ao Mosteiro de S&o Bento, em Olinda, Pernambuco, sob a ordem dos monges
Beneditinos, com a dire¢do do Reverendo Abade do Mosteiro de S&o Bento, Dom Pedro Roeser.

O curso de Agronomia foi posteriormente transferido para o Engenho Séo Bento, em
S8o Lourenco da Mata, Pernambuco, permanecendo o curso de Veterindria em Olinda,
compondo a Escola Superior de Veterinaria Sdo Bento. Em 1936 passou a ser chamada de
Escola Superior de Agricultura Sdo Bento. Por ocasido da estadualizacdo através da Lei
Estadual n® 2443 e Ato n° 1.802, passou a denominar-se Escola Superior de Agricultura de
Pernambuco (ESAP), sendo transferida em 1938 para o arrabalde de Dois Irmdos, no Recife,
onde passou a ocupar as modernas instalacdes projetadas para o Reformatorio de Menores,
adaptado para receber a ESAP.

A Universidade Rural de Pernambuco foi criada pelo Decreto Estadual n° 1.741, de
1947, incorporando as Escolas Superiores de Agricultura, Veterinaria, e a Escola Agrotécnica
de S&o Lourenco da Mata, bem como o Curso de Magistério de Economia Doméstica Rural,
sendo federalizada pela Lei Federal n® 2.524, de 1955, passando a denominar-se Universidade
Federal Rural de Pernambuco (UFRPE) em maio de 1967.

Atualmente, suas atividades académicas sdo desenvolvidas no Campus de Dois Irméos,
em Recife, e nos 07 (sete) campi avangados, distribuido no Litoral, Zona da Mata, Agreste e
Sertdo do Estado de Pernambuco. Possui 3 (trés) Unidades Académicas localizadas em
Garanhuns (UAG) e Serra Talhada (UAST), e recentemente conta com a Unidade Académica
do Cabo de Santo Agostinho, completando assim a totalidade de cobertura do estado de
Pernambuco.

Oferece cursos nas areas de Ciéncias Agrarias, Humanas e Sociais, Bioldgicas, Exatas
e da Terra. Sua Pds-graduacdo atua com 32 cursos abrangendo Mestrado e Doutorado. Possui
em sua estrutura organizacional (anexo A) a Coordenadoria de Comunicacdo Social (CCS) e
em sua insercdo politico-académico é um dos 6rgéos de apoio e assessoramento da Reitoria e
Vice-Reitoria. E neste 6rgéo que se inicia o contexto desta pesquisa.

1.4. O projeto politico do Programa Momento Rural
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“... aeducacdo ndo € propria e exclusivamente a permanéncia ou
a mudanga de algo. A educacédo, porque se realiza no jogo destes
contrarios que se dialetizam, é duracé@o” Paulo Freire (2013, p.
116)

O Programa Momento Rural surgiu da necessidade de tornar publico a interiorizacdo da
Universidade, diante das pressdes por parte dos orgdos federais de Educagdo, mais
precisamente, do Ministério da Educacdo, e particularmente, da Universidade Federal de
Pernambuco, que oferece cursos exclusivos nas areas de ciéncias humanas, para que a UFRPE
fosse transferida para o interior do estado de Pernambuco, uma vez que na capital do Estado,
sO poderia comportar uma Instituicdo federal de ensino superior. A UFRPE por ser uma
instituicdo ligada as ciéncias agrérias deveria ser transferida para Garanhuns, onde ja havia
instalada a conceituada Clinica de Bovinos de Garanhuns.

Nasce dai o projeto politico de tornar publico a atuacdo da instituicdo que encontrava-
se sediada na capital, mas atuava em todo estado, atraves de seus Campi Avancados, espalhados
pelo litoral, Zona da Mata, Agreste e Sertdo e tinha como finalidade expandir a producéo
académica, participando efetivamente do desenvolvimento do Estado de Pernambuco, através
do ensino, pesquisa e extensdo.

Para tornar efetivamente clara a participacdo da UFRPE nos municipios do Estado de
Pernambuco, foi necessério divulgar os Campi Avangados, em nimero de 7 (sete) a saber:

1. Clinica de Bovinos, localizada no municipio de Garanhuns, fundada em 1979, em
convénio entre a UFRPE, Ministério da Agricultura e a Secretaria de Agricultura do
Estado de Pernambuco (Polo nordeste), recebendo apoio técnico-cientifico da Escola
Superior de Medicina Veterinaria de Hannover, Alemanha;

2. Coroa do Avido, uma ilhota localizada em lgarassu, que tem como objetivo estudar e
conservar 0s recursos ambientais costeiros, cartografia, engenharia de pesca e fontes
alternativas de energia;

3. Estacdo Experimental de Cana de Agucar do Carpina (EECAC), localizada no
municipio de Carpina, PE, Mata Setentrional, com altitude média de 180 m, distante 56
Km da capital pernambucana, atua na regido através de pesquisas nesse setor da cultura
agricola expressiva da economia do estado de Pernambuco, desenvolvendo seus
produtos e subprodutos;

4. Estacdo Experimental de Pequenos Animais do Carpina (EEPAC), também situada no
municipio de Carpina — PE, realiza pesquisa visando proporcionar animais de qualidade
genética superior nos criatorios de suinos, coelhos e aves (galinhas e codornas) com o
objetivo de melhoramento dos plantéis regionais;

5. Estacdo de Agricultura Irrigada de Ibimirim (EAII), localizada no Sertdo do Moxoto, a
340 Km da capital, tem entre seus objetivos realizar agdes de cunho académico referente
a agricultura irrigada. Hoje Ibimirim se apresenta como um importante polo de
exportacdo de frutas e mel para a Europa;

6. Estacdo de Agricultura Irrigada de Parnamirim (EAIP), localizada no municipio de
Parnamirim, Sertdo de Pernambuco e tem entre suas funcGes estimular a fruticultura e
apicultura da regido;

7. Estacdo Ecoldgica do Tapacura localizada no municipio de S&o Lourengo da Mata,
possui 776 hectares de mata virgem e destinasse a pesquisas na area de Botanica,
Zoologia e Ecologia, desenvolvendo a conservacao de recursos da flora e fauna da Mata
Atlantica.
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(Sede e Campi Avangados da UFRPE)

Evidencia-se que mesmo com sua sede na capital do Estado de Pernambuco, a UFRPE
estava, e continua, presente e atuante em seus municipios, levando a constru¢do do
conhecimento para além de seus muros. Na trajetdria dessa acdo politica as pesquisas
desenvolvidas no ambito da UFRPE faziam parte dessa socializacéo.

1.5. Fio a fio da tecelagem do Programa Momento Rural

“A comunicacéo constrdi a pessoa. Toda familia, organizacéo ou
sociedade que reprima o didlogo e desconfirme os homens pela
indiferenca radical, esta conspirando contra a normal formacgao das
personalidades™ Juan Diaz Bordenave (1998, p. 31)

Poucos meses ap0s o sonho primeiro, que nasceu da necessidade de divulgar as
atividades interiorizadas da UFRPE no estado de Pernambuco, foi assinado convénio com a
Rede Globo Recife e a Center TVRADIOFOTO Ltda. que deu iniciou a confecgio e veiculagio
do video intitulado Momento Rural, que foi produzido nos anos de 1994 a 1996 (Anexo B). O
papel da equipe formada em jornalismo, relag6es publicas e comunicacdo social foi de extrema
importancia na construcéo dessa comunicacao.

A confeccdo dos videos se dava em parceria entre a UFRPE e a CENTER que
disponibilizava os equipamentos para captacdo de imagens, composto por uma filmadora
profissional, fitas de video, baterias, cabos e iluminacdo, mediante inspecdo de “checklist” de
funcionamento, tanto na retirada como na devolugdo do material.

Os videos foram produzidos tendo como atores os professores/pesquisadores dos
diversos Departamentos da UFRPE no Campus de Dois Irméos, Recife e dos Campi Avangados
de Parnamirim - EAIP, Ibimirim EAII, Carpina - EECAC e EEPAC, Serra Talhada (hoje
Unidade Académica de Serra Talhada), os quais apresentavam temas a serem veiculados no
Programa Momento Rural.

O contato com os Departamentos e Campi Avancados era realizado previamente,
através do profissional de Relagdes Publicas da CCS da UFRPE, visando determinar a pesquisa
que seria divulgada, e ap0s esse agendamento, toda a equipe se dirigia ao local para a captacdo
das imagens e do texto, através das informagdes fornecidas pelo pesquisador, destacando 0s
pontos principais da pesquisa. Essas informacdes eram encaminhadas & Jornalista da UFRPE,
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que produzia o “release” (texto prévio), com duragdo de 40 segundos, tendo-se o cuidado de
construir as informag6es, sem prejudicar o entendimento do receptor. O release era entdo
entregue a um locutor externo, contratado pela UFRPE, que gravava o audio do texto na
CENTER. O texto era elaborado em carater “documentario”, que € um género que se caracteriza
pelo compromisso com a exploragéo da realidade.

Mediante captacGes das imagens brutas e do “release” gravado, com agendamento
prévio era reservada uma “llha de Edicdo” na CENTER para a montagem do Programa
Momento Rural. A duracdo do video era precisamente de 1 minuto cada, com 10 segundos
reservado para a abertura e mais 10 segundos para o fechamento, também denominada de
“vinhetas” (artes gréficas), que eram compostos pelas logomarcas das trés instituicbes, UFRPE,
CENTER e Rede Globo Recife, restando 40 segundos para a veiculagéo da informacéo.

O efeito sonoro ficava a cargo de jingles musicais instrumentados de Léo Gandelman,
saxofonista brasileiro, do acervo da CENTER. A Rela¢des Publicas, juntamente com um
“operador de ilha” faziam a “montagem de imagens” de acordo com o “release”. Finalizada a
producdo, eram confeccionadas duas fitas de video, uma entregue a Coordenadoria de
Comunicacdo Social da UFRPE e outra encaminhada a central de jornalismo da Rede Globo
Recife para veiculacdo na grade comercial.

No tecer dessa manta de resgate da meméria do Programa Momento Rural, a equipe,
formada por pessoas muito jovens, néo percebeu que se tratava de um instrumento de mudanca
da historia da comunicagdo da UFRPE, que foi inovadora, precursora da UFRPE nas midias
sociais, direcionada a “comunicagdo de massas”, muito rica em conteddo de imagens e
mensagens e, no seu papel principal, o de “comunicar”, estavamos, “como pessoas”,
desenvolvendo uma “ac¢do para pessoas”, como forma inovadora na arte de “lidar com pessoas”,
com o cotidiano e com a vida privada.

O Programa Momento Rural foi interrompido por uma decisdo politica. Na mudanca de
gestdo foi alterado o foco da comunicacéo institucional e a equipe produtora foi espalhada para
diversos setores da UFRPE. No entanto resgatamos um novo Convénio assinado em fevereiro
de 1996, (ANEXO C) e 1 (um) Termo Aditivo em fevereiro de 1997 (ANEXO D), porém, neste
periodo ndo houve confec¢do de novos videos, possivelmente pela auséncia da equipe.

O Programa Momento Rural proporcionou a oportunidade de a educacéo sair de seus
espacos institucionais para o mundo regional, tornando-nos mais conscientes do papel que
representamos para a sociedade.

1.6. Tecendo lagos com a construgao e transmissao do Programa Momento Rural

“As fontes orais num sentido mais geral, se traduz na experiéncia de
vida das pessoas de todo tipo para que possa ser utilizada como

matéria-prima, onde a histéria ganha nova dimensdo” Paul Richard
Thompson (1988, p. 25)

Para tecer os fios da memoria da construgdo do Programa Momento Rural, buscamos a
contribuicdo do grupo idealizador que atuava na Coordenadoria de Comunicacdo Social, da
qual éramos integrantes e as circunstancias da transmissdao na Rede Globo Recife, utilizando
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para essa acao a metodologia da Historia Oral, que tem o caréater de atribuir lugares centrais as
pessoas, em seus contextos e representacées.

Nos fios das vivéncias e convivéncias, buscamos a memoria de Glauce Diniz, 52 anos,
casada, mae de dois filhos, que entdo desenvolvia suas atividades como Coordenadora de
Comunicacéo Social e contribuiu na reconstituicdo do Programa Momento Rural, emprestando
seu olhar. Optante do Programa de Demiss&o Voluntéaria (PDV) do Governo Federal, instituido
em 1997, encontramos Glauce Diniz atualmente coordenando uma Banca de Estudos para
criancas e adolescentes, com énfase em disturbios de aprendizagem.

Na outra ponta desses fios encontra-se Cléo Nicéas, casado, 57 anos, pai de seis filhos,
a época Diretor Comercial da Rede Globo Recife (NORDESTE), que nos recebeu em seu atual
escritorio, onde desempenha a funcdo de Presidente da Associacdo das Emissoras de
Radiodifusdo de Pernambuco — ASSERPE, reeleito para o triénio 2013/2016.

Para o resgate de suas histérias de vida, que se fundem desde sempre com a
Comunicacdo, apresentamos a entrevista tematica, elaborada em Blocos que aborda questfes
sociais, profissionais e a constru¢do de suas carreiras. Tanta experiéncia ndo poderia ficar a
margem da comunicacgéo, que permeia toda relacdo da sociedade, a reconstrucdo de um mundo
rememorado, baseando-se na fala e ndo na habilidade da escrita, mais exigente e restritiva,
concordando com a afirmacdo que “utilizar a historia para finalidades sociais e pessoais
construtivas desse tipo vem da natureza intrinseca da abordagem oral e trata de vidas
individuais e todas as vidas séo interessantes”. (THOMPSON, 1988, p. 41)

Optamos por iniciar nossa entrevista com ambos estabelecendo o dialogo, esclarecendo
0s objetivos da pesquisa, apresentando nossa proposta, acompanhado com o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido e a pauta das perguntas que seriam desenvolvidas em
blocos. Vale salientar que a sequéncia nao foi seguida a risca, entrelacando as questdes de um
bloco a outro, num movimento de fios trangados, porém, sempre pautado num clima cordial e
descontraido. O local foi escolhido pelos entrevistados, como op¢éo de sentirem-se a vontade.

Buscamos em Glauce Diniz, através de sua historia de vida, os motivos que a levaram a
tecer suas trajetorias com a comunicagdo, que entremeadas com muita espontaneidade, deixa
entrever seu carater decidido, espirito guerreiro, enxergando o mundo de forma positiva,
extraindo o lado bom de todas as situagdes e explicando:

“.... eu escolhi essa profissdo em razdo de ser muito comunicativa, desde pequena, desde crianga,
e...dai me encontrei... (...)E hoje, a Comunicacdo Social me ajuda em todos os sentidos. Eu no...
nao me perco no caminho. ‘Entende?’ ‘pra’ mim é a fonte de tudo, ‘né?’ (...) ela abriu muitos
horizontes ‘pra’ mim, dentro de todas as funcdes...

De Cléo Nicéas, percebemos uma grandeza humana que emana simplicidade,
caracteristicas dos grandes homens que trazem na consciéncia um propdsito honesto na vida,
baseado em constante autoexame, obedecendo regras por ele tidas como certas. Com esse clima
de bem estar iniciamos nossa entrevista, com questdes sobre sua formagao académica,

(...) eu digo que a minha formacgdo profissional foi primeiro, ser filho de um cara de
comunicacao, ‘eh’...(...) Entdo, eu naturalmente nasci, quando eu nasci papai ‘tava’ fazendo um
teste ‘pra’ ser locutor. (...)deixou eu e ela (mée) ... mas ele priorizou fazer o teste ‘pra’ ser locutor
de rédio, entdo acho que a minha formagdo comegou ‘ai’. Criou um drama, foi o primeiro atrito
‘né?’ E “dai’ vieram varios outros atritos ‘né? * (Risos) Que minha mae sempre foi razdo e meu
pai sempre foi emocéo (Risos)
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Nessa perceptiva da aprendizagem, percebemos que ambos se apropriaram do
apreendido através da comunicacdo, aplicando o acervo do conhecimento da socializacéo
primeira e transformando suas realidades. Ambos atuaram com o aprendizado apreendido e o
colocaram a servico de suas carreiras profissionais.

Glauce Diniz lembra, inclusive, que dividia sua gratificagdo com a equipe, como
demonstracdo de desprendimento pessoal e unido com a equipe, reconhecendo a parceria de
inter-relacionamento do grupo envolvido nas atividades da Coordenagdo de Comunicagdo
Social,

(...) o importante é dizer que tudo era feito em grupo, em conjunto...a gente viajava junto...a
gente dormia junto... (...)quando eu percebi que, por exemplo, 0s meninos que eram jornalista e
ganhavam aquela “mixaria”?, eu achei melhor que a gente distribuisse aquilo ali, ‘pra’ ninguém
ser melhor que ninguém e assim eu acho que funcionou... (...) a gente trabalhava com uma
alegria muito grande...

Nesse resgate da memdria e da trajetoria desses homens e mulheres, percebe-se que na
juventude dessa equipe, as atividades iam fluindo de forma extremamente agradavel, nhum
ambiente de cumplicidade. E imprescindivel manter viva esta memoria para que, rememorada,
possa Vir a ser revivida e reescrita, a fim de ndo se perder no tempo e no espaco. Cléo Nicéas
também traz em sua memdria 0s motivos que o levaram a ingressar na Rede Globo Recife
(NORDESTE), “pela necessidade da emissora de alguém para traduzir o mercado local,
apesar do sucesso de lideranga de audiéncia” buscando a recordacao de sua pesquisa que gerou
a filosofia da sua equipe, fortalecendo lagos da cultura local,

Era Morro dos Peludos, na época os donos da... dos plantios de cana de agUlcar, dos engenhos
da mata Norte ‘né?’, quando eles fugiam, eles se escondiam no morro, em Olinda, e eram
escravos negros, peludos ... (pausa) E peludos... e como as fugas eram constantes... e porque 0
morro?, porque la de cima eles viam quando as milicias vinham chegando ‘né?’. Entdo eram
resistentes, e 1& na Globo a gente criou um espirito de time ‘pra’ resistir, no bom sentido,
evidente, a essa coisa de preservar a nossa identidade cultural ‘né?” Quer seja no jornalismo,
quer seja na producdo, quer seja na comunicagao social ‘né?’

“Pode-se esperar dos sistemas comerciais e oficiais de radio e televisdo, da grande
imprensa de propriedade de grupos capitalistas, que se ponham a servigo da participacao
popular? ”, interroga Bordenave (1998, p. 43). Cléo Nicéas demonstrando sua preocupacgao
com a inclusdo social voltada para o desenvolvimento local, conservando e apreciando suas
raizes culturais, responde esse questionamento quando cria juntamente com sua equipe uma
“comunicacdo alternativa” denominada “intervalo do conhecimento”. Eis sua filosofia:

Entdo esse projeto da Rural fazia parte dessa filosofia... “éh’ ... de resistir e fazer uma coisa
aonde, por exemplo, a televisdo ndo tinha como entrar no mérito que era o intervalo, que eu
chamo de “intervalo do conhecimento”, ‘ai’ ia ter o que? ... a Universidade Rural, a Federal, a
Catdlica... (...) entdo esse era o espirito... “ai’ eu subi o morro e fiquei 14, me instalei 1a e ndo me
arrependo, eu acho que é uma visdo ainda estratégica, 1 de cima... € o Ginico morro privado da
cidade ‘né?’

A comunicagdo alternativa se refere aos meios de substituir a comunicagéo comercial e
estatal por comunicacdo horizontal que “permitem o acesso, a participacdo a até mesmo a

2Mixaria: pouco dinheiro na linguagem popular nordestina.
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autogestdo dos meios pela populacdo organizada”, o intervalo do conhecimento estd
contemplado nessas a¢cdes. (BORDENAVE, 1998, p. 89)

Tecendo esses fios do social percebemos que as politicas de comunicacao voltadas para
a cidadania devem ser adaptadas a cada zona, status econémico, grau de escolaridade e faixa
etaria, ou seja, uma comunicagdo simplificada como “o publico leigo”, que, visando atuar de
forma mais democratica e mais popular, devem levar em conta a variedade de demandas da
sociedade, onde essas requerem acdes diferenciadas, propiciando um contexto nas inimeras
formas de comunicar.

Trazemos o0 acervo do conhecimento como capacidade de reconhecer a importancia de
outros saberes. Aqueles que detém o conhecimento formal trazem consigo uma grande
responsabilidade em buscar outros saberes para o enriquecimento individual e coletivo,
distinguindo os valores, as historias de vida, memorias e identidades, construindo o dialogo
através da comunicacdo. Esses pressupostos coincidem com o que afirma Cléo Niveas sobre
sua formacdo académica no ensino fundamental quando solicitamos que pontuasse suas
dificuldades na area de comunicacgéo:

Olha... ndo... até agora ndo, porque eu sempre fui... a dificuldade eu sempre fui vencendo... (...)
E eu por incrivel que parega... ‘éh’... eu conclui o segundo grau na marra... claro que se tivesse
um curso de comunicagdo como hoje tem, eu teria feito... (...) ‘eh’... no Colégio Americano
Batista, eu era o cara de... 0 inquieto da comunicacgéo, eu sempre fui um rebelde... eu fiz um
professor meu, Pastor de Igreja, fazer... dar uma aula de inglés cantado e imitando Doris Day.
(Risos) “Ai’ vocé imagina a repercussdo disso, e a suspensdo que eu levei... do colégio, 15 dias.
Que o cara pegou, o Diretor do Colégio pegou o professor imitando o Doris Day, porque eu
achava que eu podia aprender inglés, era mais facil ‘pra’ mim aprender ouvindo uma masica do
que ele mandando eu ler o mister zipe. (Risos)

Iniciando o segundo bloco de perguntas perguntamos qual era sua concepcao entre
Educacgdo e Comunicacao. Diante do siléncio de Cléo Nicéas, tentamos repetir a pergunta e com
um gesto mostrou que havia entendido, esclarecendo que “ ... é que preciso as vezes exercitar
a minha... a minha... eu tenho que comecar a falar besteira ‘pra’ poder raciocinar, que eu so
consigo raciocinar falando. ” E prosseguiu em seus pensamentos recheados de ldgica:

(...) N&o... eu sou educado hoje, ‘pra’ eu ser educado amanhd, eu preciso ... de um instrumento
de comunicacao para poder me mostrar como eu posso ser mais educado amanha, se eu ndo tiver
iSs0... ‘repare mesmo’... ‘pra’ evoluir essa educacdo, no sentido do respeito, no sentido de tratar
0 outro com mais respeito, sem preconceito, ‘né? ’(...) 0 “como” é a comunicagdo que faz ‘né?’
O ‘ser’ vocé ja nasce ‘né?’ (...)

No sentido de respeito ao proximo, sua memdria trouxe um novelo de fios que se
desenrolaram ao sabor da oralidade e resgatou a reminiscéncia do seu av0 que escrevia
discursos para politicos, contra o dominio do poder e acrescentou:

Entdo... ele quase se ordenou Padre ‘né?’ (...) ele questionou o Pai (Deus) como modelo de
gestor, era... houve um conflito ideoldgico, e ele passou a escrever discurso para politicos ...
depois que casou ‘né?” Que foi também um fiasco na familia, porque o sonho (da familia) é
médico ou Padre, e ele largou tudo por amor, né? E por amor de uma filha de um lavrador, um
negacio terrivel ‘pra’ época, ‘entendeu? ’

Nesses conflitos sua heranca genética ja trazia a luz a opressao exercida pelas classes
dominantes sobre a massa, que, presa no exercicio de ndo pensar, nao se fazem problemas, ndo
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se percebem, atados as falsas bondades, numa inversdo de seus anseios da vocagéo puramente
humana de buscar novas perspectivas. As ciéncias sociais, nela incluida a educacdo pode
libertar o homem, torna-lo um ser critico, capaz de reelaborar suas realidades na busca do ser
mais e transformar o mundo. (Freire, 2013)

Para Glauce Diniz sua heranga genética Ihe trouxe a comunicagdo entrelacada ao social,
reconhecendo em seu pai ideais parecidos, “meu pai é muito voluntario, ‘né?’... Muito
voluntario, se ele vé uma pessoa passando... por exemplo, uma coisa que eu ndo esqueco, por
exemplo, ... “A barragem de Tapacura estourou! *’, aquele escandalo da barragem de
Tapacura estourou ... entdo ele correu, levou a gente, todo mundo para um alto, em Dois
Irmaos mesmo, que eu morava dentro do campus, e ele pegou o carro e foi socorrer as
vitimas...quer dizer ele poderia ter tido sequela, ser vitimado...”” e conclui:

... entdo assim, eu acho que tem uma coisa de DNA, mas... ‘éh’... ou entdo mesmo de norte ‘né?’
... porque a gente quando vai nesse sentido ... eu vejo hoje meu filho também, ele é muito voltado

. agora quando teve a enchente de Palmares, ele tava junto comigo, dentro da lama em
Palmares, tentando ajudar as pessoas... quer dizer... a comunicacao social leva a umas areas que
a gente ndo ta ligada a comunicagdo diretamente, mas é através da comunicagdo que a gente se
envolve ‘né?’ ... termina tendo um envolvimento social.

Essas perspectivas da comunicagdo entrelagada com o social vém demonstrar a
necessidade que as instituicdes publicas de ensino tém em adotar uma nova postura diante da
socializagdo de seu conhecimento, percebendo que o homem do campo néo se articula apenas
com o agricola e agrario, mas esta inserido em novos contextos culturais de comunicagédo e
multiplicidade de informacdo, e, a partir dai criem um sistema de comunicagédo que se empenhe
em elaborar e distribuir as mensagens visando o desenvolvimento local e regional onde
encontram-se inseridos os sujeitos, num permanente movimento de realimentacao.

E necessario que as instituicdes de ensino conhegam a visdo de mundo do homem rural
e possam enfrenta-la em sua totalidade, ndo ignorando o seu conhecimento frente ao seu
contexto cultural, e alcancem que o conhecimento néo se estende do que se julga sabedor até
aqueles que se julga ndo saberem, e se insiram nas relagbes homem-mundo, relagcdes de
transformacéo, e se aperfeicoem na problematizacdo critica do mundo, que ndo se trata de
extensdo, mas é antes de tudo um processo de conscientizagdo, permitindo a esse homem se
apropriar do status que ocupam com o0s demais no mundo. (Freire, 2013)

Como educadores € primordial entender as transformacdes na dindmica social e cultural,
direcionando o olhar ndo apenas para as questdes educacionais formais, mas entendendo que
esses movimentos também se transmutam em educacdo (ARROYO, 1999). Essa crenca na
transformacdo do mundo se reflete nas demandas de informagdes presente nos individuos
oriundos das lutas no campo, neste evento citado por Cléo Nicéas:

Eu fui numa reunido em Salgueiro (PE) de uma comissdo de comunicacdo da Assembléia
Legislativa ... e acho que eu... ‘eh’... “ai’ chegou uma lider comunitéaria dos Quilombolas... vai
vir pancada em cima de televisdo aberta ‘né?’... ideologia... ‘ai’ ela disse assim: “eu queria fazer
uma reclamagdo”... assim do jeito dela... _ Pois ndo! E ela disse assim: “é que eu gostaria de
saber o qué que o senhor t&4 fazendo ‘pra’ melhorar a velocidade da Internet na minha
comunidade? ... (Risos) Menina... olha... deu foi um siléncio tdo grande sabe... (Risos) Eu crente
que ela ia falar de Che Guevara, ‘sabe ndo?’ ... ndo tdo preocupado com isso ndo... eles querem
é informacéo...
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Contribuindo para essa visdo de construcdo da realidade atraves do acervo do
conhecimento trazemos a declaragéo afiangando que na conquista da autonomia em falar e
cobrar seus direitos esses sujeitos “provavelmente tem um envolvimento pratico maior a frente
das negociacBes, pode ser protagonista de sua propria historia, articulando seus
conhecimentos a uma educagdo do campo” (BICALHO, 2007, p. 52) Nessa mesma percepgao
trazemos a afirmacdo que “o campo esté vivo, hd mais vida na terra do que no asfalto da cidade
e este ponto é fundamental”. (ARROYO, 1999, p. 14).

Abordamos o bloco especifico do Programa Momento Rural, buscando em Glauce Diniz
as razdes do seu surgimento, confirmando nossos pressupostos que o convénio foi firmado para
demonstrar a presenga e atuacdo da UFRPE em todo estado de Pernambuco, como fica evidente:

Comegou porqué...exatamente... a Universidade ... passou por um momento em que... a propria
Federal queria que a Rural sai-se de Recife, porque s6 podia ter uma Universidade Federal na
... na capital... e ela (UFRPE) era “pra’ ser no interior, entdo... a gente teve que mostrar que a
central era em Recife, mas que ela trabalhava em todo estado de Pernambuco. Foi assim ...
porque dai por diante a gente foi na Globo, conversou com ... Cléo Nicéas... (...) Chegamos
atrasadas ‘né? ’ (Risos) ... E porque era |4 no céu... (Morro do Peludo) (Risos)

Questionamos se Cléo Nicéas conheceu melhor o Programa Momento Rural como
telespectador ou editor. Surpreendentemente, ele respondeu: “mais como telespectador”. E
relembra que através de sua filosofia do “intervalo do conhecimento” havia uma expectativa de
“estabelecer um novo Pernambuco, uma televiséo regional, e a gente sempre fez isso no sentido
de sempre... a gente inOvVoU nesse Processo ‘né? ’, e nessa inovacgao estd esse seu projeto, esse
projeto da Rural. ” Essas declaracbes sdo permeadas por visdes voltadas para o
desenvolvimento local e regional que coincidem com a intengdo da UFRPE na combinacédo de
esforcos para o planejamento e construcdo do Programa Momento Rural, diante da necessidade
de tornar visivel suas atividades de ensino, pesquisa e extensao em todo estado de Pernambuco,
n&o apenas no contexto urbano.

O homem firma sua estrutura pessoal e se pertence por meio das comunicagdes que
pratica, seja ela realizada através de recursos verbais, ou ndo verbais, demonstrando que estes
precisam se apresentar de maneira coerente e complementar para atingir a expressao plena, a
comunicacdo mais efetiva. (Freire, 2013). Cléo Nicéas entrelaca comunicacdo e mudanca
social, onde a finalidade néo se aplica apenas a informar e educar, mas principalmente construir
relagdes com a sociedade local visando contribuir nas mudancas de estrutura de individuos
organizados:

“Tem tudo a ver com isso! Isto tem tudo a ver com uma semente que a gente comegou a plantar
14 na...dentro dessa visdo local ‘né?’ (...) A comunica¢do social que envolvia esse tipo de acéo
do Momento Rural... envolvia uma relagdo que n6s criamos e cadastramos quinhentos lideres
comunitérios do Recife, Olinda, Jaboatdo, quinhentos! (...) dentro dessa linha, um brago era com
0 meu “intervalo de conhecimento”, o outro brago era ter com a comunidade uma relacdo
préxima por conta de... de... como é que chama, fonte de informacéo... quer dizer, se tivesse um
fato em qualquer comunidade, o primeiro veiculo a ser informado seriamos nés...”

Trabalhar com os fios da comunicacdo de massa é trabalhar também a relacdo de
consumo com esse publico receptor, que cria sua identidade a partir de mensagens recebidas
através dos meios de comunicacdo, em particular, a televisdo, e resignifica-las para a sua
realidade, contribuindo para o desenvolvimento participativo da sua regido. O “intervalo do
conhecimento” é uma agdo que encontra respaldo nas ciéncias humanas, buscando estratégias
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de socializar informagdes e o coloca como cidaddo possuidor de preocupacao social, que ndo
se faz no ato de apenas construir ideias, mas no de produzi-las e de transforma-las em acéo e
comunicagéo, como homem e cidadéo.

Acerca da competéncia textual que envolvia o Programa Momento Rural perguntamos
a Glauce Diniz se a comunicacgdo construida por um grupo de jovens, conseguiu transmitir de
forma clara e objetiva as mensagens:

Sim! Acredito, principalmente a época, pela época, ‘né?’” Pode ser que hoje, a gente vendo, a
gente ache que ‘tava’ um pouco retrégrado, ‘né?’ ... as expressoes e tudo. Entdo... assim... ‘pra’
época a competéncia textual dele era perfeita. (...) Eu acho que a UFRPE focou muito em jornal.
Em escrita... ‘né?’ Ficou a a¢do s6 no papel. ‘Eh’ ... ficou a lacuna, ficou...

Cléo Nicéas discorda nesta questdo da competéncia textual do Programa Momento
Rural como capacidade de emitir mensagens de forma adequada ao contexto midiatico, mas
concorda com a tradicdo do texto escrito, alegando:

(...) ndo poderia ser, até porque foi uma acgao inovadora. Quer dizer, o texto da universidade, era
concebido ‘pra’ o folheto do reitor, ‘pra’ o jornal que circulava internamente ‘né? ’, entdo a
chegada da televisdo como midia ‘né? > Como ndo tinha nada... se tivesse ficado no ar, o texto
hoje seria um texto adequadissimo para o atual meio, ‘entendeu ndo?’ Percebi o seguinte, era
muito mais um texto ‘pra’ grafico do que ‘pra’ televisao, ‘entendeu ndo? ’ ... s6 que o texto ‘pra’
mim, ndo esta adequado ‘pra’ o veiculo ‘né?’

Por essa fala percebe-se que para que a transmissdo de uma mensagem tenha sucesso, é
necessario adotar alguns cuidados, como por exemplo, que 0 emissor conhega 0S pressupostos
que envolvem 0s meios de comunicagédo, adaptando a linguagem de forma adequada. Outra
questdo que se coloca é o acervo do conhecimento cultural, ou mesmo a vivencia do seu receptor
para que se possa direcionar a mensagem de forma que a mesma surta os efeitos
comunicacionais desejados.

Perguntamos a Glauce Diniz se havia nessa agdo de comunicacdo um projeto politico
educacional relacionado ao Programa Momento Rural. E pondera “na minha vis&o... havia ... com
certeza... e dai a gente comegou a ver muitas outras coisas, veterinario que ia fazer palestras no interior,
orientar vacinagao e ... e dai foi surgindo conhecimento... (...)a divulgacao das pesquisas estava sempre
como objetivo (...)”

Nesta perspectiva as mensagens do Programa Momento Rural tinham a intencdo de
decodificar as pesquisas em linguagem simples, destinada ao publico leigo, apostando no
processo de comunicagdo que consiste na reciprocidade, onde ndo ha sujeitos passivos. A
comunicacdo deve se caracterizar no dialogo critico sendo, portanto, comunicativo e
participativo. Cléo Nicéas afere a acdo desses sujeitos idealizadores do Programa Momento
Rural numa contribuicdo critica com riqueza de detalhes e segue descortinando detalhes
perceptiveis apenas para os profissionais de midia:

Entdo € o seguinte... ndo... quer dizer, por exemplo, qual era o instrumento que ele tinha? Era
sonho! ... vocé também sonhou, eu também sonhei, quer dizer (...) vou primeiro despertar ‘pra’
esse Novo universo que existe uma inteligéncia trabalhando ‘pra’ ele ‘né?’, ‘pra’ o publico..,
‘pra’ melhorar o campo... melhorar o conhecimento da agricultura...tal, pa, pa, pa... vamos dizer,
cumpriu o grande...eu acho que o primeiro momento foi brilhante... devia ter o segundo... o
terceiro e hoje estd no ar... essa... (...)
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Sancionando nossa percepcdo que o alcance do Programa Momento Rural ficou
concentrado na regido metropolitana e parte da zona da mata do estado de Pernambuco, devido
a inimeras dificuldades para chegar ao homem rural, seu publico alvo, Cléo Nicéas demonstra
com clareza na fala que segue:

(...) por que... porque naquela época vocé ndo tinha televisdo no interior. Ndo! N&o... pelo... eu
nao sei qual foi o ano... (...)N4&o, a gente ndo exibia Ia ndo, a gente sé... s0 exibia ‘pra’ regido
Metropolitana, hoje vocé poderia até exibir...(...) a televisdo ndo alcangava o0 nosso Estado como
um todo, ‘né?’N&o no Agreste, ndo no agreste que... Ibimirim, Parnamirim... acho que nao! Ali
é uma zona... ali é uma zona escura, n6s ndo chegdvamos... € mesmo... ndo chegava la néo...
(referindo-se a Serra Talhada) Por conta da tecnologia ...(...)

Os atos de comunicacdo de toda instituicdo aliados aos recursos tecnoldgicos atuais
devem contribuir para a melhoria do padréo de vida e bem estar da popula¢do, numa sociedade
onde 0s sujeitos constroem suas representacdes e realizam suas praticas a partir da
reinterpretagdo das informagdes obtidas, através das mensagens carregadas de intengdes e
sentidos, com base em suas experiéncias anteriores pontuadas de contradi¢cGes e marcadas pela
pluralidade social. Cléo Nicéas tranca 0s avangos tecnoldgicos ocorridos nesses vinte anos nos
municipios do agreste e sertdo do estado de Pernambuco, proporcionado primeiramente pela
chegada da energia elétrica e, consequentemente, o alcance das midias:

“Hoje vocé bota parabdlica e quando vocé tem sinal precario, vocé prefere receber sinal de
qualidade, porque o cara quer qualidade. ‘Entendeu ndo? ’ A televisdo de Caruaru hoje ja é
digital... vocé teria uma... uma audiéncia rural, muito melhor, que naquela época vocé ndo tinha.
N&o! (...) mas naquela época eu tenho certeza que a repercussao desse trabalho foi fantéstica, a
gente também nunca fez pesquisa especifica ‘pra’ saber disso. Mas eu tenho certeza que foi,
guando comecou a aparecer, deve ter sido pancada. (Risos)

Revisitando a memodria do Programa Momento Rural atraveés das fontes orais,
encontramos apoio na construcdo de Bicalho apud Le Goff (2007) que destaca ser inerente a
memoria 0 comportamento narrativo, que tem nas entrelinhas uma funcdo social, afirmando
que memoria € um dos elementos mais importantes das sociedades desenvolvidas, das classes
dominantes e dominadas, lutando todas pelo poder ou pela vida, por sobreviver e por progredir,
que ndo é apenas uma conquista, mas é também um instrumento e um objeto de poder. Nesse
sentido trazemos de Glauce Diniz os siléncios e as emog0es, ao final de nossa entrevista,
perguntando o que gostaria de acrescentar ao tema:

Pra mim... pra mim foi um... Momento Rural foi um momento, uma época vivida ‘né?’... Com
Vvarias pessoas assim que, algumas j& até ja se foram ‘né? > Motorista... Mais assim... foi uma
época muito... eu acho que ninguém viveu uma época, nenhum de nds vivemos uma €época,
talvez agora... Ali! Entdo eu acho que foi, que valeu a pena ‘né? ’... eu acho que... que ndo tenho
muito o que falar ndo! Mas que valeu a pena valeu, eu... e eu sai no momento certo... Eu falei
pela primeira vez...

Peter Burke3(1992) vem justificar a historia oral afirmando que “a memédria de longo
prazo, especialmente em individuos que entraram naquela fase que os psic6logos chamam de
“revisdo de vida”, podem ser notavelmente precisas’, 0 que torna oS sujeitos “poco de
informag0es”, alimentados por relacionamentos pessoais, dentro de um contexto social e
formador de uma identidade que se insere aos historiadores sociais como a melhor forma de
reconstruir “os particulares triviais das vidas das pessoas comuns para aqueles que desejam

3 Peter Burke foi um dos tedricos consultados
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realizar isso”. (BURKE, 1992, p. 191). Na fala de Cléo Nicéas percebemos o espelho da
Historia Oral em sua esséncia, destacando a importancia e a gratificagdo com o resgate de sua
histGria e memoria:

Olha... e se vocé ndo liga ‘pra’ mim...‘repare mesmo’...eu jamais iria me lembrar que um dia
‘né? ... um veiculo de comunicacdo de massa, mesmo que fosse ‘pra’ regido Metropolitana,
abriu um espaco ‘né?’...‘pra’ mostrar essa producdo riquissima que a Universidade tem ...eh...
se voCcé ndo me procura isso ndo ia, ndo ia fazer parte da minha meméria, ‘entendeu ndo?’ E a
partir da sua ligacdo passou a fazer, quando vocé falou, eu nem lembrava de nada ‘né?’, que eu
ndo tenho consciéncia das coisas ‘né?’. Entdo, eu ndo lembrava, depois que eu vi ‘né? ’ (...)

Percebemos que muito ainda havia para ser dito, as questdes que envolvem as novas
tecnologias, como passaporte para outras midias, numa percepcdo da amplitude da
comunicacdo, contextualizada com area agricola e agréria, acrescentando valores na capacidade
de assimilagéo.

No segundo capitulo tratamos das percepcOes colhidas através da aplicagdo das
entrevistas com roteiro geral, num total de 10 entrevistados, distribuidos nas categorias de
emissor e receptor (E/R), emissor e ndo receptor (E/NR) e ndo emissor e ndo receptor (NE/NR)
apreendendo suas construcdes sociais da realidade.
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2. CAPITULO II: CONTRIBUICOES E LACUNAS DO PROGRAMA MOMENTO
RURAL: SEUS SIGNIFICADOS E CORRELACOES.

“Os homens ‘em conjunto’ produzem um ambiente humano, com a
totalidade de suas formagdes socioculturais... ” Peter L. Berger e
Thomas Luckmann (2008, p. 75)

Neste capitulo tecemos com a manta da comunicacdo com os fios da construcdo social
da realidade, proporcionadas pela Historia Oral*, onde resgatamos a memoria da experiéncia de
vida das pessoas inseridas direta ou indiretamente na temética histérica do Programa Momento
Rural, ganhando percepgdo em novas dire¢des e focalizando as diferentes maneiras de ver e
sentir.

Para essa finalidade utilizamos a teoria da construgdo social da realidade® no que se
refere a dois pressupostos: a realidade, apreendida como fendmenos independentes de nossa
vontade e a sociologia do conhecimento reconhecendo que esses sdo reais e especificos do
homem.

A construgéo social da realidade apresenta como elemento essencial e exclusivo do ser
humano a linguagem. Concebida como um sistema de sinais da sociedade, a linguagem é um
conceito inerente apenas ao homem, onde ele pronuncia 0 mundo, tornando-se capaz de
perceber seu universo de forma consciente e orientada, podendo construir sua realidade social
através de valores, crencas e atitudes, atribuindo-lhe sentidos multiplos, criando uma relagéo
entre pensamento e contexto social.

Essa teoria aponta 0 senso comum como um conhecimento prévio, onde a partir dele,
buscamos compreender a realidade, interpretando o mundo pela linguagem, onde 0s universos
simbdlicos podem ser consolidados através de processos de “objetivacdo, sedimentacdo e
acumulacdo de conhecimento” sem, no entanto, deixarem de ser produtos do homem,
possuindo, assim, um contexto. (Berger e Luckman, 2008)

No acervo do conhecimento essa acumulacgdo é transmitida de uma geracgao a outra como
um processo de liquidez que se molda a vida cotidiana e se apresenta Util ao individuo na medida
que é comum do mundo. Vivemos num mundo constituido de senso comum onde contamos
com conhecimentos especificos, permitindo ao homem sua localizacdo na sociedade. Nas
ciéncias sociais quando o foco da histdria recai apenas sobre a histéria intelectual, perde sua
esséncia, que deve basear-se em tudo aquilo que é considerado conhecimento na sociedade.

Uma importante interacdo social da vida cotidiana encontra-se presente na situacgao face
a face, criando um intercdmbio continuo de expressividades, como forma de relacionamento
social mais pleno da sociedade, onde os demais processos de interacdo sdo entendidos na
categoria de remoto, como cartas, e-mail, telefones, face book e outros. De acordo com esses
pressupostos tratamos da construcédo social da realidade através da metodologia da historia oral,
resgatando a memoria de sujeitos comuns e seus conhecimentos da vida cotidiana, numa
interacdo face a face, captando suas motivacdes e intengdes, entrelagcadas com a arte da
comunicagéo, onde se sobressai a oralidade.

4 Com énfase na oralidade, caracteristica inerente da Histéria Oral.
5 Peter Ludwig Berger e Thomas Luckman, A Construcdo Social da Realidade.

23



Como mencionado anteriormente uma comunicacdo pode se apresentar de vérias
formas, assim, retomamos a construco do armario® composto por sete gavetas, de onde tiramos
os fios da tecelagem da construcdo social da realidade. Neste intento, tal qual numa maquina
de tear imaginaria, buscamos nas gavetas o fio condutor das questdes demandadas na entrevista
com roteiro geral, entrelacando ao seu redor as respostas dos sujeitos entrevistados, com a visao
dos teodricos e amarrando com as nossas consideragdes.

Iniciamos com a apresentacdo dos entrevistados, distinguindo género, idade, estado
civil, formagéo académica e profissdo como um diferencial entre as categorias, utilizando esses
dados no intento de compreender melhor o relato de sua experiéncia interligada com sua
biografia. Apds a coleta dos referidos Termos de Autorizagdo’, atribuimos os pseudonimos®
para melhor identificagdo de suas falas, sempre associada a sua categoria de emissor/receptor
(E/R), emissor/ndo receptor (E/NR) e ndo emissor/ndo receptor (NE/NR). Nosso primeiro
entrevistado ATAULFO (E/R), masculino, 59 anos, casado e pai de 2 filhos, tem formacgdo em
Engenharia Agrondmica, com Doutorado e ocupa cargo de gestdo na UFRPE.

Nosso segundo entrevistado identificado como MARQUES, 68 anos, casado e pai de 3
filhos, é Docente na UFRPE, também tem formacdo na Engenharia Agronémica, possui
Doutorado, e encontra-se na categoria de Emissor e Receptor (E/R).

Nossa primeira entrevistada na categoria Emissor e N&o Receptor (E/NR) é
CARMOSA, solteira, docente, Zootecnia por formagdo, com Mestrado. Nossa segunda
entrevistada desta categoria € SICI, casada, com 3 filhos, possui segundo grau completo,
telespectadora da Globo, e afirma “é porque eu ndo sou muito ligada em televisdo nao... ‘sabe?
” 7, mas é assidua em “novelas” (Risos).

Para a categoria de ndo emissor e ndo receptor (NE/NR) escolhemos ouvi-los para
conhecer suas lacunas do ponto de vista académico, uma vez que alguns pertencem a
Instituicdo, outros as comunidades rurais apreendendo seus significados e correlagdes,
esclarecendo que ndo possuem nenhum vinculo com a construcao ou transmissdo do Programa
Momento Rural.

O primeiro entrevistado desta categoria € AFONSO (NE/NR), 52 anos, casado e pai de
um filho, possui formagdo como Médico Veterinario, com Doutorado, atualmente em cargo de
gestdo na UFRPE. A seguir apresentamos nossa segunda entrevistada

MARILENE (NE/NR), feminino, 49 anos, casada e mae de um filho, também tem
formacdo como Médica Veterinaria, com Doutorado na &rea de Agrarias, ocupando atualmente
cargo administrativo.

O terceiro entrevistado nesta categoria (NE/NR) é JOSE esta inserido na comunidade
rural, € masculino, 34 anos, casado e pai de um filho, ndo alfabetizado®, desenvolvendo
atividades de agricultor. O quarto entrevistado € IZIDORO (NE/NR), 79 anos, casado, trés
filhos adultos, sem letramento®®, agricultor. O quinto entrevistado LANDO, 47 anos, casado e
pai de cinco filhos, alfabetizado, com pouco letramento, agricultor e criador. E finalmente, o

6 Citado no Capitulo |

7 idem

& ldem

% N3o alfabetizado — ndo |1é nem escreve.

10 | etramento - focaliza os aspectos sécio histéricos da aquisicio de um sistema escrito por uma sociedade.
Fonte: Brasil Escola.
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sexto entrevistado da categoria PINHEIRO, 65 anos, casado e pai de 3 filhos, ndo alfabetizado,
criador.

E importante lembrar que no inicio de cada contato com a categoria NE/NR foram
explicados os objetivos da pesquisa, com esclarecimentos a respeito do Programa Momento
Rural, para interagdo com o tema, apresentando os videos recuperados'! e, a partir dai, colhnemos
suas impressoes.

Com a intencéo de facilitar o entendimento das questdes levantadas pela entrevista com
roteiro geral, retomamos a constru¢do do armario com os temas tratados como fios de uma
manta que se desenrolam ao sabor da oralidade para que ndo sejam apresentados de forma
emaranhada. Em todas as gavetas foram guardados os fios das trés categorias (E/R), (E/NR),
(NE/NR) especificas, facilitando a analise correspondente ao objetivo de cada pergunta.

2.1. Com os fios... 0s sujeitos e 0s canais de comunicacao

“A sociedade é um produto humano. A sociedade é uma
realidade objetiva. O homem é um produto social” Peter
Ludwig Berger e Thomas Luckman (2008, p. 87)

Iniciamos abrindo a primeira gaveta, denominada de “Canal de Comunicagdo” que
tratou das questdes que objetivava conhecer suas preferéncias de canais de comunicacao de
massa e programacao especifica de contexto rural: “Que emissora de TV mais gosta?”, “O que
VOCé mais gosta de assistir?” e “Vocé lembra de alguma programacéo relacionada ao campo?
Qual?”.

Nas trés categorias identificamos como preferéncia a Rede Globo como canal aberto de
comunicagdo de massa. Dos dez entrevistados apenas um tem a Record como favorita e outro
ndo apresentou preferéncia, declarando que depende da programacdo. A Rede Globo se
apresenta como signo iconico no imaginario regional, diante do seu poder de identificacdo por
associagdo. O homem ao pensar em um objeto, na sua qualidade, ou mesmo, em um
acontecimento, traz em sua memoria a visualizacdo referente a0 mesmo, que é denominado
como “referente”. Essa imagem mental sobre o objeto ou fendmeno €é denominado
“significado”, porém se o objeto faz parte do plano fisico, denomina-se de “significante”. O
signo iconico da Globo insere-se nesta questdo como “referente” e “significado”, uma vez que
ao pensar em televisdo vem a imaginagéo a TV Globo como primeira opgéo e visualiza-se a
logomarca da mesma, respectivamente. (Bordenave, 1998)

Nessa construgdo da marca como representacdo simbolica de uma entidade, a Globo se
firma com identificagdo imediata. Formas simbdlicas sdo construges significativas que exigem
uma interpretacdo, sdo agoes, falas e textos que podem ser compreendidas pelos homens, que
as produzem e recebem, mas sdo também estruturas definidas e inseridas em condigdes sociais
e histéricas especificas (Thompson, 1998).

Nesse tecer observamos também que alguns entrevistados das categorias de E/NR e
alguns NE/NR possuem na televis@o a cabo sua preferéncia de signo iconico quando declaram
“Globo News em Pauta”. Fica evidente essa construgédo na alegacdo “os meios de comunicagao

11 Quatro videos.
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aproveitam essa capacidade associativa entre um signo e outro para estimular associa¢oes
relacionadas com as motivagdes basica humanas™, entre elas o status e prestigio, gerando
novas experiéncias de poder. (BORDENAVE, 1998, p. 50)

A TV Globo traz em sua teia o programa Globo Rural como programagéo especifica
mais lembrada de contexto rural, com contetdo direcionado a atividades agricolas e agréarias.
Algumas questbes surgiram ao direcionamento do Globo Rural quanto as especificidades
regionais dos contetdos, destacando algumas excecdes. Nestas construcdes podemos perceber
que o Globo Rural detém a imagem de icone associativo a ruralidade. Uma andlise critica do
programa Globo Rural aponta que essa programacao atende a légica do mercado capitalista, se
apresentando como mercadoria, antes de se constituir um instrumento de conhecimento. Nossa
intencdo foi considerar até que ponto o Globo Rural faz parte da realidade socialmente
construida, dos sujeitos entrevistados.

As experiéncias retidas na consciéncia sdo aquelas que dizem respeito ao seu contexto
de vida cotidiana e que estas sdo sedimentadas, ou seja, incorporadas ao acervo do
conhecimento comum, trazendo a concepcdo de sentido a sua biografia e “consolidam-se na
lembranca como entidades reconheciveis e capazes de ser lembrada”, processo que ocorre
através do sistema de sinais linguisticos, onde:

“A linguagem € a expressividade humana capaz de objetivacdes, manifesta-se em
produtos da atividade humana que estdo ao dispor tanto dos produtores quanto dos
outros homens, como elementos que sdo de um mundo comum, permitindo que se
estendam além da situacdo face a face em que podem ser diretamente apreendidas.”
(BERGER E LUCKMANN, 2008, p. 53)

Nesse sentido esses autores nos trazem o habito ou rotinas como um processo mecanico,
automatico, repetido sem esforco como experiéncia da vida cotidiana. Embora existindo
diversas maneiras de realizar uma atividade, o habito o condiciona a apenas uma e pode ser
repetido no futuro de forma semelhante. A esse hbito percebido como rotina da vida cotidiana
de tipos especificos de atores, denominam de “institucionalizacdo”. A televisao e o radio fazem
parte do habito de praticamente toda sociedade brasileira. Em outras palavras, o habito ndo
necessita de decisdes, determinando-lhe uma direcéo instintiva, e, como atividade automatica,
proporciona ganhos psicologicos. Nesse habito encontra-se a institucionalizacdo de assistir a
um determinado programa televisivo que lhe aparece de forma interessante, com economia de
esforco no sentido de precisar decidir por outra programagdo. Com essa articulagdo
apreendemos a fala da entrevistada MARILENE (NE/NR) que incorpora na vida cotidiana o
habito de assistir a referida programacéo,

‘Eh’... do Globo Rural. ‘Eh’... Ai tem varias... varias reportagens assim interessantes! Eu gosto
muito de ver também porque é no domingo pela manha ‘né?” Ai normalmente eu acordo ... ja
que vocé ‘t4’ em casa ai toma... normalmente eu tomo café vendo o Globo Rural. Eu gosto
muito. Porque também tem um linguajar também muito acessivel, é muito gostoso as
reportagens. Gosto muito! MARILENE (NE/NR)

Apreendemos porém, que apesar da unanimidade dos entrevistados associarem o Globo
Rural como um programa de contexto rural, o carater de familiaridade é mais presente nas
classes socialmente mais informadas, incorporando inclusive em sua vida cotidiana, como parte
dos habitos das manh&s de domingo. O que vem confirmar que toda a¢&o que se torna habitual,
passa a ser incluido em acervo do conhecimento.
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No contexto dos homens rurais, essa percep¢ao ndo se apresenta como marcante ou
rotineira, como verificamos na fala de LANDO (NE/NR) quando declara “de ““veise” em
quando eu assisto Globo Rural, mas é muito dificil assistir Globo Rural”. Confirmando essa
percepc¢do também destacamos:

‘ER’... eu... eu lembro “assinse” aquele “neg6¢o” da... da pecuaria do gado, “arguma” coisa
“assinse”, que eu sou chegado la no sitio. ‘Eh’... (pensativo) ...0 Globo Rural. 1ZIDORO
(NE/NR)

Esses fatos podem estar relacionados aos contelidos apresentados na programacao
direcionada as atividades agricolas comerciais de grande importancia econémica, que pouco se
identifica com as necessidades praticas das demandas de pequenos produtores, vendendo a
perspectiva de uma vida prospera distante da realidade desses homens.

Percebemos que a TV Globo se firma como canal de comunicagéo de massa de maior
alcance no estado de Pernambuco, e torna-se rotina seu acesso e consequentemente sua
programacdo, que em Ultima analise, muito embora ndo esteja inserida na categoria de TV
Educativa, exerce influéncia na maneira de pensar e agir das classes populares.

2.2. Fiando com as opcdes dos meios de comunicagao

O que é realmente novo é o uso dos meios de comunicagéo para
iniciar e apoiar a reflexdo. > Juan Diaz Bordenave (1998, p. 96)

Nossa segunda gaveta nos trouxe a questdo “Existe atualmente alguma programacéo
que atende as necessidades de contexto rural na sua regido? ”. E tinha como objetivo detectar a
existéncia ou auséncia de canais de comunicacao que atendem de forma adequada a esse publico
especifico. Essa gaveta foi denominada “Opcdes dos Meios”. Com exce¢do de apenas um dos
entrevistados, os demais declararam que ndo tinham conhecimento de nenhuma programacao
especifica para a regido nordeste. O entrevistado da categoria NE/NR reconheceu um programa
de radio com contetdo de exceléncia direcionado para o pequeno produtor rural, apresentado
as 5 horas, que utiliza um vocabulério especifico, eis sua percepcao:

(...)E ele traz um gravador: “bom dia ouvinte do arraial do Glaucio Costa, aqui quem ta falando
é (omitido), atendendo a pergunta de papiloma, o que deve ser feito” ... e ai eu falo. O indice de
audiéncia dele... ¢ um dos programas mais ouvido hoje... sem sombra de duvida, nesse horario!
Ele grava seis duvidas e chega aqui grava...(...) porque o ré&dio ainda tem... ‘eh’ ... poder de
penetracdo muito grande... espetacular... esse é o programa...de comunicacdo de massa, esse é
programa! AFONSO (NE/NR)

Nesse olhar insere-se o radio que ainda se apresenta como canal de comunicacao de
massa de extrema importancia para o contexto rural. Esses programas utilizam esse formato
para promover uma ligacao intersubjetiva com a comunidade local, estimulando os ouvintes a
enviarem suas perguntas relacionadas aos problemas do seu cotidiano. Isto fica evidente na
declaracéo que “quando uma comunidade tem problemas cronicos, tendem a pensar que sdo
parte da propria vida”, no entanto, quando esses problemas sdo discutidos através de um canal
de comunicacgdo acessivel a todos, esses meios atuam como “espelhos” onde se enxergam sob
uma nova luz, gerando uma autoconscientizagdo. A conscientizagdo grupal para diagnostico e
solucdo de problema nédo se apresenta como fato novo, residindo a novidade em utilizar os
meios de comunicacao de massa para favorecer essa atitude. (BORDENAVE, 1998, p. 95-96).
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Assim o radio na construgdo social da realidade possui a representacdo de um canal de
comunicagdo de massa de longo alcance, atendendo a classes sociais distintas e mais
especificamente as comunidades rurais, que em meio as novas tecnologias, conservam o habito

de ouvir a programacdo. Articulando a tecnologia com a arte de comunicar pondera:
“O réadio também tem desenvolvido uma arte muito especial de transmitir cenas e
mensagens sonoramente. (...) eliminam hesitacdes e pausas, como também ganham
maior realce por uma nova disposi¢do das palavras € podem introduzir ruidos de
fundo. (...) Os recursos técnicos do radio, pode, por certo, tornar mais breves e mais
eficazes as citagbes. (THOMPSON, 1998, p. 300)

A comunicacdo como alegado anteriormente pode ser apreendida como arte e
tecnologia. Arte no sentido de ndo serem frios e impessoais, mas buscarem elementos de
apreensdo da percepcdo do homem, através das mensagens veiculadas em sintonia com a cultura
local e seus padrdes de linguagem. Tecnologia no sentido do desenvolvimento de técnicas nos
ultimos 20 anos iniciada com a popularizagdo dos radios transmissores chegando aos modernos
aparelhos celulares.

A comunicacdo pode utilizar em sua arte de comunicar a evolugdo tecnoldgica para
conquistar espacos de apropriacdo de conhecimento, que atendem as demandas de todas as
sociedades, respeitando suas culturas e seus acervos de saberes, legitimando suas praticas
cotidianas, seja através da televisdo ou radio, que se encontram postos na vida cotidiana das
pessoas.

2.3. Os teares em contextos rurais

“A Historia Oral é uma histdria construida em torno de pessoas.”
Paul Richard Thompson (1988, p.44)

Na terceira gaveta resgatamos os fios da questdo “Quais as mudangas no meio rural que
vocé observou nos altimos 20 anos? ”, que visava desenrolar o contexto histérico pelo qual
passou a sociedade nesse periodo, no mesmo recorte de tempo da criagdo e veiculagdo do
Programa Momento Rural, que denominamos “Contextos Rurais”.

Assim tivemos a intengdo de captar através de suas memorias 0s acontecimentos
cristalizados como conhecimento, em relagdo aos seus papeis interpretados, enguanto
educadores e homens rurais. Os papeis sociais ocorrem no contexto de um acervo de
conhecimento de senso comum, conforme declaracdo “os papeis sdo tipos de atores neste
contexto. (...) a construcdo de tipologias de papéis € um correlato necessario da
institucionalizacdo da conduta (..) e incorporam-se a experiéncia”. (BERGER E
LUCKMANN, 2008, p. 101-104).

Incorporando o papel social de educador o docente ATAULFO (E/R) nos trouxe as leis
trabalhistas que alcangcaram o homem rural, enquanto trabalhador:

(...) 0 que a gente observou nos ultimos 20 anos, foi a criacdo e modernizacdo de legalizagéo
trabalhistas (...) que dao apoio, bem estar e condi¢cGes melhores de trabalho “pro’ trabalhador
rural (...) Hoje todo o pessoal € legalizado (...) tudo é cumprido e os avangos foram muito bons
tanto para o trabalhador como “pra’ toda sociedade. (...) Hoje eles tém transporte, tem o horério
da refeicdo, tém as instalagdes sanitaria ‘ndo €? * N&o é mais “dentro dos matos”. (...) Todo
fardamento, todos os EPIs e foi uma evolugdo fantéstica (...) ATAULFO (E/R)
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Na construcdo social da realidade o Docente ATAULFO (E/R) cita os direitos
adquiridos e respeitados para 0 homem rural, construido através dos sindicatos, pautados pelo
didlogo com os trabalhadores e a sociedade como um todo. E declara que esses direitos tém
contribuido para uma melhor qualidade da mao-de-obra rural, onde 0 homem se constroi através
de seu trabalho. Nessa percepgéo dos direitos trazemos a declaragcdo que as mudangas sociais,
construidas através dos sindicatos e a sociedade organizada buscam o direito, e é contundente

quando declara,
“(...) o social nos situa no terreno dos direitos, vinculando educagdo com saude,
cooperacdo, justica, cidadania (...) educacdo no terreno dos grandes valores da vida e
da formagdo humana (...) terra, justica, igualdade, liberdade, trabalho, dignidade,
salde, educacao. (...) isso mostra quanto se reconhecem como sujeitos do direito (...)"”
(ARROYO, 1999, p. 17)

Para o Docente MARQUES, entrevistado da mesma categoria (E/R) essa mesma
questdo traz outro olhar, ou seja, 0 da assessoria permanente para 0 pequeno agricultor,
apontando a extingdo de alguns 6rgaos especificos para a cultura da cana de agucar, simbolo
histérico da economia do Estado de Pernambuco, como uma lacuna junto a esse publico
especifico, declarando que “(...)nos Gltimos vinte anos... eu tenho... salvo o engano, foi... ‘eh’...
desativado aquele ... um Programa que tinha de Extensdo Rural da EMATER, gue no nosso
entendimento foi uma coisa muito ruim pra regido (...)”. Declara ainda que apenas alguns
setores da Universidade desenvolvem esse tipo de agéo junto ao pequeno produtor rural e que,
particularmente a cultura da cana de acucar foi relegada a segundo plano, afirmando que:

(...)mas é como se ndo houvesse uma mudanca... que a gente possa atribuir (...) Pra uma extensao
rural... ‘pra’ o agricultor, ‘pra’ o pequeno agricultor. Assim... como a gente sente falta de um
orgdo especifico... ‘eh’ ... de pesquisa de cana de agUcar, que € uma... uma cultura importante
na regido dentre outras. MARQUES (E/R)

Na declaragcdo do Docente MARQUES (E/R), poderiamos entender o termo extensao
rural como o modelo que Freire (2013) se opde, onde 0 sujeito € o extensionista e o0 objeto, 0s
camponeses. No entanto temos a argucia para entender que o termo extensao rural utilizado €
sinbnimo de uma assisténcia qualificada ao pequeno agricultor, que se torna clara quando
lamenta a auséncia de um érgédo especifico para o agricola e agrario. Segundo Freire (2013)
qualquer que seja 0 momento historico em que esteja uma estrutura social o trabalho basico do
agrénomo-educador € tentar, junto com a capacitacao técnica, a supera¢do do senso comum por
um conhecimento construido que transforme a realidade através da comunicagdo. Confirmando
nossa percepcdo a entrevistada incluida em uma categoria distinta afirma:

Mas a gente vé que esse... esse produtor ao longo desses Gltimos 20 anos ele t& mais receptivo
a informacdo ‘né?’, ele tA mais receptivo, essa questdo da... da propria... do prdprio acesso de
voce ter a energia elétrica chegando na Zona Rural ‘né?” Vocé melhora a comunicagao e isso
faz com que ele v& também tendo ‘éh’ ... esse acesso e crescendo paralelamente. (...)
MARILENE (NE/NR)

Nesses fios da comunicacdo entrelagcadas com educagcdo destacamos essa mesma
perspectiva citada nas construgdes sociais da realidade do entrevistado AFONSO (NE/NR) que
empresta seu olhar, enumerando “a questdo da infraestrutura... a questao do crédito agricola...
o fornecimento de cisternas... a questdo da interiorizacdo de cursos de escolas técnicas
estaduais, da Universidade aqui, ‘entendeu?’ ... isso é uma melhora... (...) o incentivo ao
cooperativismo, as associagoes, ‘entendeu? ’(...) ” E acrescenta:
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(...) entdo ... 0 que ajudou muito, foi a iluminacéo, a iluminacéo rural... a iluminagdo deu um
salto e tanto... vocé imagina morar num lugar que ndo tem luz... sem luz vocé ndo faz nada ...
hoje isso ajudou demais... vocé ndo pode planejar sua vida, vocé ndo tem perspectiva de crescer,
nada, entende? ... tudo que esta relacionado ao seu bem estar e de trabalho também... isso
melhorou muito. AFONSO NE/NR

A energia elétrica € um bem social, previsto na Constituicdo Brasileira como um servigo
publico essencial extensivo a todos os cidadaos brasileiros. A eletrificagdo rural do Estado de
Pernambuco ocorreu pelas maos do Governador do Estado Miguel Arraes, em seu segundo
mandato em 1987, conhecido como grande defensor dos trabalhadores da “palha de cana”, até
entdo excluidos das politicas publicas.

Confirmando esta importancia a mesma percepgéo foi trazida pelos entrevistados rurais,
como um bem que materializava sua construcdo social da realidade buscando em sua meméria
os beneficios oriundos da chegada da energia elétrica nas areas rurais. Como apreendemos desta
fala de JOSE (NE/NR) (...) irrigagdo que ninguém ouvia falar, ‘néra?’ E! Ah, é a riqueza, ‘né?’
Porque uma bomba néo podia usar ‘néra?’, e agora tem poco e tem que ter a energia, ‘ne?’
Porque ai irriga. (...) antes a gente esperava ““pora’” chuva de inverno, ‘né’?. O entrevistado
IZIDORO (NE/NR) é mais detalhista ao resgatar os beneficios da eletrificacdo rural:

Mudou muito ‘viu!” Mudou muito porgue “6i’...no tempo, uns vinte anos “atraises” eu morava
14 no sitio, ‘nds num tinha’ uma &gua encanada, “num” tinha enégia. Hoje tem “enégia” 1a no
sitio. Fora a mudanga que houve boa ‘né?’(...) Foi uma ‘miora’ que nos “tivemo pro pessoa”,
que naquele tempo, “6i” ... era no carro de boi, na hora de “mei” dia, um “animé carrega” agua,
‘né?’ E hoje “num” tem isso, ndo foi uma ‘miora’? IZIDORO (NE/NR)

A eletrizacdo rural traz no bojo de suas consequéncias 0 acesso a internet, encurtando
as distancias globais, se caracterizando também como desenvolvimento socioecondmico
evitando assim o éxodo rural, como confirma o entrevistado AFONSO (NE/NR),

(...) E o cara educando seu filho, tendo seu carrinho, ndo querer ir para a cidade porque tem uma
condicéo social tdo boa quanto morar na cidade... tem um carro bom, tem uma televiséo boa...
e quando ‘da na doida”** ir ‘pra’ praia e volta, ‘ta entendendo? ’, tira um dia (Risos) ... no! ...
E a condig&o social do cara, isso é o lado dele. (...)

A energia foi citada espontaneamente por todos os envolvidos mais diretamente aos
contextos rurais, 0 que vem reforcgar a construcao social da realidade nas percepc¢des de maior
destaque nas transformacdes da vida cotidiana. Aquilo que para a populagcdo do ambito urbano
esta incorporado como rotina, no meio rural é percebido como grandes transformacdes. Através
da eletrificacdo rural os canais de comunicacdo se multiplicaram nessas &reas, abrindo
perspectivas antes restritas, originando um novo modo de lidar com o cotidiano, com a vida. A
energia elétrica nas areas rurais traz a cidadania vinculando a comunica¢do com educag&o,
sendo percebida como fator de integracdo entre os povos, através das tecnologias como a
televisdo, radio e internet que encurta as distancias e alimenta as mudangas sociais.

2.4. As demandas e expectativas

“O conhecimento da vida cotidiana tem a qualidade de um
instrumento que abre caminho através de uma floresta e essa

3D4 na doida significa “decidir”, “resolver” de forma intempestiva no dialeto nordestino

30



acao projeta um estreito cone de luz... ”” Peter Ludwig Berger
e Thomas Luckman (2008, p. 66)

Da quarta gaveta puxamos os fios das questdes “O que vocé acha que precisa melhorar
no meio rural na sua regido? ” e “O que precisa ser feito para atender essas melhorias?”, que
buscava captar suas expectativas em relagdo ao atendimento de suas demandas. Esta gaveta é
denominada de “Demandas e Expectativas”. Nestas apreenses surgiram diversos marcos
relacionados ao contexto rural, no entanto, oferecemos os mais citados, percebidos como
construgdes da realidade pelas distintas categorias:

“Seria melhor... uma melhor assisténcia técnica. ‘éh’... que realmente o nosso agricultor se
recente muito de informacdes técnicas (...)MARQUES (E/R)

Principalmente uma assisténcia técnica bem direcionada e bem presente. Porque a gente vai, sai
daqui, vai no Sertdo ai no ... no Agreste, até na Zona da Mata mesmo, da uns cursos ‘pra’
produtor e desaparece. Ai eles ndo vao seguir... ndo vado seguir. CARMOSA (E/NR)

(...) O lado nosso é ... ainda... o distanciamento da Universidade como unidade realmente de
extensdo.... “ha! A universidade faz extensdo!”... Ndo faz extensdo... vocé faz projeto de
pesquisa, vai |4, colhe material, vocé executa um trabalho de pesquisa e morreu... “muito
obrigado; foi bom; gostei do senhor; o senhor agradeci” ... isso é 0 que mata... ndo tem uma
continuidade (...) AFONSO NE/NR

(...)da mesma forma que vem paralelo a isso a educacdo. (...) Que € justamente pra que? ‘Pra’
dar formagdo para esse jovem que ja é da Regido, que € do campo, muitas vezes filhos de
produtores, e que ta tendo a oportunidade de ter uma formacéao técnica. Voltado para o que?
Pros laticinios!! Tudo isso ‘pra’ que? Pra que vocé melhore ‘né?’, toda essa condi¢do para que
haja realmente o crescimento da cadeia produtiva do leite, ‘né?’ Desde Ia... do animal, da parte
sanitaria até o produto final... na mesa do consumidor(...) MARILENE (NE/NR)

Tivemos a intencdo deliberada de colocar essas construges de forma sequenciada,
visando colocar em evidéncia a percepgdo dessas categorias distintas que percebem na educagéo
uma oportunidade de mudanca social direcionada & comunidade rural. Na vida cotidiana alguns
setores sdo mais rotineiramente apreendidos, como aqueles especificos relacionados ao
trabalho. Como tipificagéo de educadores os atores apreendem que em sua atuagdo no mundo
do trabalho, encontra-se a possibilidade de alterar o mundo através da educagdo e da
comunicacgdo, percebendo que na institucionalizagdo “assisténcia técnica” residem mudancas
de atitudes para o crescimento individual e da sociedade.

Esse crescimento estd inserido na distribuicdo social do conhecimento, onde a
comunicacdo, através da linguagem e do dialogo se presta como uma ponte onde “as estruturas
de conveniéncias cruzam as estruturas de conveniéncia dos outros em muitos pontos, dando
em resultado termos coisas interessantes a dizermos uns aos outros”, percebendo que “néo
posso conhecer tudo”. (BERGER E LUCKMANN, 2008, p. 67)

Como esquema de tipificacdo o que se espera dos atores envolvidos com a educagao
rural é justamente suas preocupagdes com as questdes sociais das comunidades rurais, onde sua
institucionalizacdo, ou seja, a assistente técnica, sdo compartilhadas por todos os membros.
Berger e Luckmann (2008) reafirmam essa posicdo ao declararem que a instituicdo, nesse caso,
a assisténcia técnica, através da educacdo, sdo agdes do tipo X que serdo executadas por atores
do tipo X.
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Ainda desta gaveta tiramos as construcgdes de onde se espera que advenham a solucgao
para as demandas apresentadas. Mais uma vez a realidade se apresentou de maneira semelhante
entre as diversas categorias. O governo foi apontado pelos docentes e técnicos como a resposta
principal ao desenvolvimento local de comunidades rurais, através de programas especificos,
seja na questdo da criacdo de Orgdos de extensdo rural, aos moldes da extinta Assisténcia
Técnica de Extensdo Rural - EMATER:

... €ssas melhorias vdo muito por agdo do governo e que € o maior responsavel por isso. O
governo estd ai para melhorar as condigdes do povo, é quem coleta os impostos e tem que
contribuir. ATAULFO (E/R)

A UFRPE também foi citada como 6rgdo publico direcionado ao desenvolvimento rural, seja
econdmico ou social, como citado por AFONSO (NE/NR):

(...) e a Universidade ndo faz esse papel... a extensdo faz um trabalho de pesquisa, existe ilhas
dentro da universidade que realmente faz um trabalho efetivo de extensdo, mas séo ilhas.
AFONSO (NE/NR)

Nas mesmas questdes passamos as falas dos sujeitos de contexto rural, que em quase
sua totalidade ndo possuem letramento, conhecem o mundo de suas redondezas e sdo
possuidores de pequenas propriedades. Thompson (1998) declara que “uma série de entrevistas
numa mesma localidade proporcionara inimeras conferéncias entre elas a respeito de fatos”.
(THOMPSON, 1998, p. 307). Assim, no viés da construcdo social da realidade, apresentamos
suas percepcoes a respeito de suas perspectivas de solugdes para suas demandas:

Ah, se ... Porque a gente ndo tem ajuda. Tem que fazer uma coisa “cés” proprias maos ‘né? ’ Se
nao tiver “ricurso” da gente “mermo” ndo consegue. Ai a gente ndo tem oportunidade, ‘né? ’
(...) Financiamento. E! Uma coisa assim, é! Hum, hum! A gente “percura os banco”, mais é
“dificil” demais “homi! ”. Tem que ter terra maior pra, ‘né? ’, ai a gente com “poca” terra ndo
consegue. E! Hum, hum! O.. a pessoa tivesse uma ajuda, ‘né? * Tivesse um “técco” (técnico)
‘pra’ orientar a gente ‘né? * Que as vezes a gente tem algo, tem uma coisa mais ndo sabe
“trabaiar” ‘né? * Era bom se tivesse essa, esse apoio, “nera’? JOSE (NE/NR)

O PRONAFE... no comego, o primeiro, “nois fazia” em conjunto ‘assinse”, uma mesa redonda.
“Nois” fazia... o primeiro PRONAFE de, em cinco (...) Me sai bem... todo mundo se saiu, quem
“sobe” fazer, ‘né?’ Entdo, veio uma seca, “foise” em 82, e quando eu cheguei I no... com o
gerente do banco, digo: “6i” seu Paulo, a gente paga seguro desse “negdco” ai? Do PRONAFE?
Ele disse: “se 0 “sinhd quisé”, a gente desconta aqui.” Eu tenho essa lembranga. (...)Liquidei,
de “12 mil real” liquidei... com dois mil, “oitocento” e quarenta e seis “centavo”! Depois fiz
outro, liquidei, j&. “T6” na idade que “t6”... quando foi “essis ano ai”, eu fui 14 “pedi” minha
conta, “6i”... “t6” sem débito no Banco do Nordeste. Mas o meu crédito ta 14, ‘né?’, minha ficha.

Eu achei bom, 0 PRONAFE (...) IZIDORO (NE/NR)

Ali pra “noises”... E uma coisa que eu “num” sei o que precisa ali pra “ndises” ali. Pela minha
parte, ndo... Porque ali... ndo... Aqui todo mundo “faizes” um financiamento ai desse, esse
pessoal ai que “faizes” financiamento de “negdco” de banco, de “tird” um “dinhero” no banco,
‘pra’“negdco” de criagio de galinha, “otro” de porco, de gado... bode... E o “binefico” que eles
“faizes”, ‘ne?’ “Faizes”, ja “faizes” ja com o banco, é “neg6co” d’agua, é da, d’agua ou é da,
como é 0 nome?, j& “téu” “isquecido” como € o nome dele, é do, NAFE...(...) LANDO (NE/NR)

Na zona “rurd” minha “fia” é “chegd” chuva “pra sai” pasto e conforme “v6” criando ai...
somente. “T0” criando. Tem I& uns “bichin”. Tem... tinha de corte, de leite. Af eu tirei “us de
corte” e t4 uma vaquinha 14, s6. Uma vaquinha. E “pra’ o consumo “mermo”. ‘Pra’ venda, nada.
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Forneco quando ta, quando ta de “negdco”, ai eu fornego ‘pra’ la. ‘Pra’ o, direto “pro’
matadouro. E! Exatamente. PINHEIRO (NE/NR)

Analisando essas construgcfes colocadas em sequéncia também intencional no sentido
de atribuir énfase, podemos apreender que o homem rural ndo se percebe necessitando de
educacgédo formal, que agregaria valores ao seu cotidiano, antes constroem suas demandas em
termos de recursos financeiros. Essas coloca¢des podem ter sido construidas pela ‘tipificagdo”
do entrevistador, que se faz oriundo do governo federal, nascendo dai uma perspectiva de
programas sociais financeiros, uma vez que toda comunicacao, atraves da linguagem tem uma
intencdo intersubjetiva. A consciéncia tem sempre uma intengdo, onde a “continua producéo
de sinais vocais na conversa pode ser sincronizada de modo sensivel com as intencdes
subjetivas em curso dos participantes da conversa”. (BERGER E LUCKMANN, 2008, p. 57)

Outro aspecto que se coloca € a distribui¢do social do conhecimento que diferencia a
realidade por graus de aproximacdo e familiaridade, assim, os homens rurais se percebem com
seu acervo de conhecimento especifico, onde o “sei que fazer” se apresenta de forma satisfatoria
para suas atividades da vida cotidiana, integradas com o seu mundo do trabalho, apreendidas
como reflexos das ideias da cultura local. Freire (2013) trata da questdo como “resisténcia a
transformacdo”, & medida que os homens rurais possuem uma estrutura interna e social
equilibrada da sua realidade. Reforgando essa questdo buscamos a declaracdo “a validade do
acervo do conhecimento é suposta certa por mim e pelos outros até nova ordem, isto é, até
surgir um problema que ndo pode ser resolvido nos termos por ela oferecidos” (BERGER E
LUCKMANN, 2008, p. 65)

Os homens rurais, em geral, transformam os sinais advindos através de mensagens
adaptando-os a sua cultura local onde “ganham uma nova cor, uma nova significagdo”, sendo
necessario que as instituicbes de ensino se aprofundem nessa percepcao, buscando descobrir
novas formas de substituir os “procedimentos magicos” por técnicas elaboradas e as formas de
quebrar a resisténcia a essas técnicas, de modo que 0s mesmos construam seus proprios
significados e os incorporem a sua realidade, ndo como uma invasdo cultural, mas pela
problematizacdo e se convencam que sé@o eficientes para o seu atuar na vida cotidiana, o que
torna-se possivel através da comunicagdo. Isso vem confirmar que “qualquer esfor¢o de
educacdo popular, em qualquer nivel de qualificacdo (...) deve partir do principio da
problematizacdo do homem-mundo ou do homem em suas relagbes com o0 mundo e com 0s
homens” (FREIRE, 2013, P. 34-39).

Nestas construgBes da realidade social dos homens rurais apresenta-se também a
evidéncia de atitudes e condutas, valores gerais que se tém como verdadeiras na sociedade, que
sO pode ser percebida através da Histdria Oral, apreendida em contexto, ou seja, o local e a
classe social de onde emana as informagdes, com mais de um ponto de vista sobre a mesma
questdo, residindo nesta institucionalizagéo a previsibilidade de a¢des e intengdes dos homens.
(BERGER E LUCKMANN, 2008, p. 89).

2.5. Fiando com a memoria e percepgao

“Tomamos para nos esta emocionante tarefa e passamos a ouvir,
ouvir, ouvir...”” Conceicdo Martins (2013, p. 7)

Na quinta gaveta encontravam-se as questfes mais especificas relacionadas ao
Programa Momento Rural, “Conheceu o programa Momento Rural?” , “O que vocé pode dizer
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sobre o Programa Momento Rural (objetivo, pontos positivos e negativos)” e “Se pudesse
atribuir um nome ao Programa Momento Rural qual seria?”, com a finalidade de resgatar a
memoria daqueles que tiverem sua histéria diretamente envolvida com os videos, visando
apreender as contribuicGes e lacunas proporcionadas pela sua veiculagdo, balizando se essa
atuacdo atingiu os objetivos propostos inicialmente. Evidentemente essas questfes foram
levantadas com os entrevistados da categoria ndo emissor/néo receptor (NE/NR) com o intuito
de entender suas percepg¢des em torno dos videos como ag¢do de comunica¢do. Denominamos
essa gaveta como “Memdria e Percepgdes”.

O Programa Momento Rural foi apreendido de diversas formas, o que colabora com a
afirmacéo de que os significados “séo concebidos com ““conhecimento” e transmitidos como
tais. Uma parte deste é julgada para todos, enquanto outra sé interessa a certos tipos. Alguns
sao designados como transmissores, outros como receptores deste ““conhecimento”. (BERGER
E LUCKMANN, 2008, p. 99). Nesta percepcdo apresentamos a realidade apreendida pelos
docentes e técnicos, enquanto sujeitos envolvidos com o “conhecimento” oriundo de uma
instituicdo educacional, que reconhecem a importancia de um canal de comunicagéo voltado
para a mudanca social em contexto especificamente rural, onde “é mostrar que existe uma
instituicdo que esta fazendo alguma coisa como rural, a esséncia disso... se € um fungo, se mexe
com cana, tudo bem... a questdo é que ela faz realmente alguma atividade para servir ao
produtor, isso ¢é fato! AFONSO (NE/NR).

Neste viés da contribuigdo social o Programa Momento Rural vem atender o Artigo 221,
no Inciso Ill da Constituicdo Federal que estabelece a obrigatoriedade da regionalizagéo da
comunicacgdo, onde as redes de televisdo devem reservar um espaco de tempo para as questoes
locais e regionais, obviamente se tratando de temas de interesse econémico e social, como
pondera ATAULFO (E/R):

O Momento Rural era uma insercdo de uma Televisdo de grande penetracdo. Entdo ela estava

mostrando o Momento Rural, mostrando a peculiaridade da regido onde uma Universidade

Publica Federal tinha uma insercdo, ndo sO6 de ensino mas de investir e participar do

desenvolvimento das RegiGes. Ela estava presente, com a sociedade, a desenvolver a Regido, é

iSso que 0 Momento Rural mostrava. ATAULFO (E/R)

Apreende-se nessa fala do Docente ATAULFO temas importantes e coerente com nossa
perspectiva. Levanta a questdo do poder de penetracdo da Rede Globo na regido nordeste,
confirmando nossa percepcao de signo icbnico. Traz em seu bojo a parceria entre o publico e o
privado, onde duas instituicbes ndo possuidoras de caracteristicas aparentemente semelhantes
se coadunam para um proposito comum: a constru¢do do conhecimento direcionada para a
sociedade, nédo se limitando ao saber académico, numa evidente intengéo de desenvolvimento
regional priorizando raizes. Na construcdo social da realidade inserida nesta fala entende-se
como participacdo democratica que encontra-se relacionada com o processo de comunicacao
humana, envolvendo o acervo do conhecimento, através da linguagem, onde o mundo é
apreendido em confronto com o repertdrio das experiéncias individuais, suas crengas, valores
e atitudes. Nessa perspectiva, podemos entender que quando maior for o seu repertorio de
linguagem, maior serd o mundo percebido, num constante movimento de realimentacdo de
conhecimento que se incorporam a sua linguagem e a decodificagdo desse mundo.

Na percepcdo do Docente MARQUES também se percebe a necessidade de um canal
de comunicacdo que direcione as pesquisas desenvolvidas no ambito académico da UFRPE, ou
seja, um universo de conhecimento armazenado & espera de circulagdo, visando dotar a vida
cotidiana de experiéncias e significados, incorporando, cristalizando e acumulando
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conhecimentos através da comunicacao, como sinal simbolico voltada para a ruralidade de fécil
entendimento:

Eu s6 vejo pontos objetivos, serem exatamente atender... “éh”... alcangar o maior nimero de
pessoas... comas informagdes... numa linguagem clara, a gente... ndo € dificil falar na linguagem
do nosso agricultor, entdo seria atingir um nimero maior de pessoas com as informagdes que
nos temos e que termina ficando guardadas nas prateleiras. MARQUES (E/R)

Nesse tecer do social da vida cotidiana apresenta-se a questdo da linguagem como
realidade interpretada pelos homens e dotada de sentido para eles na medida em que forma um
mundo coerente. Esse mundo tem origem no pensamento e na agédo dos homens comuns, onde
buscamos os fundamentos do conhecimento na vida cotidiana. A entrevistada MARILENE
(NE/NR) ndo participou da construgcdo do Programa Momento Rural, mas percebe-se
socialmente identificada com essa acdo, objetivando-o0 como processo socialmente construido:

Entdo essa... essa participacdo... esse papel da Universidade perante a essa comunidade através
dessa divulgagdo, o material audiovisual, uma coisa assim que vocé... o produtor t& vendo, ele
entende, é uma forma facil de vocé entender e até gostosa mesmo de ver, eu acho muito valido.
MARILENE (NE/NR)

Nesse sentido o acervo do conhecimento se propde para os diversos papeis que
representamos na vida, seja como educadores e comunicadores do conhecimento, ou seja,
especialistas, ou como homens rurais, dotados de um acervo de conhecimento conveniente para
seu “aqui e agora”. Serd necessario que uma instituicdo de ensino problematize o cotidiano
desses homens, receptores finais de suas politicas e, a partir dai, construam, em dialogo e
sintonia, as solucdes adequadas.

Berger e Luckmann (2008) afirmam ainda que a realidade por exceléncia da vida
cotidiana esta organizada em torno do “aqui” do corpo e do “agora” do presente, sendo o foco
da atencdo. Porém ndo se esgota nesses imediatos, mas transcende fendmenos que ndo estéo
aqui e agora, encontram-se em diferentes graus de aproximacéo e distancia, espago e tempo.

Nessa percepcao a linguagem possui a capacidade de transcender o aqui e agora, criando
pontes e tornando presentes objetos e fendmenos que encontram-se espacial e temporalmente
ausentes, “posso falar de inimeros assuntos que ndo estdo presentes na situacdo face a face,
inclusive assuntos dos quais nunca tive, nem terei experiéncia direta” (BERGER E
LUCKMANN, 2008, p. 57). Baseados nesta explicitacdo apresentamos aos homens rurais 0s
videos recuperados do Programa Momento Rural e apreendemos suas percep¢des como esta
fala de JOSE (NE/NR) “Positivo. E! Hum, hum... Apesar de ser cana, é! (...) Nada negativo.
Era bom, “nera? (Risos). O entrevistado IZIDORO (NE/NR) € mais pontual:

“Maisis”... ndo, ndo conhecia ndo. E bom! Entendi. Aquela “rrigacdo”... E! Aquela “rrigaco”
“pra aqueles coitado”, que “num” tinha condi¢fes e tdo produzindo. E tdo exportando 14 ‘pra’
fora. Arrumam o custo de vida dele e 0 pdo. “Num” é? “Num” é? “Num” é isso? (Risos) Os
pontos negativos? N&o. N&o. Foi tudo bom, ali, eu “num”... E! Foi bom! IZIDORO (NE/NR)

O que se apreendeu da construgdo desses sujeitos primeiramente foi a timidez que
aflorou da realidade desconhecida de sua vida cotidiana, tornando suas falas laconicas e
evasivas, apesar de almejarmos usar termos adequados reconhecendo as diferengas de
antecedentes sociais, variando o estilo da entrevista com a linguagem local para realizar as
perguntas Unicas e complementares. Percebemos no tom de suas vozes que o distanciamento e
falta de percepcdo com a identificacdo dos contetdos dos videos com suas atividades rurais 0s
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impediu de tecerem constru¢fes mais expressivas sobre a questdo, apesar do uso de técnicas
sugeridas por Thompson (1998), como insisténcia “e 0s pontos negativos? ”, e provocagao “o
que acha? ”, como forma de induzir respostas significativas. No entanto obtivemos apenas
construgdes que sugeriam ndo terem uma ideia clara sobre suas percepg¢des, mas sim do que
gostariamos de ouvir, portanto ndo confiaveis ou duvidosas como evidéncia da construcdo da
realidade referente ao Programa Momento Rural.

Berger e Luckmann (2008) percebem o mundo em que atuamos para modificar a sua
realidade ou 0 mundo em que trabalhamos como “aquilo que estou fazendo, fiz ou planejo
fazer”, onde outras zonas estdo presentes, mas ndo acessiveis no imediato, onde meu interesse
€ menos intenso e certamente menos urgente. (BERGER E LUCKMANN, 2008, p. 39). Esse
distanciamento da construcdo social do Programa Momento Rural nos leva de volta a questdo
da linguagem, através da oralidade, como processo de sistema de sinais, apreendendo a urgéncia
implicita na fala dos homens rurais para encerrar a questdo, deixando evidente o estado
“embaracado” que se encontravam diante da perspectiva de construir conceitos em torno de
uma realidade ndo pertencente a sua vida cotidiana.

Da mesma gaveta retiramos as sugestdes de nomes que poderiam ser atribuidos ao
Programa Momento Rural. Das categorias distintas surgiram as sugestoes “A¢des da UFRPE”,
“Rural na Sociedade”, “Chamamento Rural’’, “Rural no Campo”. Nossa questdo tinha como
finalidade buscar a imaginacdo e criatividade dos sujeitos, poréem, além dessa expectativa, este
momento se revelou recheado de espontaneidade e bom humor, acompanhadas de muitos
sorrisos, quebrando a seriedade da entrevista e transformando-a em momentos rememorados de
forma prazerosa e inesquecivel, sem perder a consciéncia historica dos falantes. No caso
especifico dos homens rurais, essa questao serviu para quebrar o constrangimento da questdo
anterior acerca das construgdes do Programa Momento Rural. Destacamos duas citagdes, uma
da categoria (E/R) e sua associacdo complementar de NE/NR:

(Risos) Mas de repente talvez fosse melhor perguntar pra eles (agricultores). Como é que seria
assim? ... (Risos). MARQUES (E/R)

E perguntamos,

Produtivo. ‘“Né?’ Produtivo Rural. Produtivo Rural, porque ele produziu aquilo ali, ‘né?” “Num”
“tava” parado? Aquele sertdo tinha o qué antigamente? Eu conheci 14, quando eu viajei ‘pra’
Sdo Paulo, inclusive Paulo Afonso, 14 em Cabrobo, aquele sertdo sem futuro. E hoje ta “num”
movimento daquele, ‘né? * (Risos) “Num” é isso? E! Produtivo. Vocé conhece a “bera” do rio,
aquele mundo? (Referindo-se ao S&o Francisco) Nao? (Risos) ”. IZIDORO (NE/NR)

Resgatamos mais uma vez Thompson (1998) que destaca a importancia de “ouvir as
falas”, “escutar o que dizem”, tanto durante, quanto depois da entrevista, conservando a sua
textura, a sonoridade do dialeto local, suas entonacdes “que ajudam a tornar o texto legivel sem
perder nada da forga expressiva”. Confirmando o que declara esse autor quando afirma que a

consciéncia do entrevistador se insere nesse processo da Historia Oral, que como ser social,
“... também deseja intensamente partilhar com os outros os insights vividos das
historias de vida que se apoderaram de sua prépria imaginagao. (...) A elegancia da
generalizacdo historica, ou da teoria sociolégica, flutua muito acima da experiéncia
da vida comum que esta na raiz da historia oral. A tensdo percebida pelo historiador
oral é a tensdo basica: entre historia e vida real. (THOMPSON, 1992, p. 305)
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De fato & medida que se escreve trazemos na memoria e na consciéncia 0s momentos
com 0s homens rurais, como sujeitos simples, despojados de subterfugios, porém dotados de
valioso conhecimento do senso comum aplicado na vida cotidiana.

2.6. Langando os fios dos sentimentos

“... tudo de que se necessita nessa situagdo € uma reacao simples e
de solidariedade: expressar os sentimentos tera sido, por si s0,
positivo. ”” Paul Richard Thompson (1998, p. 206)

Na sexta gaveta encontravam-se os fios da questdo “Como se sente contribuindo para
uma pesquisa que visa resgatar um canal de comunicacdo entre a UFRPE e a comunidade de
contexto rural? ”, que visava captar as intersubjetividades dos entrevistados, seus sentimentos
em relagdo a atividade académica, ou seja, 0 mundo do trabalho e o seu publico alvo
apreendendo o feedback do Programa Momento Rural e o seu publico alvo. Em relacdo aos
homens rurais visava potencializar seus valores enquanto pessoas e cidaddos do mundo.
Denominamos esta gaveta de “Os fios dos sentimentos”.

Os “sentimentos” se traduzem pelos estados afetivos, as sensibilidades diante de agdes
apreendidas, que por seu estado de fluidez podem ser alegres ou tristes, mas sempre como
resultado do pensamento do sujeito consciente e critico. Um sentimento é um estado afetivo
que se produz por causas que 0 impressionam e surge como resultado de uma emogéo que
permite que o sujeito esteja consciente do seu estado. Se fez necessario entender o sentimento
como uma forma de evolugdo do homem de seu estado primitivo e instintivo, para um estado
consciente de si mesmo e dos outros, possivel apenas através da socializagdo tendo a linguagem
como processo primario, pelo principio basico que ninguém nasce sabendo. “Nds, seres
humanos, vivemos comportamentos, crengas e compartilhamos emogdes, e nas entrevistas
evidencia-se os sentimentos” (BICALHO, 2007, p. 23).

A particularidade da histdria oral trazida por Thompson (1998) afirma que toda historia
tem uma finalidade social, sendo construida na antiguidade pela tradicdo oral passada de
geracdo a geracdo e critica a pesquisa factual, buscando apenas o conhecimento pelo
conhecimento, evitando qualquer envolvimento com as interpretac6es mais profundas, banindo
questdes como sofrimento social, crueldade, conflito, emocéo e sentimentos. O método da
Histéria Oral pode e deve ser utilizado de maneira social, sendo aceita pelos padrdes
académicos, constituindo-se inclusive um meio de quebrar barreiras entre as instituicoes
educacionais e 0 mundo exterior.

Nesta questdo detectamos a construcdo social da realidade por categorias, visando um
melhor entendimento do olhar diferenciado de cada grupo. Na categoria de emissor e receptor
(E/R) destacamos as construgdes dos sentimentos de gratificacdo, desejo de contar com um
canal de comunicacdo direcionado para o desenvolvimento rural regional:

Como eu me sinto? ... Muito a vontade e até gratificado por ter sido procurado, por ter vivido a
época em que tinha 0 Momento Rural, por ter assistido, por ter até contribuido com alguns deles
(...) é gratificante, me sinto a vontade e me sinto até assim, animado agora, para que volte uma
midia dessas (...) ATAULFO (E/R)

Na categoria de emissor e ndo receptor (E/NR), destacamos as mesmas construgoes,
potencializadas pelo bem estar e simplicidade “Eu me sinto satisfeita, eu pra mim é uma
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satisfacdo viu?, colaborar... eu me sinto satisfeita, sinto um... € um prazer pra mim”. SICI
(E/NR).

Na categoria de ndo emissor e ndo receptor (NE/NR), apreendemos 0s mesmos
sentimentos, entrelacados com a esperanga de um canal de comunicagéo que venha atender a
necessidade de socializacdo das pesquisas oriundas da UFRPE:

(...) Agora eu acho bastante interessante porque a partir dai vao ser resgatados as informacoes
e, que eu acredito, v& poder contribuir bastante pra essa... pra essa melhor divulgacdo dessa
informacao que estd sendo gerada dentro da Instituigdo (...). MARILENE (NE/NR)

Na categoria de ndo emissor e ndo receptor (NE/NR) especifico dos homens rurais,
incorremos na mesma questdo citada anteriormente, onde suas construgdes da realidade se
apresentaram distantes dos assuntos tratados. No entanto, apesar das respostas evasivas, a
cordialidade e o bom humor continuaram presentes, como afirma IZIDORO (NE/NR) “Ai eu
‘t6” perdido, eu ““num” sei dizer. (Risos) Gostei! Foi boa a pesquisa’ (Risos) e JOSE (NE/NR)
“Ah, coisa que a pessoa nunca viu, ‘né? * (Risos) E uma coisa muito boa. E. Hum, hum. (Risos)

Nestas construgdes tecemos essa rede de sentimentos, onde as categorias explanaram as
emoc0es pela participacdo de uma pesquisa que visava resgatar um canal de comunicacéao entre
uma instituicdo educacional voltada para o rural, fortalecendo a dedicacdo que os homens tém
com 0s outros homens.

2.7. O ranger tristonho da maquina de fiar dos anseios e frustagdes

“Desenredando as variagdes existentes, revelou-se também o
complexo de outras influéncias... Paul Richard Thompson
(1998, p. 331)

Por fim abrimos nossa sétima e Ultima gaveta, retirando os fios da questdo “O que
gostaria de falar mais sobre o tema? ”, de carater aberto. Surpreendentemente desta questdo
surgiram as mais importantes construcdes da realidade entre todas as categorias, que mesmo
sem terem vinculos diretos com o tema Momento Rural, se fazem importantes permeando suas
percepgdes construidas em sintonia com suas vidas cotidianas através do mundo do trabalho,
que passaremos a cita-las por topicos de relevancia. Denominamos essas gavetas de “Anseios
e Frustagdes”. A demanda do retorno de um canal de comunicacdo entre a Instituicdo e 0 homem
rural foi citado pelas trés categorias, oferecendo um quadro referencial de articulagdo de
comunicagéo, evidenciado nesta fala de ATAULFO (NE/NR):

N&o... é torcer que com a volta de um programa da nossa Universidade, que mostre a sociedade
a atuacgdo dela, os beneficios que ela traz. A gente pesquisa ensinando, formando profissionais
e levando o conhecimento até os produtores da sociedade. ATAULFO (E/R)

Confirmando nossa percepgdo apreendemos as mesmas expectativas de MARQUES
(E/R), pontuando suas esperancgas quando declara:

N&o. S6 o desejar... desejar que vocé... consiga com seu trabalho, tipo assim... alertar... acordar...
com relagdo a esse aspecto, a direcdo da Universidade, pra que ela trabalhe na direcéo, pra que
ela trabalhe no sentido de a gente volte a ter essa comunicacéo... Resgatar esse contato do nosso
trabalho com a comunidade rural. MARQUES (E/R)
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Resgatamos também suas criticas e frustagdes, pontuando as publica¢des exigidas aos
docentes, como critério de avaliacdo da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior do Ministério da Educagcdo (CAPES/MEC), como as mais incisivas, que por
decorréncia, sobrecarrega o docente, ocasionando um distanciamento do homem rural, seu real
publico alvo, que consequentemente permanece a margem dos resultados de pesquisas
desenvolvidas que visam de sanar suas demandas, como fica explicito na citacéo:

Uma coisa que aconteceu dentro no mundo universitario, dentro de uma politica da educacéo, o
individuo que ndo procura, ndo produzir uma (omitido) de um papel ndo tem valor, extensédo
ndo da valor, porgue ndo tem pontuacdo, vocé escalar dentro da sua avaliacdo... a cada dois anos,
vocé foi de p6s-graduacéo, vocé sabe disso... bendito curriculum lattes, avaliacdo, e ta aquela
loucura, todo mundo atras de papel, Plataforma Lattes, todo mundo tem que sair nem que uma
gota de obituario que vocé mandou pro enterro de fulano e foi publicado num JEPEX... 0 que
diabo foi... isso tem peso. Do trabalho que vocé fez com ADE (Atendimento de Extensdo) de
uma digestdo ndo conta nada “cara! "...ndo conta nem uma grama... entdo o que é que... em
funcdo disso... porgque trabalho de extensdo demanda energia, demanda dedicacdo fisica,
demanda muito tempo, demanda compromisso, isso pra mim é uma grande questao... a questao
da atividade de extensdo demanda é compromisso, ndo é compromisso de um més... é
compromisso de que vocé tem fazer entendeu? ... vocé tem que acompanhar... e ndo da... mas
ndo tem algo que resista se ndo reverte isso... ou seja nem em hora aula... vocé sabe disso... isso
pra mim é muito irritante... pra gente o que é que conta? ... E nosso papel, mas ndo conta nada
‘t4 entendendo? * (...) e a universidade ela culpada disso... porque é culpada? Porque é modelo
do MEC... sim... mas ‘pd’... (Risos...) Reivindicar! Entendeu? ... 0 que t4 acontecendo com a
extensdo nesse pais? ‘Entendeu? > AFONSO (NE/NR)

A mesma questdo é levantada pelo docente MARQUES (E/R) demostrando que
independente da sua posi¢éo diante das categorias, essa avaliagdo aponta questdes frustrantes
em suas vidas cotidianas, onde o mercado capitalista e de producdo sufocam seus principios
norteadores enquanto educadores e homens sociais:

... 0 professor ele fica muito preocupado em publicagéo, e a tal “famigerada publicagdo”, que eu
sou frontalmente contra, essa publicacdo em série, entdo eu acho que o professor, de repente, se
ele gastasse menos tempo se preocupando em publicar e “dé-se” (no sentido de oferecer) mais
tempo na pratica com o agricultor, que esta nas suas proximidades, teria um efeito muito melhor
pra sociedade pernambucana, estou falando em funcdo da nossa Universidade. (...) Entdo, isso
nos temos convicgao e temos tanta convicgao e objetivando melhorar ou informar a comunidade
que nos cerca, que particularmente n6s nos sentimos mais realizados aonde temos possibilidades
de publicar um trabalho em portugués do que um trabalho em inglés (...) entdo no nosso
entendimento se as nossas publica¢des sdo em inglés, elas vao servir muito mais para fora do
nosso pais do que para nosso pais, pra nossa comunidade, essa é minha opinido, muito particular,
e... mas que eu tenho conviccao absoluta que o meu trabalho, eu prefiro que ele chegue aqui no
seu José do lado do que ao doutor Hans de 14 ndo sei aonde... (...)MARQUES (E/R)

Outra questdo surgida com forte percepc¢do diz respeito ao papel da Pro-Reitoria de
Extensdo, que traz entre suas competéncias: coordenar as acdes de extensdo, cabendo a ela,
fomentar, acompanhar, avaliar, articular, registrar e divulgar as agdes de extensdo no &mbito
interno e externo da UFRPE; integrar o ensino e a pesquisa com as demandas da sociedade,
buscando o comprometimento da comunidade universitaria com interesses e necessidades da
sociedade, em todos os niveis, estabelecendo mecanismos que relacionem o saber académico
ao saber popular; democratizar o conhecimento académico e a participacdo da UFRPE junto a
sociedade e incentivar a pratica académica de forma que contribua para o desenvolvimento da
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consciéncia social e politica, formando profissionais-cidaddos.'® Essa missdo identificada da
Pro-Reitoria de Extensdo é questionada pelas categorias dos (E/R) e E/NR, numa cobranca de
integracdo e atuacdo de forma mais incisiva, realizando seu papel de mediador entre a UFRPE
e a sociedade em geral, que em Gltima andlise providencia sua manutengdo atraves de seus
impostos:

Eu acho que o tema, como vocé estd também fazendo algo com esse intuito de resgatar a
extensdo... ‘éh’ ... “éh’... opiniBes construtivas e assimilar isso ‘entendeu? ’ ... (...) ... porque isso
precisa, isso é um crédito vago que tem na Rural, é a Comunicacgao e Extensdo... é cronico isso,
entendeu? E cronico... (...)a Rural ndo so ta fadada a acabar a Pro-reitoria de Extensdo pela
tradicdo, porque ela é bem antiga e por ser a Rural uma rural... mas ela tem que rever isso ‘cara’!
... ela tem que rever ‘cara’! (...)sim... sim... porque tu t& fazendo um trabalho de assisténcia da
extensdo... sim ... e eu agradego a vocé por estar fazendo uma tese numa érea dentro de
problemas da rural... AFONSO (NE/NR)

Nessa perspectiva 0 Docente MARQUES (E/R) agrega a essa cobranga de atitude da
Pro-Reitoria de Extensdo agdes que visam uma proximidade do agricultor local, revertendo em
beneficio para toda sociedade, que consome os produtos oriundos da agricultura regional:

(...) “éh’ ... seria... seria uma... uma aproximagdo maior da propria Universidade com o0s
agricultores, provavelmente através da... da Pro-Reitoria de Extensdo, que a Pro-Reitoria de
Extensdo se informasse melhor, interagisse de alguma forma com as demais... demais setores
da Universidade, ‘pra’ tentar levar os nossos produtos, que realmente nés temos produtos,
informacdes que poderiam ser levadas, dentro de um programagdo prévia (...)MARQUES
(E/R)

A Histéria Oral tem a capacidade de fornecer conexdes nas distintas areas da vida
cotidiana fornecendo interpretac6es dos individuos, contextualizadas com a cultura. Igualmente
nas falas dos homens rurais percebemos como fatores de destaque a falta de trabalhadores para
suas terras e a esperancga que os filnos continuem suas atividades. Atribuem essa escassez de
médo-de-obra aos programas sociais dos governos como aposentadoria e bolsa familia.
Conscientes ou ndo esses homens expressam as contradigdes mais profundas das mudancas
sociais ocorridas em seu cotidiano, e esse ressentimento emerge de suas historias de vida:

“Qi”... sobre agricultura minha “fia” a agricultura ja era. Agricultura ja acabou. A gente vai, tem
local de “trabaid” mais “num” pode por causa “das idades né? ” E se eu inventasse de “trabaia”
outra “veizes” no pesado quer dizer que “os dia era mais curto”, ‘né? > ‘Eh’... entdo assim,
“num” tem guem “trabaie”. Tem ndo! “Num quere” mais “trabaiarem”! O mogo! O mogo! “Us
idoso”, sempre, sempre, eu fiz crenca. Que eles “se amarra” nos bolso “dus idoso” e fica
consumindo dele, da aposentadoria. Nao é fazendo “isfogo”“pra’ “trabaid”, € consumindo,
consumindo “dus idoso”, termina lavando até “us idoso”pelo dinheiro dele. Quer ganhar,
acompanha isso ai “nas televisdo né? ” Mata um idoso por dinheiro. Ai quer “diz&” que é onde,
é pra roca que eles devem ir, mais eles “num” procura uma agricultura, procuraessa “roga*®” ai.
Essa “roca” eu acho que € mais “faci” pra eles, ‘né? > Quando o idoso chega com o “trabaio”
dele, “eles mete” a mao, carrega o dinheiro e vai jogar. E quando chega em casa ja vdo meter o
cacete “nus idoso”. Se ele nio tiver mais. “Oia” ai, quando a geragio “dus idoso” acabar? Como

vai ser? Ai eu “tou” achando que o mundo pega fogo. (Risos). PINHEIRO (NE/NR)

13 Site da UFRPE.
14 Terra onde se roga mato; terra cheia de mato.
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Nessas colocagdes percebemos que ha conflitos na dindmica da mudanga social
ocorrendo nas areas rurais, nas relacdes entre geracdes, construindo percepgdes alteradas da
realidade. Diante das mudancas sociais, econdmicas e estruturais surgidas seja pela educacao,
comunicagdo de massa, ou mesmo através de estradas que encurtam as distancias, como formas
de interagir com o mundo, 0s jovens ndo mais se sujeitam ao trabalho pesado do “rogado”?®.

Esse “negdco” de... De se “aposentd”. O av0 é aposentado, a avo recebe... ai da um “dinheirin”
“pro” neto... ele “im” vez de ele ir “trabaia”, ele diz: “ah, minha avd me fornece. ‘Né? * Eu acho
que é isso ai, ‘né? * Até precisa de gente que “trabaie”... E! Gente tem! Ai eu “num” sei nem...
nem dizer. Esse bolsa “famia”... essa bolsa “famia” ajuda muito... ‘pra’ o pobre que “num” tinha
“condicBises”, recebe aquele bolsa “famia”, eu “num” vou dizer nem “fald” contra... Eu acho
que... (...) (balanca a cabeca negativamente) “Maises” pior se “num” fosse, ‘num é? * E! Ai o
“causo” sabe o que é? O “causo” é esse... La na cidade, um “casa” que pensa, arruma “dois fio”
parou! E depois disso ai... “6i”... “arruma” “fio”‘pra’“pega” aquele... (risos) Quem tem “deizis”
“fio” quanto eles “num” derruba, ‘né? ’ (Risos) IZIDORO (NE/NR)

Nesse sentido 0s programas sociais cumprem seus papeis, ou seja, através da educacgao
e assisténcia social, fornecem condicOes para que 0s jovens possam buscar nas cidades
proximas mais desenvolvidas o ensino médio formal ou tecnoldgico, agregando novos valores
e perspectivas de vida.

N&o obstante reconhecemos também a importancia dos canais de comunicacéo
disponiveis nas comunidades rurais fornecendo elementos que contribuem para o desejo e
desafio na vida desses jovens, proporcionando novas perspectivas e horizontes. Declarando
ainda que diversos aspectos interagem nas decisfes a nivel individual, um deles, os meios de
comunicagdo de massa, fomentando novas configuragdes nas maneiras de se perceberem,
implicando na transformacéo de vida percebidas a cada historia, moldando o “rumo e a direcéo
da mudanga social mais ampla”. (THOMPSON, 1998, p. 329-330).

Observamos outro fator interessante, o uso de méo-de-obra especializada em servigos
municipais, como enfermeiras, dentistas, assistentes sociais, entre outros, ocupados por jovens
da localidade, que retornam com formagéo académica, e absolvem remuneracéo condizente ao
mercado. Muitos desses jovens encontram-se hoje empregados também em industrias dos
derivados de leite, que se instalaram nas redondezas atraidos pela logistica e mao-de-obra
qualificada. O Servico Nacional do Comercio — SENAC também estd presente nessas
localidades prestando assisténcia aos empreendedores rurais, promovendo cursos e palestras,
interagindo junto a instituicGes financeiras incentivando o desenvolvimento local.

Essa percepcédo colhida entre os entrevistados atraves da Historia Oral coincide com a
afirmacdo de Thompson (1998) a respeito da intervencdo dos 6rgaos publicos, que apesar de
ter reconhecida sua importancia, sdo por si s6 incapazes de interferirem em decisdes de cunho
individual.

O desenvolvimento econdmico e social chegou nas areas rurais, impulsionada pelas
intervengdes dos programas sociais, porém, a cultura permanece interiorana, de vida pacata,
com sensagdo de bem estar e familiaridade entre os sujeitos, que ndo querem a vida das grandes
cidades e seus percalgos veiculados pelos mesmos canais de comunicagdo. Berger e Luckmann
(2008) afirmam que o corpo do conhecimento “esta diretamente ou indiretamente adequado ao
seu papel. O que implica uma distribui¢éo social do conhecimento, que acha-se estruturado
em termos do que é geralmente relevante e do que é somente relevante para papeis

15 Terra onde se roca mato; terra cheia de mato.
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particulares™ E isto é interessante uma vez que esses jovens rurais absorvem dos canais de
comunicagéo aquilo que lhes convém como projeto de vida e mesmo sem um letramento digital
adequado para estarem em contato com as midias virtuais, demostram apreender as informacées
que se apresentam adequadas aos seus anseios de uma mudanga social. (BERGER E
LUCKMANN, 2008, p, 107).

Para o terceiro capitulo trataremos das construgdes sociais da realidade entre o Programa
Momento Rural e a atualidade, no sentido de buscar coeréncias com suas perspectivas de
comunicagéo voltada para o homem rural.
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3. CAPITULO Il - COMUNICACAO... UMA TRAMA DE VARIOS FIOS

“A comunicacao &, pois, um processo natural, uma arte,
uma tecnologia, um sistema e uma ciéncia social. Juan
Diaz Bordenave (1998, p. 119)

Neste capitulo tecemos com os fios da comunicagcdo na atualidade, com 0s novos
modelos na arte de comunicar, em tempos de globalizacdo, ndo esquecendo o regional e o local,
trazendo o olhar da atualidade através da historia oral de Renata Ledo, atual Coordenadora de
Comunicacdo Social, trangadas com as percepcdes de Glauce Diniz e Cléo Niceas e algumas
contribuicdes dos sujeitos das categorias de emissor e receptor (E/R), emissor e ndo receptor
(E/NR) e ndo emissor e ndo receptor (NE/NR).

3.1. Trangando o processo da comunicagao

“O mundo humano é, desta forma, um mundo de
comunicagdo”. Paulo Freire (2013, p. 86)

O processo da comunicacao através da linguagem € uma particularidade essencialmente
humana que permite forjar a consciéncia, onde o homem é capaz de distanciar-se de si mesmo,
“exteriorizagcdo”, em um processo de reflexdo, a “objetivacdo” e retorna a sua realidade, a
“interiorizac¢do”, no qual o mundo é reintroduzido na consciéncia no curso da sua socializag&o.
A construcdo social da realidade esta ancorada neste tripé. As outras coisas, inclusive as outras
formas de vidas sdo enquanto o homem existe.

Essa existéncia humana, através da linguagem, torna 0 mundo um conjunto ordenado e
coerente de tudo aquilo que tem nome. Através da linguagem o homem cria e significa 0 mundo,
emprestando sentido a todos os conceitos e constru¢des que permeiam as atividades humanas.
Essa construcgdo traz em seu bojo o conhecimento pratico da vida cotidiana, apreendido através
da linguagem, onde o homem atua de forma “desembaracada”. Conhecimento que habilita o
homem a viver o seu cotidiano de maneira pratica e eficiente.

Para se comunicar os seres humanos utilizam um sistema simbdélico complexo e cada
processo de comunicacdo utilizado corresponde as necessidades especificas de cada grupo
cultural e encontra-se adaptado aos varios contextos. O ser humano esta permanentemente a se
comunicar, mesmo que ndo tenha consciéncia disso. Sua maneira de vestir, modo de atuar, tom
de voz, um gesto, um sorriso, através da linguagem verbal ou ndo verbal estdo sempre a
transmitir as mais variadas mensagens. Esses fendbmenos da comunicacédo estdo presentes a sua
volta, tanto como emissor, como no papel de receptor. A comunicacdo €, pois, um processo
ininterrupto e permanente.

Esse processo nos mostra que através da percepcao que o homem tem do meio ambiente,
e, baseado em seus repertorios, ou seja, seu acervo de conhecimento, ele interpreta 0 mundo e,
a partir dai, transforma-os em novos em significados, em procedimento de decodificagdo. Em
interacdo com outros homens surge o didlogo, por meio de mensagens, ocorrendo a
convergéncia de significados. Nesse processo de comunicagdo insere-se a intengdo, que se
apresenta como “basica”, onde espera-se que o outro selecione, compreenda, aceite e aplique a
mensagem recebida. (BORDENAVE, 1998).
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A comunicagdo humana vista como um processo, principalmente atraves da linguagem
como habilidade cognitiva, € tdo importante quanto o autocontrole do corpo e das emocGes e
capacita 0 homem no desenvolvimento de outras habilidades, permitindo agregar ainda
conhecimentos intuitivos, por exemplo, seguranca e autoconfianga.

Cada receptor ou interlocutor troca informac6es baseadas em seu repertério cultural, sua
formacdo educacional, vivéncias e experiéncias, emocdes e percepcles, que também ¢é
conhecido como "bagagem". Um publico especifico tem seu repertorio cultural exclusivo e,
portanto, receberd a informacdo segundo seu conjunto de particularidades e o emissor tera agir
de acordo com esses. Visando minimizar os choques culturais, surgem ferramentas e meios de
maltiplas utilizagcBes que passam a ser usadas na comunicacao interpessoal. Como exemplo
destas ferramentas, podemos considerar a fala, a mimica, a escrita, a linguagem, os telefones,
0s computadores, o radio e a televisao.

Uma boa comunicacgdo deve envolver objetivos, adequacdo de linguagem e criacdo de
uma interagdo pautada no respeito ao acervo do conhecimento do interlocutor, dando-lhe
oportunidade de contrapor e ouvir o0 que o outro tem a dizer. Comunicar é estar em comunhao
com o ambiente onde ha convivéncia entre pessoas. Toda mensagem é formada por estruturas
organizadas de signos contendo intencdo, conteldo e sentido, emitida por um emissor e
decodificada por um receptor. Como produg¢éo do homem, as mensagens e 0s signos encontram-
se presentes na construcdo social da realidade através da linguagem e da consciéncia.

A transmissdo de uma mensagem clara e objetiva envolve diversos fatores, um deles é
conhecer a particularidade dos ouvintes, para que estes possam elaborar e reapropriar essa
comunicacdo também de forma eficiente. O conhecimento construido ndo é estdtico ou
definitivo, assim, nessa fase de analise dos dados percebemos que inGmeros assuntos foram
abordados, porém, cabe destacar os de maior relevancia para o tema, num processo de
interpretacdo que exige flexibilidade e imaginagdo no tratamento dos assuntos de maior
interesse para a pesquisa. (THOMPSON, 1988, p. 320-321).

Coube-nos apreender a comunicagdo como agédo social, que se firma no direito do
cidaddo ndo apenas ter a informacdo. Nesse viés de comunicacdo social nasce também a
orientagcdo para que 0s meios de comunicagdo de massa se comprometa com os efeitos das
mensagens sobre a grande massa.

Para entendermos a comunicacdo de massa, foi necessario apreender o surgimento da
massa. Com as classes populares, definida como agrupamento de individuos que apresentam
caracteristicas similares, nasceu a massa, que desarticulou as formas tradicionais de
participacao e representacdo da sociedade, afetando a vida, o pensamento e a prépria fisionomia
da cidade. Essa massificacdo afetou a todos, principalmente ao homem rural que teve que
aprender a pegar 6nibus, retirar documento de identidade e agora, inserir-se nas midias globais.

Entretanto, para a massa houve mais ganhos que perdas, pois nasceu também a
possibilidade de ascensao social, atraves de bens e servicos que até entdo tinham sido privilégio
de poucos. Foi necessario entender o surgimento da massa para analisar entdo a comunicacao
de massa. Assim, a comunicagdo de massa é entendida como a disseminacdo de informac6es
através de jornais, televisdo, radios, cinema e também agora pela internet, os quais se reinem
em um sistema denominado midia, que tem como caracteristica principal chegar a uma grande
quantidade de receptores ao mesmo tempo, partindo de um Gnico emissor.
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Nesse contexto de midia trazemos a questdo dos contelidos como direito do cidaddo a
informacBes de qualidade. Nesse sentido foi necessério refletir as grandes questdes da
comunicacdo de qualidade, onde conhecimento é a organizagdo de informagdes, que
desarticulada torna-se mutilada. Em tempos de multimidias cabe as instituicdes educacionais
pensar o ser humano como ser complexo, devendo primeiramente ensina-los a serem criticos,
tornando-os capazes de escolher contetdos selecionados.

Os agentes da educacdo em todos os niveis, nela incluida a UFRPE, devem buscar na
pratica de comunicar o seu primordial papel, o de envolver o receptor pela mensagem. A
concepcdo da educacdo, da comunicacao e do dialogo é um exercicio pleno no ato de amar, que
segundo Freire (2013) encontra-se interligado com o0 amor que constréi, sem o0s quais o dialogo
seria uma farsa.

3.2. Entrecruzando os fios da atualidade da comunicagéo

“O homem é homem e o mundo € histdrico-cultural na medida em
que, ambos inacabados, se encontram numa relagdo permanente,
na qual o homem, transformando o mundo, sofre os efeitos de sua
propria transformacao. Paulo Freire (2013, p. 103)

Todo processo de comunicagdo que vise a construgdo do conhecimento apresenta como
condigcdo impar a conquista de espagos, necessarios para que se possam ampliar horizontes e
dar inicio a um importante processo de inter-relagéo.

Isto sugere que ndo se trata apenas do ato de informar. A comunicagdo € um processo
de partilha, multidirecional, que possibilita a existéncia das relagfes interpessoais e dos seus
desdobramentos. Assim sendo 0 processo comunicativo consiste na passagem da esfera
individual & esfera coletiva e encontra-se no cerne das satisfacdes basicas, ou seja, necessidades
de afeto, autoestima e realizacdo, sendo essencial ao desenvolvimento do ser humano, estando
presente em todas as construgdes de codigos gerados no seio dos grupos sociais.

Bordenave (1998) esclarece que o processo da comunicacdo € uma das formas que 0s
homens utilizam para se relacionarem, e a informacdao € apenas um aspecto, que define-se como
um conjunto de elementos que se relacionam e se influenciam. Nesta pesquisa tratamos de dois
aspectos do processo comunicacional: o do ser humano e da organizacao social. Deste modo, a
comunicagéo sofre variagdes, constituindo-se nos comportamentos vividos comunicados e
adaptados entre si, de modo que cada grupo se identifiqgue com os seus grupos de pertencimento.

Nesse sentido a comunicagéo se faz entre pessoas, que para tornar potente 0 processo
de produzir, enviar e receber mensagens, passou a lidar com as novas tecnologias como uma
aliada. Nos fios desta atualidade como transformacéo ocorrida na vida das pessoas, a histdria
oral foi utilizada nesta pesquisa para aproximar o passado e 0 presente em perspectivas,
acrescentando uma terceira dimensdo: o futuro. Trangar essa histéria € trazer a luz das
consideracOes o passado do Programa Momento Rural, criando uma perspectiva de retomada
para o futuro, com defini¢des que viabilizem um papel social importante para o0 homem rural.
Nesta ideia fundamentada na proposta de que o campo ndo é tdo estatico como se julga,
buscamos uma colaboracédo na declaracéo,

“termos consciéncia de que hoje onde ha mais vida no sentido de movimento social,
onde ha mais inquietacdo é no campo”. Arroyo, (1999. p. 14).
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Nesse tecer procuramos assimilar as construgdes da realidade entre os olhares das
unidades qualitativas Glauce Diniz e Cléo Niceas, que contribuiram com o passado
rememorado e com as experiéncias adquiridas pela agdo da comunicagdo, acrescentando o
presente através da jornalista Renata Ledo, que empresta sua experiéncia em tempos de
multimidia, percebendo que todo mundo tem algo a dizer. Através das construgdes sociais da
realidade desses sujeitos, buscamos as novas e dinamicas linguagens marcadas pela cultura
digital, em contexto com a educacao e construcao de conhecimento.

Resgatar a historia a partir da memoria e da identidade social, implica em um dos
principais compromissos como pesquisadora, uma vez que a entrevista € uma relagéo social
entre pessoas, com memoria viva, intensa e com percepcOes proprias. Seguindo essas
orientagdes e concluindo a etapa da aprovacdo do corpus das entrevistas pelas unidades
qualitativas, iniciamos um didlogo com os tedricos e 0s sujeitos da pesquisa, identificando a
pluralidade de percepgOes expressas pela oralidade.

A jornalista Renata S& Carneiro Ledo e Mestre em Extensdo Rural e Desenvolvimento
Local, se identifica como “textual”, por sua facilidade em elaborar textos, sua entrevista foi
extremamente pontual e prética, e iniciamos com um paralelo entre sua formagéo académica e
a atividade que desempenha frente a CCS:

Entdo, eu me sinto realmente muito a vontade na funcdo que desempenho, por conta da
formagdo. Desde que eu era adolescente, assim..., na verdade, 12 anos, eu j& sabia que queria
fazer (...) Porque sempre gostei muito de ler, ‘né?’ e de escrever, de fazer redacdo na escola...
Entdo... eu achava maravilhoso trabalhar com texto. (...) entdo, foi por isso que eu me
identifiquei com Jornalismo. Pela parte escrita.

A escrita se apresenta de extrema importancia no processo de comunicagdo para as
instituicGes em geral, uma vez que toda decisdo organizacional € transformada em documentos
que as tornam oficiais, constituindo-se assim uma técnica que necessita de formalidade,
dominio gramatical, reflexdo e conhecimento do publico alvo. Thompson (1988) contribui
esclarecendo que “a linguagem escrita € elaborada, precisa e objetiva, enquanto que a fala é
gramaticalmente primitiva e cheia de redundancia. Esse contraste ndo estd presente apenas
nesses dois tipos de modalidade, mas se impdem também nas diferencas dos individuos
destacados pela educacéo, classe social e regionalidade. (THOMPSON, 1988, P. 310). Portelli
(2000) acrescenta com a declaragdo de que a escrita e a oralidade se complementam
mutuamente, cada uma apresentando caracteristicas e fungdes proprias, exigindo instrumentos
de interpretagdo proprios. Respeitando, portanto, suas diferencas inerentes, fontes escritas sdo
baseadas na oralidade, assim como a oralidade estd impregnada da escrita.

Qualquer organizagdo precisa selecionar suas prioridades e planejar o que se deseja
transmitir e atraves da comunicagdo convencer em seu contexto. Nesse contexto Renata Ledo
traz em sua bagagem profissional, com o viés da extensdo, o perfil didatico para a organizagéo,
onde a boa comunicacdo visa a transmisséo da mensagem a um receptor, seja ele interno ou
externo aos seus membros. A transmissdo adequada de uma mensagem € um dos fatores
essenciais para o sucesso de um individuo, uma organizagdo ou uma nagao, quando o receptor
compreende o significado pretendido pelo emissor.

Renata Ledo pontua o mercado restrito de atuagdo no jornalismo, como uma das
preocupacdes dos profissionais da &rea, oriundas das mudancas ocorridas nos meios de
comunicacgdo, onde as publicacdes fisicas estdo cedendo lugar para as virtuais, “por causa
daquele terror de que o mercado de trabalho é restrito. De fato é, ‘né?’” E hoje em dia, que a
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gente vé os jornais fisicos, ‘né?’ ... se acabando, as redacfes demitindo...”” Acrescenta que 0
ambiente de redacdo ndo combina com a criatividade exigida para composicdo de um texto,
mas se diz gratificada com a diversidade de tarefas e esclarece:

(...) Entdo, a gente tem essa, essa questdo de correr sempre contra o tempo, e ter que produzir
muito rapido, e muitas demandas. (...) E vocé fazer uma tarefa que ¢ de criatividade, de criaco...
(...) Eu tenho a chance, mesmo num ambiente corporativo, institucional que é mais fechado,
vocé tem um, uma brechinha ou outra, ‘pra’ fazer uma coisa diferente, ‘pra’ criar um veiculo
novo, quando pode, ‘né?’, quando deixam, quando o tempo deixa, quando a gestdo concorda.
Mas por outro lado é um pouco instigante ‘pra’ quem gosta de uma agao. (Risos)

Nesta fala apreendemos a diminuicdo dos espacos de atuagdo de profissionais
jornalistas, nos moldes da comunicacdo escrita em jornais fisicos. Percebemos, também, que
nesta construcédo social da realidade a percepgéo de criatividade na comunicagdo encontra apoio
em Bordenave (1998), que sugere que cabe aos intelectuais “articular as demandas ja evidentes
do povo para que 0s meios de comunicagao e sua tecnologia respondam melhor aos anseios de
auto expressao, relacionamento, participacéo e prazer estético”. (BORDENAVE, 1998, P. 82).

As dificuldades apontadas na area da comunicagdo na percepc¢do de Renata Ledo, aborda
a falta de valorizacdo, onde as instituicbes insistem em ndo perceber, nesses espacos, a
necessidade de pessoal qualificado e de infraestrutura, declarando:

As dificuldades, realmente, a falta de valorizacdo. ‘Ndo €?’ (...) A comunica¢do dentro das
corporacgdes e das instituicBes, principalmente as instituicbes mais antigas, ndo € tida como
prioritaria, embora, no mundo hoje, nessa era que a gente vive, é a esséncia. (...) Mas € tido,
realmente, como uma atividade secundéaria, quando ndo é. (...)N&o tem investimentos na &rea.
As vezes falta equipamentos, ‘ndo é?” Principalmente pessoal.

Trazemos a percepcdo de Glauce Diniz, que coincide com essa visdo sobre as
dificuldades encontradas na &rea de comunicagdo, num espaco de tempo delimitado em vinte
anos, relacionando as dificuldades técnicas em exercer as atividades, que pensativa responde:

Senti dificuldades por informacGes...(...) hoje... eu percebo que a gente lutou com ... com as
unhas. Entendeu? A expressdo é essa! (...)Isso € muito ruim... financeira...dificuldade de
material...a0s poucos a gente foi descobrindo que atraves da Receita Federal a gente conseguia.
Isso tudo foi em descoberta mesmo, ninguém parou ‘pra’ sentar e ensinar a gente ndo... Mas...
realmente eu sempre acreditei (...)

Percebemos nestas fontes orais a historia contada ndo apenas de um povo ou um
individuo, mas de uma classe especifica de profissionais, que apresentam suas expectativas e
demandas. Nestas falas os entrevistados demonstram seus anseios em relacdo a suas
necessidades diante de um setor que poderia ter um valor destacado dentro da Instituicdo,
percebendo que se trata de um canal de comunicacdo de extrema importancia, tanto para o
publico interno como externo.

Nesse olhar, a percepgdo de Cléo Nicéas sobre as dificuldades se apresenta em termos
mais profundos e declara a preocupacgdo com os contetidos das mensagens difundidas atraves
das midias, particularmente o radio, onde domina o avanco tecnoldgico:

(...) nds que estamos nesse mundo, eu acho que nds, no ponto de vista tecnoldgico, a gente esta
na ponta (...) tem os melhores equipamentos, os melhores microfones, a melhor tecnologia, todas
vao migrar pro digital, nds temos uma ligacao agora, ‘éh’, nés ndo temos € “contetdo”... (...)
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Na questdo da competéncia dos conteldos das mensagens veiculadas pelos canais de
comunicacdo de massa, sdo inimeros os criticos da televisdo, que denunciam a decadéncia
cultural que ela representa e acarreta. Aos poucos se colocam propostas de uma elevagao
cultural desse meio. Diante do exposto fica claro que os meios de comunicagéo de massa podem
ser usados tanto para fornecer informac@es Uteis e importantes para a sociedade, como para
alienar, determinando um modo de pensar e induzindo comportamentos.

Neste sentido Bordenave (1998) sugere uma leitura critica dos meios de comunicacao,
propondo potencializar seus efeitos, uma vez que seu acesso pode se apresentar de forma
positiva, estendendo horizontes e enriquecendo a percep¢do de mundo, mas pode também ser
apreendido de maneira tendenciosa. Segundo esse autor o mercado capitalista prioriza as
veiculagdes que dao IBOPE, em detrimento de contetdos educativos, muito embora se perceba
que os contetdos da televisdo que se propde nao educativa predominam como tal, por seu alto
poder de penetracdo, e, assim, influenciam a construcéo social da realidade em questdes de
habito, consumo e atitude. Por outro lado 0 homem comum pode obter nesses novos sistemas
de tecnologias o acesso ilimitado a informacGes e direcionar seu interesse aos contetidos de
qualidade vai depender das mudangas nas estruturas individuais e sociais.

Solicitamos a Renata Ledo que pautasse 0o que chama mais sua atencdo na area de
comunicagéo, sendo assinalada a prestagéo de servigo como ponto principal,

Na &rea de comunicagdo... Tem muita coisa... A prestacdo de servigos ‘pra’ mim é o foco da
comunicacdo hoje, na sociedade da maneira que a gente vive. (...) sem querer ligo o radio,
‘né?’... (...) e ougo uma noticia dizendo que abriu um posto do SEBRAE néo sei aonde, e que
vao fazer um curso gratuito de pequeno empreendimento. Entdo, ja foi uma perspectiva. (...).
Ent&o, o principal da comunicagio ‘pra’ mim é a prestacio de servicos. E o forte.

A educacdo deve se fazer critica e libertadora, através dos canais de comunicagdo
disponiveis, buscando contetdo produtivo com caracteristicas solidas sem ser hermética e, a
partir dai proporcionar oportunidade de ser utilizada na construgdo do conhecimento concreto,
permeando a vida cotidiana da sociedade. Glauce Diniz oferece sua percepgao sobre o que mais
chama sua atengdo na comunicagdo como sendo o ato de divulgar:

E a divulgagio mesmo...da...da...a divulgacdo de coisas muito importantes que ndo ... que nio
... ninguém toma conhecimento né? ... Pesquisas que sao feitas ao longo de Pernambuco que ...
‘éh’... a populacdo ndo tem conhecimento nenhum que a Universidade esta ali presente. As vezes
tem uma Unica pessoa, mas existe alguém trabalhando 14, naquele setor, produzindo ...

A legitimacdo do papel de educador se firma na percep¢do que transformacao social se
faz pelo conhecimento, utilizando a linguagem como processo legitimo de comunicacéo, onde
todos os universos sdo socialmente construidos e forjados sobre a acdo concreta dos seres
humanos.

Apreende-se 0 conhecimento como processo inacabado e, portanto, passivel de
modifica¢bes que visam a mobilidade social de toda sociedade, onde o conhecimento ndo é para
ser guardado e sim institucionalizado para novas geragoes. (BERGER E LUCKMANN, 2008,
p. 56-57). Concordando com essa visdo, Cléo Niceas também apresenta o conhecimento
entrelagado com o social:

(...) 0 que me chama atencdo na profissdo é o fundamento principal dela: é o texto, é a fala, é a
forma! (...) a gente prioriza muito as tecnologias... o efeito especial, uma maquiagem (...) mas a
esséncia estd nessas coisas do conhecimento, do texto, da emogédo ‘né?’(...) sem emogdo ‘pra’
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mim (...) o resultado ndo é o mesmo, ‘entendeu?’ (...) ninguém entendia a comunica¢do como
técnica ‘né?’, e hoje todo mundo entende... (...) é necessario ‘pra’ qualquer tipo de atividade,
(...) a esséncia da minha profissdo, é a sua... 0 seu contedo... a sua responsabilidade social,
enquanto individuo, eu acho que o que me fascina na minha profissdo é... é vocé poder usar o
teu conhecimento... ‘éh’ ... “‘pra’’ vocé fazer o outro evoluir ‘né?’

Verifica-se ainda nesses olhares em relagdo as instituicdes formais “o que faz falta é
uma filosofia participativa e dialégica naquelas pessoas que ocupam posi¢Oes de poder e
autoridade, tanto no Estado como nos grandes meios de comunicagdo”. (BORDENAVE,
1998, p. 97-98).

Renata Ledo também percebe o viés social que deveria emanar da UFRPE, quando
declara os conflitos enfrentados a frente da CCS e nos apresenta um quadro do cotidiano em
lidar com pessoas, declarando que nessas media¢des entre o publico interno e a imprensa em
geral, enfrenta obstaculos, ressaltando que a funcéo do pesquisador é oferecer um retorno para
a sociedade, que em Ultima andlise, aprovisiona 0s recursos da pesquisa publica. Justifica que
a funcéo do pesquisador enquanto sujeito que tem como objetivo principal descobrir solucGes
para demandas, através de acdes de execugdes, metodologias, cronogramas e prazos,
envolvendo o carater burocratico que essas atividades acarretam, torna-se menos criativo e
humanista, interferindo e dificultando a socializa¢éo de suas descobertas:

(...) por exemplo, o reporter diz “Preciso de um pesquisador que fale sobre pragas. E o
pesquisador diz “eu ndo falo com jornalista (...) ndo quero falar ‘pra’ imprensa (...) ou “nédo é o
momento certo de divulgar minha pesquisa” (...) E vocé sabe que o pesquisador tem uma funcéo
que..., ele ganha uma bolsa ‘pra’ produzir, e essa producdo tem que fazer algum efeito ‘pra’
sociedade. E a grande imprensa ¢ uma maneira de vocé tornar visivel esse trabalho do
pesquisador, ndo é? Mas as vezes, nem sempre tem a compreensdo, entdo as vezes tem esse tipo
de conflito. (...)

Essa fala potencializa a necessidade que, diante de novas conformagdes sociais, as
Instituices de Ensino repensem suas praticas comunicacionais, como cabeca pensante do pais
onde se destaca, entre outros objetivos, a responsabilidade de formacdo de novas geracoes,
assumindo o compromisso do papel do intelectual da comunicacéo, que “falam por” e “déo voz
a”, determinando que tipo de patrimdnio e sociedade vai construir.

E primordial na comunicac&o institucional o cuidado e a preocupagio que 0S emissores
devem ter na transmisséo dos dados oriundos da academia nas informagdes geradas de suas
pesquisas. Propondo obter sucesso na forma de comunicar suas pesquisas para um publico
leigo, levar em consideragdo ndo apenas a mensagem transmitida, mas, principalmente a
compreensdo por parte deste publico, de forma objetiva e clara no ato de comunicar.

3.3. Tecendo com a tecnologia dos meios

“...0s meios de comunicagdo agem como espelho onde a
sociedade se enxerga sob uma nova luz...” Juan Diaz
Bordenave. (1998, p. 95)

Com o avanco da tecnologia dos canais de comunicagdo de massa incidiram duas
grandes mudangas: a primeira foi transformar a liberdade de expressdo em direito positivo como
bem social e a segunda do direito de ter informacgéo de fatos relevantes.
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Com o século XX surge a era das comunicagdes de massa na perspectiva das
tecnologias. No Brasil a inovagéo tecnoldgica ganhou forca a partir de 1998, com a privatizacdo
da Telebras, em setores como telefonia fixa, movel e longa distancia. E isso permitiu 0s avangos
tecnoldgicos voltados a digitalizacdo via cabo e satélite. Destacando-se 0s progressos ocorridos
nos meios de comunicacdo de massa nos ultimos vinte anos, distinguindo como recorte o réadio
e atelevisdo, classificados respectivamente, como mesomeios, quando possuem cobertura local
e regional e macromeios quando de ampla cobertura nacional de um pais, esses podem ser
percebidos como um fio invisivel unindo o cidaddo comum a construcao de sua realidade.

Observa-se que os fatos e acontecimentos presentes na realidade, sdo escolhidos pelos
meios de comunicagdo que os “selecionam”, “decodificam”, “reestruturam”, “recodificam” e
os “difundem” através de mensagens. Bordenave (1998) reflete sobre os papeis que 0s meios
de comunicacdo de massa representam, em especial, 0s macromeios que podem ser postos ao
dispor da participacdo democrética e social.

Nessa perspectiva insere-se a necessidade de perceber a importancia dos meios de
comunicagdo de massa e seus conteudos, tornando-se impossivel pensar numa sociedade sem a
informacdo que molda a vida cotidiana individual e social e seus comportamentos.

As transformac6es tecnoldgicas que surgem de forma quase que instanténeas, além de
produzir a configuracgdo de globalizac&o, contribuem para modificar os padrdes de producdo de
conhecimento. As instituicdes de ensino podem, através do papel de construtores do saber,
ultrapassar os limites espaciais e utilizar os multiplos meios de comunicar, apresentando novas
configuracOes de realidades virtuais.

Atualmente quando pensamos em comunicagdo nos Vvém automaticamente
computadores, internet e celulares multimidias, no entanto, a arte da comunicacdo j& estava
presente e acessivel para 0 homem das cavernas através de sinais e gestos. No entanto, apesar
de toda tecnologia, persiste a necessidade de um canal de comunicagdo direcionado para o
homem rural, expondo a necessidade de letramento digital, uma vez que mais que descartar a
passividade do receptor, despertando inquietude em um sistema comunicacional, o educador
deve coloca-lo como sujeito ativo, capaz de provocar mudancgas no proprio emissor pelo prazer
de aprender. O emissor educador deve se posicionar no mesmo nivel horizontal dos receptores,
numa via de méo dupla, num processo de realimentacdo, onde o emissor tem muito a aprender
com o receptor pontuando “o respeito e valorizacdo do conhecimento pratico e das
experiéncias vividas”. (BICALHO, 2009, p.3)

Percebe-se que a UFRPE encontra-se presente nas midias sociais como Face book e
WhatsApp utilizados por toda sociedade académica numa comunicagdo horizontal,
transmitindo atualizagdes das acGes ocorridas em tempo real, bem como nos sites institucionais,
onde sdo divulgados cursos, palestras e editais, apreendido como canais de comunicagao
tecnoldgicos. Os usos das tecnologias nos meios de comunicagdo, mais precisamente no radio
e na televisdo, incluindo-se atualmente a internet, com seu poder de penetracdo e
potencializagdo, sdo diversos, entre eles estdo “multiplicacdo do nimero de pessoas que podem
ser atingidas pelas mensagens; aumento da velocidade de difusdo da mensagem,
proporcionando oportunidade de realimentacdo e dialogo”. (BORDENAVE, 1998, p. 62).
Sobre essa questdo Renata Ledo nos esclarece-se a presenca da UFRPE nas midias sociais como
o Face book, e Instagram™:

Face book, Twiter, Instagram e o ... e 0 site institucional, ndo é? (...) Mas j& existia. Mas era
uma coisa que quando dava tempo fazia, ‘ndo é? * E! Ndo da ‘pra’ fugir. Hoje, a nossa pagina
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oficial, ‘né? > Da UFRPE, ‘né? ’, ela tem quase 27 mil seguidores. (...) Entdo é mais do que a
comunidade da gente. (...) Ignorar um espago desse que todo mundo ta... e fingir de conta que
nao aconteceu com a gente, deixar s6 no site institucional? A gente precisa dialogar. E esses...
e esses meios de comunicagdo surgiram ‘pra’ isso, ‘pra’ maior interatividade (...) Agora, com
as redes, o fluxo é continuo. VVocé é emissor e receptor. Vocé vai la e langa uma coisa, provoca.
(...) Entdo, essa ferramenta... ndo deu ‘pra’ gente ignorar e a gente realmente se concentrou,
mesmo com pouca gente, em estabelecer esse vinculo mais direto de... de comunica¢do com as
pessoas...

Renata Ledo apreende a comunicagdo virtual como um espago importante dentro da
Instituicdo, conectada com a atualidade dos canais de comunicacgéo, apropriando-se desses
novos canais como nova modalidade no processo de comunicar, que se constituem como
parceiros, numa realimentacdo constante integrando 0s contextos educacionais e
comunicacionais, que fazem parte da nova sociedade e atuam sobre a rotina de todos. No @mbito
académico nédo poderia ser diferente, uma vez que pensar em educacdo e comunicacao significa
reconhecer a influéncia dos meios de comunicacao atuais, que alimenta o fluxo de informacéo
nesse processo de socializacdo de informagdes. As instituicdes escolares, em qualquer nivel
devem abracar a multiplicidade dos meios, ampliando a construgdo social da realidade,
tornando-se mais interessante para os discentes, modificando sua maneira de interagir com os
meios de comunicacao, aderindo as novas tecnologias.

Ampliamos aqui 0 contexto para reconhecer a existéncia de um intenso debate sobre o
papel dessa cultura digital no processo educacional principalmente entre criangas e jovens. Os
que se colocam a favor do uso desses canais de comunicacdo midiaticos defendem que é
necessario apropriar-se das novas tecnologias e linguagens virtuais e fazer uso dessa nova
ferramenta, numa expectativa de incluséo, que ndo se coloca mais como uma possibilidade, mas
como opcdo ja delineada de construgdo de conhecimento, reconhecendo que as midias
apresentam um potencial educativo. Os que se opdem a essas novas tecnologias dentro da
educacéo vao de encontro ao processo de globalizacdo e as novas formas de relagdes sociais, e
podem incorrer no erro de comprometimento de projetos educativos que objetivam a construcao
e 0 exercicio da cidadania em ultima analise, como construcéo de um espaco de apropriagdo e
reapropriagdo do conhecimento que 0s sujeitos, enquanto professor e aluno, constroem
reciproca e ativamente. As novas formas de interacdo social, contextualizada com a educacao
podem dinamizar o cotidiano em sala de aula, inter-relacionando 0s processos de ensino-
aprendizagem. °

No entanto apesar da era tecnologica e da sociedade rural encontrar-se em condigdes
estruturais de acesso as midias eletrdnicas, ha ainda a necessidade de um letramento digital para
que possam desfrutar desses espacos de descobertas e de construcdo do conhecimento através
das informagdes disponiveis. O homem rural encontra dificuldades de lidar com as novas
midias, isentando-se de uma analise critica de contetdo, ndo reconhecendo que podem ser
ferramentas eficazes para a construgdo do conhecimento.

Discordando de Renata Ledo na questdo da modernidade trazemos a construcdo da
realidade de Glauce Diniz quando afirma que “hoje a Rural ta muito nas midias, ‘né?’ Vocé ela
‘t4’ no Face, nas redes sociais ela ‘ta’ na internet, ela ‘ta’ em todo canto. Sim, mais quem néo
‘t4?” Ate traficante ‘t4’... mas assim... um canal de comunicagdo de massa ... eu ndo percebo,
vocé percebe? ‘Entendeu? * Que é com acdo social, com contexto! ”’.

16 Intercon. (Recife, junho/1993)
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Essa percepcdo solicita que se lide com as novas tecnologias no processo de
comunicacédo e educagdo através de uma analise critica do uso desses meios e nas dindmicas
inseridas nessas transformacfes através dos conteludos, percebendo-as como parte dos
processos sociais que impulsiona 0 homem enquanto ser social. E necessario reconhecer a
educacdo como um processo transformador, com producéo infindavel de conhecimento, onde
as Instituicdes de Ensino se colocam como mediadores, contextualizando as realidades numa
retroalimentacdo, apreendendo as midias e seu uso em consonancia com a comunicagdo em
contexto social.

Nesse processo 0s agentes da comunicagédo de qualquer Instituicdo educacional podem
e devem ampliar horizontes para além dos muros escolares, reconhecendo que a sociedade
encontra-se envolvida em sua vida cotidiana com a comunicagdo midiatizada, necessitando de
um direcionamento para 0s conteudos de qualidade.

N&do podemos esquecer Freire (2013) quando declara que as areas rurais estdo sendo
atingidas pelas influéncias urbanas atraves do radio, da televisdo, da internet, porém conservam
nacleos basicos em sua forma de estar sendo. Glauce Diniz questiona a modernidade como
solugéo para todas as demandas da comunicagéo, percebendo lacunas entre a UFRPE e o0s
sujeitos em contexto rural diante de uma programacdo especifica para o publico rural e,
lamentando, declara:

N&o... tem 0s programas... nacionais, ‘né?’ ... nacionais. N&o especifico das universidades ‘né?’
(...) e hoje em dia a gente ndo sabe... Pelo menos eu ndo tenho conhecimento de nenhum tipo
de programa, nem divulgacdo, nem de panfleto, nem jornal. Existe jornal? Agora eu que
pergunto a vocé? (...) Eu acho que ficou essa lacuna, porque ‘pra’ mim a Comunicacgao Social,
ela é visual... ela é escrita, e essa relacao, essas ... elas sdo de massa. (...) O tltimo foi o Momento
Rural... nenhum outro programa substituiu...)

Renata Ledo nos traz a contemporaneidade ao responder com entusiasmo sobre os
canais de comunicagdo de cunho educacional: Ah... milhdes de possibilidades! E descreve
diversos formatos de programacdo direcionado a transmissdo de contetdos disciplinares
especificos como Telecurso de 2° Grau, Tecendo o Saber, Telecurso 2000, direcionados para
educacdo formal e para uma geragédo especifica, com interesse voltado para os vestibulares e a
Educacdo a Disténcia, voltada tanto para formacao de nivel superior como técnica.

Bordenave (1998) também ressalta a multimidia e o multicontextualismo como duas
nocOes-chave para a redefini¢cdo dos sistemas de comunicacdo de massa, onde os contextos de
identidades locais e nacionais persistem apenas se uma comunicagdo se apresentar também em
contextos maltiplos, tornando-se assim uma coproducdo. Fazer uso dessas tecnologias
apresenta-se como recurso possivel na divulgacdo das pesquisas desenvolvidas na UFRPE, pelo
seu carater instantdneo e simultaneidade de alcance, através de equipamentos que estdo
disponiveis ao homem rural. E necessario que a UFRPE e a sociedade desenvolvam
competéncias comunicacionais, através de modelos ecléticos de comunicagéo, onde instituicao
e publico se sintam escutados, propondo sugestdes de atuacao, analise e reflexdo, facilitando a
tomada de consciéncia e promovendo a autoestima. Sobre a mesma questéo, Cléo Niceas define
o mundo virtual acrescentando:

Eu s conhego um site que é de um amigo meu chamado... saiu da Globo agora, criou um site
“Nordeste Rural”, Duda Amaral, mas ‘pra’ vocé ter uma ideia da demanda reprimida, ele esta
com esse site ha dois meses, segundo ele me disse ontem no almoco, ele recebe 100 mil...
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acessos por més. Veja se ndo tem mercado ‘pra’ isso? Nés é que somos preconceituosos, sabe?
Acha que o rural ndo existe, porque tem seca, porque o homem ndo domina ... domina! ... o que
falta a ele 14 é a gente levar o conhecimento e eles aperfeicoam.

Justificando essa visdo de Cléo Niceas trazemos para esse tecer um fio condutor desta
manta, a educacgéo voltada para o homem rural. E para esse fim, apresentamos o discurso do
estudioso Miguel Arroyo com sua visao de que pela educacéo € primordial entender que o social
busca o direito, que se vincula com salde, cooperacdo, justica e cidadania no terreno dos
grandes valores da vida e da formagdo humana. E sugere que uma educacao participativa sera
aquela que “seja inclusiva, democratica, igualitaria, que trate com respeito e dignidade as
criangas, jovens e adultos no campo, que ndo aumente a exclusdo dos que ja sdo excluidos”.
(ARROYO, 1999, p. 29).

Visando a comunicagdo de massa voltada para um publico rural, perguntamos a Renata
Ledo que tipo de acdo de comunicacdo contextualizada com a Educacdo poderia atender as
demandas. A entrevistada declara que:

Para chegar ao publico das populacgBes rurais... Nao é facil. Primeiro pela distancia, ‘né?’
Segundo porque nem todo veiculo vai ser assimilado... vai ser bem aceito ali, por aquelas
populagdes, ndo €? Entdo, assim, eu acredito que... antes disso deveria ser, poderia ser feito um
estudo, realmente, ‘pra’ saber qual seria 0 mais adequado. Mas, tendo em vista o que eles ja tém
hoje, ndo é? Seria radio e TV. Ndo é? Embora alguns, claro, muitos, muitos j& tém um contato
com internet, mas assim, realmente, radio e TV é o0 que a gente mais V€, que ja sabe que sdo
instrumentos que eles tém, que eles usam, ja ta 1a. Nao teria que implantar. (...)

Nas questdes dos meios de comunicacdo citados pelos entrevistados, tanto nas
entrevistas tematicas como nas entrevistas com roteiro geral surgiram o radio como referencias
constantes na comunicagao direcionada para o homem rural, nos impelindo a tecer com essa
tecnologia nas formas de comunicar. Glauce Diniz cita o radio como um canal de comunicacao
de grande alcance nas areas rurais, confirmando a tendéncia de op¢fes de midias citadas por
Renata Ledo, respondendo que:

Pro mundo rural? No... veja s0... o radio, até hoje... ele € o maior... “éh’... 0 maior indice de
comunicacdo de massa é o radio. Ta? Entdo... a gente tinha um programa da Universidade
Rural... sobre barragem, sobre seca, sobre uma série de coisas, e & (no interior do Estado) ...
isso saia no radio “A Voz do Sertdo”. (...) Hoje... que eu saiba... isso ndo existe mais! N&o da
Rural em si... Entendeu? (...) Mas isso ai ninguém vé mais. (...)

Aliado a esta questdo encontra-se a arte de comunicar que Cléo Niceas traduz através
de uma radio local no municipio de Afogados da Ingazeira, “o nome dele é Bebo Mundo.
Menina... ¢ uma linguagem completamente diferente, mas espetacular o cara, toca aboio®’... é
um cara que toca aboio, ‘entendeu?’ E a radio do cara é uma radio boa danada, fantastica...
fantastica”.

Trazemos a contribuicdo de AFONSO (NE/NR) que pontua o alcance do rédio, citando
a tecnologia que agrega ao telefone celular outras fungdes, contextualizando com a arte de
comunicar “porque o individuo vai com telefone celular, tudo tem radio, ele fica com ele no

7Aboio é um canto tipico do Nordeste brasileiro, que consiste em um canto sem palavras cantado pelos vaqueiros
quando conduzem o gado pelas pastagens ou para o curral.
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bolso, o radio ali bipado... cortando capim, ordenhando vaca, derrubando vaca, tudo bipado...
e completa:

(...) existe o programa do meu amigo Glaucio Costa, radio, 5 horas da manha, ele é forrozeiro
que usa a linguagem do matuto rural, diz que eu vou comer um cuscuz la... (...) respondendo a
pergunta de seu José Mariano do Sitio Mochila, atendendo a pergunta de papiloma... (...)
“estamos aqui com dr. (omitido) comendo um cuscuz...vai sair um guisadinho daqui a
pouco...enquanto isso ele vai responder” ... (risos) Rapaz... isso tem um poder de penetracdo
espetacular...espetacular... (...) ndo tem coisa melhor para a Universidade um elemento... um
veiculo (...) Vocé chega em qualquer vacaria hoje, tem um rédio ligado, e eles dizem...escutei 0
senhor hoje doutor.... Escutei vocé, viu? (...) eles ja conhecem... (...) ndo tem coisa melhor para
a universidade um elemento, um veiculo (...) AFONSO (NE/NR)

AFONSO (NE/NR) elenca exemplos de interesse do mercado capitalista aliado a
grandes empresas de insumos ligadas ao meio rural (...) Esse € bem interessante... e s6 ‘pra’ se
ter uma ideia, esse programa era num horario assim...morto. E a principio era assim, o que
vocé ganhar é lucro... hoje ndo tem como colocar mais anunciante...é Ferreira Costa, € Bom
Gosto, a Rancho Alegre... que é uma grande empresa, vocé sabe... Ferreira Costa que tem
maquinas agricolas e tem interesse e Bom Gosto que € o laticinio... Pronto! E nesse nivel que
ele estd. ”

Isto vem sugerir que o rddio pode se apresentar como ferramenta alternativa da
construgdo do conhecimento, buscando os meios tradicionais do povo, numa orientagdo a
redescobrir a cultura, abrindo espacos e valorizando as praticas do cotidiano do homem rural
num processo de integracdao dos sujeitos, criando uma relagcdo de permuta de temas proprios,
enriquecendo através de mensagens os multiplos saberes. Nessa compreensdo de manta com
varios fios, buscamos Cléo Niceas que confirma a fala do entrevistado AFONSO (NE/NR),
guando declara:

(...) “quando eu falo de uma das radios, pode dizer ‘pra’...“pra’ moga la... diga: olha, pense em
incluir o rédio, que o radio ‘éh’... eu ... ela com um material s6 eu mando ‘pra’ 80 emissoras.
(...) e tem audiéncia... e tem audiéncia... esse... € o canal”.

Nesta perspectiva do uso educacional do rédio, destacamos a participacdo interativa do
publico alvo rural nesta acdo, como processo de realimentagdo, quando emissor e receptor
constroem conjuntamente o conhecimento. Bordenave (1998) justifica que ndo ha razdo para
ndo incluir os grandes meios de comunicagdo como rédio, TV e jornal, desde que estes
modifiquem sua estrutura interna e sua metodologia de programacao, na funcao social de levar
conhecimento, dentro de uma estratégia comunicacional, abrindo espago para a participagdo da
populacdo. Entende-se como participacdo popular as relac6es de troca de informagdes atraves
de mensagens onde esses canais podem ser considerados agentes do dialogo com a sociedade,
onde 0s meios apresentam uma ideologia prépria, assumindo um papel de construtor da
realidade. Concordando com essa visdo de comunicagdo contextualizada o entrevistado
AFONSO (NE/NR) pontua:

Vocé tem que ir na linguagem do cara... ndo adianta vocé falar a atividade de pesquisa da rural
que alcanca... que conversa... Vocé tem que ir na linguagem... dicas dos seus problemas ai na
zona rural... tu liga... (Risos) problemas do homem do campo... (Risos)... como diz Glaucio...
“pobrema” do homem do campo... (Risos) ‘t6’ com “pobrema”... é assim a linguagem do cara...
quando voce vai falar... a minha preocupacdo ndo é ter uma linguagem técnica que ele entenda...
é ter um padrdo de linguagem técnica que ele entenda... a minha linguagem tem que chegar a
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ele... eu ndo posso falar na concepcéo do esteio da.. do Enterolobium ... pd! o que é isso... (Risos)
tem que falar “a planta da orelha de negro, meu amigo, se comer vai dar uma gastroenterite,
se comer demais vai matar... tenha cuidado”... AFONSO (NE/NR)

A escolha dos meios de comunicacgéo e a utilizacdo das ferramentas adequadas devem
ser observadas. Uma vez transmitida a informacéo, o receptor a processa e, segundo seus
objetivos transforma-a em conhecimento. Cléo Nicéas exemplifica a importancia de alcance do
radio, como uma alternativa de comunicacdo que ndo deforme as multiplas identidades, a
cultura local e os lagos comunitérios:

Por sinal tem uma professora 14, brilhante, de vez em quando eu escuto ela em... na radio em
Geraldo Freire ‘né?’, acho ela espetacular, porque ela, ela ndo deixa de falar de Macaxeira que
é fundamental ‘pra’ salide da gente, porque se a gente perder essa perspectiva local, n6s vamos
ser igual... Eu digo sempre o seguinte, nds ndo somos japoneses! Né? (...) (risos)

A UFRPE enquanto instituicdo publica de ensino, pode estimular a sociedade a refletir
sobre as condi¢bes de vida e buscar novas formas de acesso da populacdo aos seus
conhecimentos, tendo como alvo a sociedade ndo informada. Como centro de pensar e repensar
0 saber, a Universidade pode e deve procurar canais de comunicacao que associem sua imagem
a promotora de um espaco de solucdes aos problemas da sociedade.

3.4. Entrelagando passado e futuro do Programa Momento Rural

“Encaramos a memdria como um fato da histéria; meméria ndo
apenas como um lugar onde vocé "recorda” a histéria, mas memaria
"como" historia.”. Alessandro Portelli (2000, p. 66)

Nessa perspectiva de passado e futuro a histéria de vida no papel cumulativo dos
individuos se presenta de fundamental importancia, reconhecendo que as diversas formas de
comunicar sdo apreendidas com base na construcéo social da realidade forjada pela experiéncia
do meio social e educacional. Comunicar é 0 nosso instrumento de exploracdo do mundo e
também é, ao mesmo tempo, um precioso instrumento com o qual o mundo nos explora. Através
deste jogo formamos gradualmente nossas opinides, conceitos e juizos que norteardo nossa vida
direcionando o rumo e amplitude da mudanga social mais ampla.

Buscando as relacGes entre passado e futuro, iniciamos o bloco especifico sobre o
Programa Momento Rural, perguntando se Renata Ledo teria conhecido o video e em que
circunstancia, e aferimos que “sim, porém ndo na televisdo, sendo apresentado por alguém na
UFRPE, através de algumas fitas que foram resgatadas”. Questionamos se 0 Programa
Momento Rural poderia ser incluido na categoria de agdo social e Renata Ledo respondeu que,

E... Pode. Pela prestagio de servico. Ndo é? Ndo é uma acfo.., ndo é uma acdo de
responsabilidade social, por exemplo, ‘né? ’E!...pode ser considerada uma agéo social pela
prestacdo de servico que a Universidade presta a..., a sociedade. N&o é? Entdo, € uma agao
social. (...) Entdo, é uma prestacdo de servico. Uma a¢do social por conta disso.

O processo comunicativo assenta nas caracteristicas e necessidades individuais de cada
ser humano, bem como esta relacionado com a sua experiéncia pessoal. E isto nos permite
apreender a conexdo que Glauce Diniz revisitando o Programa Momento Rural sob a
perspectiva das mudangas sociais quando questionada se 0 mesmo poderia ser incluido na
categoria de agéo social:
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Com certeza! Sem ddvida nenhuma! E uma acio social sim, porque... ‘éh’ ... se vocé, por
exemplo, pega um adolescente e comeca a divulgar os cursos... eles... Nao é s6 0 menino querer
chegar aos 18 anos e entrar no Exército e acabou. Nao! Eles comegam a ter um interesse maior
em ser engenheiro, em ser um agrénomo, em ser um veterinario ‘né?” Entdo... eu acho que eles
comecam a vislumbrar uma vida melhor. Um futuro melhor, ‘né?’ ‘pra’ sociedade. Entdo... E
uma ac¢do social! A mudanga de vida é uma acéo social.

Ter consciéncia dessa imagem social da UFRPE faz parte da agdo corajosa de quem
buscou uma comunicacgédo plena, mais efetiva, mais completa. Somos percebidos pela maneira
de comunicar no que diz respeito as formagdes sociais, profissionais e culturais, libertando e
proporcionando liberdade no ato de expressdo, transformando pensamentos pela arte de se
expressar.

Envolvendo a competéncia textual do Programa Momento Rural solicitamos que Renata
Ledo nos descreve-se suas impressdes, e apreendemos:

Acho que... que, pelos que eu pude assistir, era um... foi um, uma, um discurso, ndo é?, voltado
exatamente ‘pra’.... ‘pra’... ‘pra’ sociedade, ‘né?’ ‘pra’ populacdo, principalmente do campo,
mas também poderia ser mais simplificado. (...)de agricultores etc. e tal, poderia ser um pouco
melhor traduzido, ndo é? (...) Mas... mas € um texto interessante pela... pelo tamanho, é um texto
pequeno, agradavel, rapido, ndo é? SO que se hoje, a gente fosse fazer hoje em dia, ia tentar
deixar essa linguagem mais... (...) Adaptada. Mais acessivel pro todo mundo, ‘ndo é?’ ‘pra’ ndo
haver esse ruido, ‘né?’

Como em todo processo de comunicagdo, os ruidos existentes devem ser minimizados
para que o emissor possa transmitir a informacéo de forma clara e o receptor poder se portar da
maneira mais aberta para receber a informacdo em questdo. O objetivo maior do Programa
Momento Rural era comunicar a pesquisa cientifica para o publico leigo e Cléo Nicéas concorda
que o texto poderia ser melhor adaptado, esclarecendo as diferengas entre o escrito e o falado,
‘repare mesmo’... algo que possa tornar o produto mais agradavel, ‘pra’ vocé nao usar o zap
e mudar ‘né?’... numa linguagem aonde o cabra que t4 em casa entenda, ele pode ndo...ndo
compreender totalmente, mas ele entenda e seja provocado a buscar esse tipo de informacéo
detalhada. Pronto!”

Thompson (1988) como j& citado anteriormente, pondera que a linguagem escrita
apresenta uma gramatica elaborada, precisa, concisa, diferentemente da fala que é em geral
primitiva, empatica e subjetiva, apresentando fortes contrastes, principalmente quando se leva
em conta as diferencas entre individuos, tom e sotaque carregados de regionalidade,
perpassando pelo nivel educacional, classe social e géneros masculino e feminino. Cléo Nicéas
segue descortinando, numa clara definicdo, a experiéncia da UFRPE com o didético e o textual,
acrescentando que:

A experiéncia maior € de grafica, era de coisa impressa ‘né? > Entdo... ndo tem erro, o portugués
t4 correto, ‘né? ’, ndo sei se a ... a narracdo poderia ser um pouco diferente (...) um pouco de
sonoplastia, um pouco de musica ‘pra’ abrir, ‘pra’ fechar, ‘pra’ ilustrar melhor o produto,
‘entendeu?”’

Assim a narrativa deve ser adequada aos meios de comunicagdo onde se deseja difundir
as mensagens, conhecendo seu publico alvo, as intengfes da mensagem e os efeitos da
comunicagdo. Quando a comunicagdo através de mensagens apresenta qualidades de conteudos
as ideias e pensamentos materializados conseguem ser transmitidas com inteligéncia, elegancia,
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empatia, seguranca e sensibilidade. E isso pode assegurar mais exceléncia nas relagoes
comunicacionais, gerando maior aceitacdo do receptor. Um dos objetivos do Programa
Momento Rural era comunicar, e bem, através de didlogos entre os atores envolvidos nessa
acdo de maneira sobria, eficaz, buscando a compreenséo nessa travessia entre Comunicagao e
Educacgdo, entrelagcados com a mudanca social, visando também ser vistos, ouvidos e
lembrados.

Perguntamos a Renata Ledo quais 0s pontos positivos do Programa Momento Rural?

Ah... eu acho que todos os pontos positivos, ndo é? A rapidez do programa que da o recado.
Um... um tema de cada vez, a diversidade de temas, ‘né? ’ Que uma... que uma universidade
tem, e que nem sempre a gente pode mostrar, ‘né?’ (...) e vocé via a Universidade como uma
parceira, na prestacdo de servicos, e a0 mesmo tempo como lugar de sabedoria, de ciéncia, ‘né?
” Entdo, do ponto de vista do marketing institucional, s6 tem pontos positivos, ‘ndo €?’

Facilitar a arte do dialogo, que ndo é um simples despejar de palavras, € ir ao encontro,
gerando um clima de confianca e bem estar, utilizando a empatia na busca do processo de
sinergia, e através desta busca simultanea, conseguirmos construir verdadeiras relagdes, com
mais propriedade, causando impacto nos varios grupos sociais deve ser a missdo de uma
instituicdo de ensino. Glauce Diniz confere a forma como o Programa Momento Rural se
apresentava em sua percepgdo apontando seus pontos positivos:

(...) que é ... acdo social com contexto, curto... isso é importante. Tem que ser curto mesmo.
NA&o precisava ser uma coisa grande. Tem que ser curto mesmo porque a pessoa liga e “tuf”... E
uma coisa muito rapida, ndo d& tempo nem de trocar de canal porque entdo vocé absorve a
informacdo. A pessoa assiste um programa e passa a manha todinha e cansa... é cansativo... mas
0 NOSSO era um segundo no campo, ‘né?’

Nessa linha de pensamento Cléo Nicéas também elenca os pontos positivos do Programa
Momento Rural, esclarecendo que até o presente, hd agdes cotidianas advindas dessa
comunicagéo, elencando um feedback pessoal, afirmando “eu tenho o testemunho de meu
cunhado que ganhou dinheiro cinco anos, seis anos com a abelha 14 ‘né?’, conferindo
autenticidade em relagdo as transformagbes socioculturais geradas por essa agéo,
proporcionando mudancgas no receptor das mensagens e percebe a necessidade do resgate de
um canal de comunicagéo voltada para o homem rural:

O positivo “‘pra’ mim foi...foi so, quer dizer... o fato de vocé criar uma comunicagdo nova no ar
foi positiva, e segundo, eu acho que ajudou manter a pesquisa sobre isso ‘né?’, a conceituar a
Universidade, ‘entendeu ndo?’ (...) o ideal é se vocé retoma esse processo, € hoje tem, vocé tem
instrumento “‘pra’ fazer isso com muita facilidade (...) Eu acho, eu chego até a sonhar (...)ou seja,
trabalhar no ... trabalhar na atividade rural € uma coisa boa, € uma coisa que me engrandece,
existe Doutor!

Glauce Diniz tece suas consideragcfes confirmando a fala de Cléo Niceas no que tange
as tecnologias atuais, facilitando a retomada desse canal de comunicagdo ““por exemplo, a
internet hoje vai ajudar muito a fazer o proprio programa. A gente ndo tinha como canalizar...”

A comunicagdo oriunda de instituicbes educacionais podem e devem se colocar a
servico do povo e construir uma relacdo de comunhdo entre os homens, visando seu
desenvolvimento social, mudando suas estruturas de reconhecimento, num intercambio de
experiéncias. Nessa nova configuragdo de comunicagéo voltada para o social, as instituicbes de
ensino devem perceber suas responsabilidades no papel de difundir o conhecimento produzido

57



através de suas pesquisas, tecendo com as varias formas de comunicagdo, para estar em
constante relagio com outros homens, pronunciando o mundo. E fundamental organizar o
conhecimento produzido através das pesquisas desenvolvidas e divulgadas para revistas
cientificas, decodificando-as em linguagem simples, dirigindo a disseminag&o ao publico leigo.

Neste viés, Renata Ledo tece com o0s pontos negativos do Programa Momento Rural
respondendo que:

“N&o. Eu ndo... ndo diria que teve um ponto negativo, ndo... ndo é?, a ndo ser ajustavel, que
seria essa questdo da linguagem cientifica... mais... um pouquinho mais leve, mas... eu ndo vejo
como um ponto negativo, ndo!”

Cléo Nicéas ndo percebe 0s pontos negativos do Programa Momento Rural, no entanto,
lamenta a descontinuidade dessa acdo acrescentando “Nenhum... nenhum, o principal ponto
negativo é ndo ter a continuidade. 1sso € ... isso é de uma tristeza... (...) Negativo eu so vejo a
nao continuidade. A equipe... era tdo sonhadora, ndo é?”

Glauce Diniz é mais enfatica ao destacar a responsabilidade da UFRPE com a
descontinuidade do Programa Momento Rural declarando:

Hoje... h4 pouco tempo eu soube que é uma reitora. (...) Por qué? Porque eu ‘t6” vivendo noutra...

noutra area, ‘né? ’ Mas se tivesse passando o Programa, eu ndo saberia ndo? Saberia! Com

certeza! (...) Entdo... quer dizer... quem tinha interesse maior era a propria Universidade. Entdo...

Sobre a questdo “Que outro nome daria ao Programa Momento Rural? Renata Ledo
pondera “eu acho um nome apropriado porque o rural tanto serve ‘pra’ RURAL ‘pra’
Universidade Rural, como pro ambiente RURAL ‘né? > Momento Rural mesmo. Nao mudaria
naol

Perguntamos o que Renata Ledo gostaria de acrescentar ao tema e respondeu em relagéo
ao estudo que estd sendo levantado nesta ocasido, demostrando interesse nos canais de
comunicacdo disponiveis para a divulgagdo da Instituicéo,

‘Eh’... de maneira geral, ‘éh’... eu acho que... que é por ai mesmo, ‘né? °, que deve aprofundar
essa questdo da comunicacdo com educacdo, ‘né? (...) Por que perder a oportunidade de vocé
usar, ‘né? ’ De se utilizar de um espago importante, relevante como a televisao (...) Entéo, eu
jamais abriria mo, se fosse na minha época. N&o é? E uma forma de vocé produzir, de dar
visibilidade as a¢Ges da instituicdo e num espag¢o maior. Porque por mais que 0s nossos veiculos
fossem, naquela época... devia ter um jornalzinho, ndo é? O Quinzena Rural, ndo era? Tinha
um jornal ou outro, tinha uma coisa ou outra, mas nunca ia ser do alcance da TV (...) que é um
veiculo de comunicagdo de massa com grande audiéncia. (...) Através dos veiculos de
comunicacdo de massa e uma parceria entre instituicdo e empresa, ‘né? ’

A parceria entre uma instituicdo educacional e os canais de comunicagéo se apresentam
de extrema validade na construgdo do conhecimento, através da divulgacdo de conteldos
validos, onde a educacédo seja um comum a todos.

E evidente que muitos fios foram necessarios para a tecelagem dessa manta da
comunicacgdo, entrelacados com a Historia Oral, numa constru¢do da evidéncia cientifica.
Torna-se necessario que, agora, 0s nés sejam amarrados com as consideragdes finais.

58



3 AMARRANDO OS NOS NAS CONSIDERACOES FINAIS

“Mesmo com fios que podem arrebentar a evocagdo de tempos
passados e de momentos vividos, acreditamos que essas memdrias...
direciona nosso olhar utilizando uma nova lente através da qual
comegamos a enxergar a ac¢do, o cotidiano, as regras ndo ditas, a
vida. ”” Conceicdo Martins (2013, p.2)

Como uma manta de muitos fios no tear imaginario chegamos ao fim de sua urdidura e
amarraremos os fios soltos tecendo algumas consideragOes. Nessa tecelagem a arte de
comunicacdo e a riqueza da memaria nos proporcionou a construgdo do conhecimento do
homem em sua esséncia.

No amarrar dos fios foi possivel concluir que atingimos nossos objetivos propostos nesta
tecelagem da comunicagdo. Conhecemos a metodologia da construcdo e veiculagdo do
Programa Momento Rural, suas intencdes e contextualizagbes propostas na acdo de
comunicacdo direcionada ao publico leigo. Apreendemos suas contribuicfes e lacunas através
do feedback dos emissores e receptores (E/R) e emissores e ndo receptores (E/NR), numa
riqgueza de detalhes revividos através da memoria entrelagados com seus significados e
correlagdes.

Compreendemos a comunicacdo no passado em perspectiva com a atualidade, em
tempos de multimidias articulando pensamentos numa unido de saberes, podendo construir
conhecimentos para novas geracOes. Foi possivel perceber ao longo dessa tecelagem que
divulgar e socializar os resultados de suas pesquisas visando uma mudancga social junto ao
homem rural constitui tarefa da comunicacdo social que, praticada, pode suprir e atender a
demanda das sociedades em contextos rurais.

Entre os multiplos fios foi possivel perceber, também, que num intervalo de 20 anos
persiste a insuficiéncia de agOes voltadas a disseminacdo de resultados, fato que gera
descompasso entre o0s principios que norteiam a UFRPE enquanto instituicdo de educacdo
publica, voltada aos problemas rurais e 0 que esse homem rural espera dos mesmos.

Quanto ao Programa Momento Rural apreendido como uma agdo de comunicacdo de
massa, aos moldes de sua metodologia de construcdo, direcionado ao homem urbano e rural &
margem da sociedade académica, se imp0s, a luz da atualidade, a necessidade de uma melhor
compreensdo de suas mensagens, que, conscientes ou ndo, a época, envolvia uma teoria com
objetivos e meios para torna-la acessivel ao pablico leigo.

Nos fios dos meios de comunicacdo de massa, em especial, a televiséo e o radio, torna-
se necessario que a UFRPE se configure como agente reflexivo e transformador, idealizando
condicdes de estruturas produtivas com o objetivo de pronunciar e reciclar as demandas dos
seus publicos rurais. No Programa Momento Rural a comunicagdo na UFRPE passou a entender
0 receptor com potencial para reelaborar produtos culturais veiculados segundo o seu contexto
doméstico-produtivo e os seus proprios valores, onde “um texto” ndo é aceito passivamente
pela plateia ou pelos leitores, mas como sujeitos que interpretam e fundamentam outros
significados.

Nestas construgdes sociais da realidade podemos concluir que 0s processos
comunicacionais devem servir ao proposito de colocar-se a disposi¢éo do dialogo e participacéo
intercomunicativa. Apenas a imaginacdo € o limite para a utilizacdo de recursos na
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comunicacgdo, que poderd ser utilizado de modo adequado as diversas realidades do homem,
com espirito fortalecido sob as asas do social, elemento essencial da construcdo do
conhecimento, que leva em consideracdo o contexto histérico da sociedade e da regido,
entendendo o moderno como producéo de agdes, invadindo a vida cotidiana do povo, umtornar-
se social.

A comunicacdo &, pois, um processo continuo e permanente. Um educador humanista
utiliza o poder da comunicagéo para transformacdo, respeitando valores e convicgdes, buscando
a libertacdo pela educacéo. (Freire, 2013).

Em relagdo aos avancgos tecnoldgicos dos meios de comunica¢do Thompson (1998) traca
o perfil dessas transformacGes que ele chama de organizacdo social e poder simbdlico. Procura
mostrar que o desenvolvimento dos meios de comunicacdo, desde a mais remota forma de
impressdo até as recentes comunicacgdes eletronicas, surge como parte integral da sociedade
moderna. Para esse autor essas transformacgdes dos meios de comunicagdo se entrelagam, de
maneira complexa, com outros processos, de tal forma que, considerado em sua totalidade,
constitui o que se chama “modernidade” em contextualizacdo social. Neste sentido o universo
simbdlico das construcfes sociais da realidade abraca os individuos e a sociedade com a
historicidade da vida cotidiana e toda a sua construcdo é realizada atraves das objetivacdes
sociais onde o individuo se localiza envolvido.

Desenvolver pesquisas, forma, ao lado do Ensino e da Extensdo, a triade da
Universidade e esséncia da produgdo do conhecimento. Em paralelo, a comunicagéo pode ser
objeto da instituicdo no sentido de oferecer a sociedade cidadania e qualidade de vida, que vem
no sentido da construcdo do desenvolvimento local, que é promover a mudanca social a partir
do potencial endégeno e promover a auto sustentabilidade econémica e social nas comunidades
e municipios.

Os resultados nos mostram que o panorama atual das tecnologias da informagéo podem
contribuir e aliar novos formatos na arte de comunicar, socializando a riqueza de conhecimento
construido na Instituicao.

Em principio o que se espera da UFRPE é que atraves da comunicagdo se construam
percepgdes sdlidas junto ao seu publico em geral, e a0 homem rural em particular, através de
pesquisas transmutadas em linguagem simples, gerando assim uma tomada de decisdes, em
conjunto, organizando, orientando e mudando a vida cotidiana das pessoas. Nesse sentido passa
pela Coordenadoria de Comunicacdo Social a socializacdo das informagdes cientificas para as
comunidades rurais, com o objetivo de transformar a realidade cristalizada desses individuos,
influindo nas atitudes e acGes numa associa¢ao entre comunicagao e educacao.

Amarrando os nés deixando um fio solto para que a UFRPE no papel de construtora de
saberes possa buscar novos formatos de comunicacdo, que visem a socializagdo do
conhecimento em todos 0s meios disponiveis, seja televisdo, radio ou internet, onde possa
mediar a adequacdo dos contetdos numa realimentacéo de troca desses saberes.
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APENDICE A

Ficha orientadora de entrevista — Programa “Momento Rural — Sua Memdria”

Entrevistado E-mail

Data Hora Local

Tipo de entrevista: Forma de Registro:
Classificagéo: (UNIDADE QUALITATIVA)
Bloco | -

Nome:

Qual sua Formacéo Profissional?
Qual a importancia da sua formacéo profissional para atividade que desempenha?

Bloco Il - Memoria
A) Atuacdo na Comunicagédo
J& atuou em comunicagdo antes?
Onde?
Em qual cargo?
Por que escolheu esta profissdo?
Sentiu dificuldades?
O que mais chama sua atencdo na profissdo?
Quais as dificuldades enfrentadas?
Quais os conflitos mais frequentes na sua profissao?
O ato de comunicar é ao mesmo tempo um ato politico?
Em quais situacbes?
Como comunicador, qual o principal objetivo da comunica¢do como ato social?
Existe alguma fundamentacéo tedrica na sua atuagdo comunicativa?

Bloco Il - Sobre Comunicacéo e Educacao

Qual sua concepcdo entre educagdo e comunicagdo?

Qual sua percepcao da importancia da comunicagdo de massa?

Através da comunicagdo de massa como Vé os contextos historicos da sociedade e da regido e
sua relacdo com a producéo de ac¢des sociais?

Quais as programac0es que atendem as necessidades de contexto rural na sua regido?
Conhecendo seu publico alvo nos contextos rurais, que tipo de agdo de comunicagao de massa
voltada para educagéo poderia atender suas demandas?

Quais as possibilidades de atender as demandas educacionais através comunicagdo de massa?
O que vocé acha importante na area de comunicagédo?

Bloco IV - Programa Momento Rural

Conheceu o Programa Momento Rural?

Em que condicdo (Telespectador, Editor, Autor)?

O Programa “Momento Rural” pode ser incluido na categoria de acéo social?

Quanto a sua competéncia textual o que poderia descrever sobre o Programa Momento Rural?
Quiais 0s pontos positivos do Programa Momento Rural?

E os pontos negativos?

Que outro nome daria ao Programa “Momento Rural”? O que gostaria de acrescentar ao tema?
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APENDICE B

Ficha orientadora de entrevista — Programa “Momento Rural — Suas Memdrias”

Entrevistado n° Local Data

Género: Masculino O Feminino Idade

Escolaridade Profissao

Estado civil: Filhos? Sim O Néao

1. QUE EMISSORA DE TV MAIS GOSTA?

2. O QUE VOCE MAIS GOSTA DE ASSISTIR?

3. VOCE LEMBRA DE ALGUMA PROGRAMAGCAO RELACIONADA AO CAMPO?
QUAL?

4. EXISTE ATUALMENTE ALGUMA PROGRAMACAO QUE ATENDE AS

NECESSIDADES DE CONTEXTO RURAL NA SUA REGIAQ?

5. QUAIS AS MUDANGCAS NO MEIO RURAL QUE VOCE OBSERVOU NOS ULTIMOS
20 ANOS?

6. O QUE VOCE ACHA QUE PRECISA MELHORAR NO MEIO RURAL NA SUA
REGIAO?

7. O QUE PRECISA SER FEITO PARA ATENDER ESSAS MELHORIAS?

8. CONHECEU O PROGRAMA MOMENTO RURAL?

9. O QUE VOCE PODE DIZER SOBRE O PROGRAMA MOMENTO RURAL
(OBJETIVO, PONTOS POSITIVOS E NEGATIVOS).

10. SE PUDESSE ATRIBUIR UM NOME AO PROGRAMA MOMENTO RURAL, QUAL
SERIA?

11. COMO SE SENTE CONTRIBUINDO PARA UMA PESQUISA QUE VISA
RESGATAR UM CANAL DE COMUNICAGCAO ENTRE A UFRPE E A
COMUNIDADE DE CONTEXTO RURAL?

12. O QUE GOSTARIA DE FALAR MAIS SOBRE O TEMA?
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APENDICE C

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
INSTITUTO DE AGRONOMIA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO AGRICOLA
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar da Pesquisa “Do campus ao campo: tecendo a
manta da comunicag¢do na memoria do Programa Momento Rural”, dissertacdo de Mestrado, na
linha de pesquisa “Educagdo e Gestdo no Ensino Agricola”, sob a responsabilidade da
pesquisadora Edna Chérias, que pretende analisar o Programa “Momento Rural” e sua
contribuigédo nas transformacgdes socioculturais a partir de sua recepgdo nos contextos rurais.
Sua participacdo é voluntéria e se dard por meio de entrevista tematica, através de Blocos
relacionados ao tema, com o objetivo de promover um resgate da meméria do Programa
Momento Rural. N&o ha riscos decorrentes de sua participa¢do na pesquisa. Se o Sr. (a) aceitar
participar, estard contribuindo para uma pesquisa que visa resgatar um canal de comunicagdo
entre a UFRPE e a comunidade de contexto rural. Se depois de consentir em sua participagao o
Sr. (a) desistir de continuar participando, tem o direito e a liberdade de retirar seu consentimento
em qualquer fase da pesquisa, seja antes ou depois da coleta dos dados, independente do motivo
e sem nenhum prejuizo a sua pessoa. O (a) Sr. (a) ndo tera custo de qualquer natureza e sua
participacdo serd inteiramente gratuita. Os resultados da pesquisa formardo um acervo de
depoimentos, que serdo depositados na Biblioteca Central da UFRPE, e sera disponibilizado
para consulta de outros pesquisadores e elaboracéo de trabalhos para publicagdo. Para qualquer
outra informacdo, o (a) Sr. (a) podera entrar em contato com a pesquisadora no endere¢o Av.
Dom Manoel de Medeiros s/n° - Dois Irmdos — Recife — PE — Fones (81) 3320.6388 ou
3320.6391, e-mail: cherias@ta.ufrpe.br, ou podera entrar em contato com o Comité de Etica
em Pesquisa — UFRPE no mesmo enderego.

Termo de consentimento | N° Data:

Consentimento Pos—Informacéo

Eu, : fui
informado(a) sobre o que a pesquisadora quer fazer e porque precisa da minha colaboragéo, e
entendi a explicagdo. Por isso, eu concordo em participar do projeto, sabendo que néo terei
ganhos financeiros e que posso sair quando quiser. (Este documento serd emitido em duas vias, devendo
1 (uma) via ficar com o entrevistador e 1 (uma) com o entrevistado).

Data: / /

Assinatura do Entrevistado Assinatura do Entrevistador
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APENDICE D

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
INSTITUTO DE AGRONOMIA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO AGRICOLA
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar da Pesquisa “Do Campus ao campo: Tecendo
a manta da comunicacgao nas memarias do Programa Momento Rural”, sob a responsabilidade
da pesquisadora Edna Chérias, a qual pretende Analisar o Programa “Momento Rural”
verificando sua contribuicdo nas transformacgdes socioculturais a partir de sua recep¢do nos
contextos rurais. Sua participacdo é voluntéria e se dara por meio de questionario de maltipla
escolha e livres e entrevista, com o objetivo de promover um resgate do Programa Momento
Rural. N&o hé riscos decorrentes de sua participagdo na pesquisa. Se o Sr. (a) aceitar participar,
estard contribuindo para uma pesquisa que visa resgatar um canal de comunicacdo entre a
UFRPE e a comunidade de contexto rural. Se depois de consentir em sua participagéo o Sr. (a)
desistir de continuar participando, tem o direito e a liberdade de retirar seu consentimento em
qualquer fase da pesquisa, seja antes ou depois da coleta dos dados, independente do motivo e
sem nenhum prejuizo a sua pessoa. O (a) Sr. (a) ndo tera custo de qualquer natureza e sua
participacao sera inteiramente gratuita. Os resultados da pesquisa serdo analisados e publicados,
mas sua identidade ndo sera divulgada, sendo guardada em sigilo. Para qualquer outra
informacdo, o (a) Sr. (a) podera entrar em contato com a pesquisadora no endere¢o Av. Dom
Manoel de Medeiros s/n° - Dois Irméos — Recife — PE — Fones (81) 3320.6388 ou 3320.6391,
ou podera entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa— UFRPE no mesmo endereco.

Termo de consentimento | N° Data: .............. [ovieeiaaaannn, | TR

Consentimento Pos—Informacéo

Eu, : fui
informado(a) sobre o que a pesquisadora quer fazer e porque precisa da minha colaboragéo, e
entendi a explicagdo. Por isso, eu concordo em participar do projeto, sabendo que néo terei
ganhos financeiros e que posso sair quando quiser. Este

Documento é emitido em duas vias que serdo ambas assinadas por mim e pela pesquisadora,
ficando uma via com cada um de nos.

Data: / /

Assinatura do Participante

Impresséo do polegar Assinatura da pesquisadora
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APENDICE E

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
INSTITUTO DE AGRONOMIA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO AGRICOLA

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO COM AUTORIZACAO
DE USO DE IMAGEM E DEPOIMENTOS

Convidamos o (a) Sr. (a) para participar da Pesquisa “Do Campus ao campo: Tecendo a manta
da comunicacdo nas memorias do Programa Momento Rural”, sob a responsabilidade da
pesquisadora Edna Chérias, a qual pretende analisar o Programa “Momento Rural” verificando
sua contribuicdo nas transformacdes socioculturais a partir de sua recepg¢éo nos contextos rurais.
Sua participacdo é voluntéria e se dard por meio de entrevista direcionada e ndo ha riscos
decorrentes de sua participacdo na pesquisa. Se depois de consentir em sua participacéo o Sr.
(a) desistir de continuar participando, tem o direito e a liberdade de retirar seu consentimento
em qualquer fase da pesquisa, seja antes ou depois da coleta dos dados, independente do motivo
e sem nenhum prejuizo a sua pessoa. O (a) Sr. (a) ndo tera custo de qualquer natureza e sua
participacdo serd inteiramente gratuita. Ao mesmo tempo, libera a utilizacdo de fotos e/ou
depoimentos para fins cientificos e de estudos (livros, artigos, dissertacGes, teses, slides e
transparéncias), em favor da pesquisadora, onde os resultados da pesquisa serdo analisados e
publicados com identificacdo de nome proprio apds revisdo da transcri¢do. Para qualquer outra
informacdo, o (a) Sr. (a) podera entrar em contato com a pesquisadora no endere¢o Av. Dom
Manoel de Medeiros s/n° - Dois Irméos — Recife — PE — Fones (81) 3320.6388 ou 3320.6391
ou pelo e-mail cherias@t.ufrpe.br .

Consentimento Pos—Informacéo

Eu, : fui
informado(a) sobre o que a pesquisadora quer fazer e porque precisa da minha colaboragéo, e
entendi a explicagdo. Por isso, eu concordo em participar do projeto, sabendo que néo terei
ganhos financeiros e que posso sair quando quiser. Este documento é emitido em duas vias que
serdo ambas assinadas por mim e pela pesquisadora, ficando uma via com cada um de nés.

Data: _ / /
| Termo de consentimento | N° | Data: .............. Lvoororrrane. [ |
Assinatura do Participante
Impressdo do polegar Assinatura da pesquisadora
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