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RESUMO

PEREIRA, Gabriel Barbosa. Sistematizacao e anélise da oferta de produtos organicos na
feira do Bom Pastor em Juiz de Fora, Minas Gerais. 2021. 57 p. Dissertacdo (Mestrado
Profissional em Agricultura Orgénica). Instituto de Agronomia, Departamento de Fitotecnia,
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2021.

Os circuitos curtos de comercializacdo de organicos tém crescido em nosso pais, sendo uma
forma de comercializagdo que proporciona maior envolvimento entre vendedores (muitas vezes
acaba sendo o préprio produtor, também feirante) e os consumidores finais. O surgimento da
pandemia de COVID-19 no ano de 2020, que levou a necessidade do isolamento social, fez
com que sistemas alimentares sofressem modificacdes, bem como as relacdes de consumo.
Assim sendo, 0 objetivo desta dissertacdo consistiu na sistematizacdo e analise da oferta de
produtos organicos na Feira do Bom Pastor, localizada no municipio de Juiz de Fora — MG,
durante o periodo pré e pdés pandemia de COVID-19. A Feira do Bom Pastor é coordenada
pelos associados da MOGICO (Monte de Gente Interessada em Consumo Organicos), 0s quais
se organizaram para dar continuidade na oferta de produtos organicos durante a pandemia. Para
a sistematizacdo da oferta (origem, diversidade, quantidade, qualidade, frequéncia e precos)
realizou-se a coleta dos dados da feira e das cestas online da MOGICO no periodo de janeiro
de 2019 a maio de 2021. Em 2021, havia um total de oito feirantes e 15 barracas, pois existem
feirantes que possuem até quatro barracas para comercializar seus produtos. Dentre essas
barracas, ha cinco escopos diferentes de producdo: producdo primaria vegetal, processamento
de produtos de origem vegetal, producdo de cogumelos comestiveis, produgdo primaria animal
e processamento de produtos de origem animal. Vale destacar que ha uma uniformidade da
oferta de produtos no periodo estudado, pois dentre os 54 produtos ofertados, 31 ficam
disponiveis durante o ano todo, com diversidade de hortalicas (frutas, legumes e verduras).
Paralisada em marco 2020, a Feira do Bom Pastor retornou com suas atividades em agosto de
2020 seguindo todos os protocolos de seguranca sanitaria. O faturamento bruto da feira no ano
de 2019 foi de R$ 445.025,00 sendo média de R$37.085,40/més; em 2020 foi de R$ 157.552,00
sendo a média de R$ 22.507,50/més e até maio de 2021 foi de R$ 59.151,00 sendo a média de
R$ 14.792,87/més demonstrando uma reducdo no faturamento bruto mensal de 39,31%% no
ano de 2019-2020 e 34,28% no ano de 2020-2021. Antes da pandemia de COVID-19, ndo havia
a comercializacdo dos produtos organicos de forma coletiva entre os feirantes, na modalidade
de cestas em domicilio. Em decorréncia da disseminacdo da COVID-19, em marco de 2020, as
feiras foram suspensas e partir de entdo os feirantes se organizaram de modo a comercializar
coletivamente seus produtos na forma de cesta online no site denominado “Cesta de produtos
organicos MOGICO”. A criacdo do site proporcionou aos produtores uma nova forma de
comercializacdo dos seus produtos em meio a continuidade da pandemia de Covid-19, além de
o0s deixarem mais esperancosos e motivados para melhorar o planejamento na producéo de
organicos. Os circuitos curtos de comercializacdo favorecem o desenvolvimento da economia
local, fazendo com que os alimentos sejam produzidos e consumidos na regido, possibilitando
a oferta de produtos saudaveis e frescos, além do maior estreitamento das relaces entre 0s
feirantes e os consumidores.

Palavras-chave: Circuitos curtos de comercializacdo. Sistemas agrialimentares localizados.
Feira orgéanica. Precos produtos de organicos.
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ABSTRACT

PEREIRA, Gabriel Barbosa. Systematization and analysis of the offer of organic products
at the Bom Pastor fair in Juiz de Fora, Minas Gerais. 2021. 57 p. Dissertation (Professional
Masters in Organic Agriculture). Institute of Agronomy, Plant Science Department, Federal
Rural University of Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2021.

The short circuits for the sale of organic products have grown in our country, being a form of
marketing that provides greater involvement between sellers (often it ends up being the
producer himself, also a marketer) and end consumers. The emergence of the COVID-19
pandemic in 2020, which led to the need for social isolation, caused changes in food systems,
as well as in consumption relationships. Therefore, the objective of this dissertation consisted
in the systematization and analysis of the offer of organic products at Feira do Bom Pastor,
located in the municipality of Juiz de Fora — MG, during the pre and post pandemic period of
COVID-19. The Bom Pastor Fair is coordinated by the members of MOGICO (Mount of People
Interested in Organic Consumption), who organized to continue offering organic products
during the pandemic. In order to systematize the offer (origin, diversity, quantity, quality,
frequency and prices) data from the fair and from MOGICQO's online baskets were collected
from January 2019 to May 2021. In 2021, there was a total eight stalls and 15 stalls, as there
are stalls that have up to four stalls to sell their products. Among these stalls, there are five
different production scopes: primary vegetable production, processing of vegetable products,
production of edible mushrooms, primary animal production and processing of animal products.
It is worth noting that there is a uniformity in the supply of products in the period studied, as
among the 54 products offered, 31 are available throughout the year, with a variety of
vegetables (fruits, vegetables and greens). Stopped in March 2020, Feira do Bom Pastor
resumed its activities in August 2020 following all health safety protocols. The fair's gross
revenue in 2019 was R$445,025.00, with an average of R$37,085.40/month; in 2020 it was
BRL 157,552.00 with an average of BRL 22,507.50/month and until May 2021 it was BRL
59,151.00 with an average of BRL 14,792.87/month, demonstrating a reduction in monthly
gross sales 39.31% in the year 2019-2020 and 34.28% in the year 2020-2021. Before the
COVID-19 pandemic, organic products were not sold collectively among market vendors, in
the form of baskets at home. As a result of the dissemination of COVID-19, in March 2020, the
fairs were suspended and from then on the marketers organized themselves in order to
collectively market their products in the form of an online basket on the website called
“MOGICO Organic Products Basket”. The creation of the website provided producers with a
new way of marketing their products amid the continuation of the Covid-19 pandemic, in
addition to making them more hopeful and motivated to improve planning in the production of
organic products. The short commercialization circuits favor the development of the local
economy, causing food to be produced and consumed in the region, enabling the offer of healthy
and fresh products, in addition to a closer relationship between marketers and consumers.

Keywords: Short marketing circuits. Localized agrifood systems. Organic fair. Organic
products prices.
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1 INTRODUCAO

A busca dos consumidores por uma alimentagdo e héabitos saudaveis caminha de
encontro a crescente demanda por alimentos organicos no mundo e no Brasil. Com a
conscientizacdo sobre os riscos da ingestdo de residuos quimicos presentes nos alimentos,
manuseio destes agrotoxicos pelos produtores e suas familias e danos causados por eles ao meio
ambiente e a sua saude, produtores de todo o mundo buscam a utilizacdo de métodos
alternativos de cultivo a agricultura industrial (uso intensivo de insumos, monoculturas, etc.).
Impulsionada pela demanda e pela busca da sustentabilidade econémica, ambiental e social, a
producéo organica’ se destaca como forte tendéncia de mercado confirmada pela procura por
estes alimentos que cresce a cada ano, com garantias das qualidades organicas.

A producéo organica como conhecemos, cresceu no Brasil a partir dos anos 70 do século
passado, em meio as criticas a revolucdo verde. Em fins do século passado ap6s construcao da
sociedade civil com poder publico, sai a primeira normativa do MAPA (Ministério da
Agricultura, Pecuaria e do Abastecimento) sobre producgéo organica (Instrucdo Normativa - IN
007/99) que ja reconhecia a existéncia de diferentes mecanismos de avalia¢do da conformidade
organica. No inicio do século XXI, ganhou forca o processo de institucionalizagdo da producéo
organica no Brasil, com a publicacdo em 2003 da lei 10.831 e sua posterior regulamentacao
(Decreto 6.323 em 2007 e as Instrucdes Normativas em 2008 e 2009).

A Lei 10.831 (BRASIL, 2003a) é o principal marco legal da agricultura organica
brasileira, estabelecendo critérios para identificacdo dos produtos, definindo quanto a
responsabilidade pela qualidade organica, quanto aos procedimentos relativos a fiscalizacéo, a
aplicacdo de san¢des, ao registro de insumos, e a adogdo de medidas sanitérias e fitossanitarias
gue ndo comprometam a qualidade organica dos produtos. Para além das praticas de manejo e
bioinsumos (caldas, por exemplo) consideram principios ambientais e sociais na conducao dos
sistemas de producdo. Os canais de comercializacdo inicialmente usados foram feiras
especificas (ou ndo) de produtos organicos, que aproximavam produtores e consumidores.

Segundo Lima et al. (2020) as feiras estdo distribuidas pelo Brasil, mas dependendo da
regido, pesquisas apontam os supermercados como maiores espacos de preferéncia de compra
dos produtos organicos. Entretanto, no final do século XX e no inicio do século XXI ocorreram
iniciativas frustradas de ofertas de produtos organicos nos supermercados nas grandes capitais
por diversos motivos: no estado do Rio de Janeiro, por exemplo, , tais como a entrada de
produtos organicos oriundos do estado de Séo Paulo (FELIPPE, 2017), o que levou ao estimulo
a venda direta (feiras de produtores, cestas em domicilio) o que estimulou a cria¢do do Circuito
Carioca de Feiras Organicas, e na esfera federal, a construcdo de politicas publicas para acesso
pelos agricultores familiares aos mercados institucionais (como por exemplo, o PAA —

! De acordo com a lei 10.831/2003, sistema organico de producdo agropecudria todo aquele em que se adotam
técnicas especificas, mediante a otimizacdo do uso dos recursos naturais e socioecondmicos disponiveis e 0
respeito & integridade cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e
ecoldgica, a maximizacdo dos beneficios sociais, a minimizacdo da dependéncia de energia ndo renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biolégicos e mecénicos, em contraposi¢do ao uso de
materiais sintéticos, a eliminagdo do uso de organismos geneticamente modificados e radiagGes ionizantes, em
qualquer fase do processo de producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializacdo, e a
protecdo do meio ambiente (BRASIL, 2003a). O sistema de producdo organico tem como principios basicos,
segundo seu fundador Sir Albert Howard, a ndo utilizagdo de adubos artificiais, principalmente, adubos quimicos
minerais e o alcance da melhoria da fertilidade do solo através do uso da matéria organica. Além de considerar a
importancia dos processos bioldgicos, o sistema de produgdo organico esta totalmente preocupado com a relacéo
solo, planta, animal e a satide do homem, no sentido de levar a integracédo e a diversificacdo do sistema, que pode
ser alcangada através de préaticas de poli-cultivo, sistemas agro florestais, rotacdes de culturas, adubacdo verde,
etc. (SCHIMAICHEL; RESENDE, 2006).
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Programa de Aquisicdo de Alimentos e o PNAE — Programa Nacional de Alimentacdo escolar,
ou seja, fomento aos chamados circuitos curtos de comercializacdo (CCC).

Independente do canal de comercializagdo que os produtores organicos utilizam, além
de seguir regras rigorosas para a producdo, ha necessidade de serem eficientes em determinados
processos que os mercados consumidores exigem, como a oferta constante de produtos, garantia
da entrega, mix de produtos definido, origem, qualidade (padrdo) dos produtos, logistica e
prazos de pagamento. Sem todos estes fatores bem alinhados dificilmente um produtor
consegue se manter no mercado formal, pois eles dificultam o desenvolvimento dos sistemas
agrialimentares localizados - SIAL (LAMINE; MARECHAL; DAROLT, 2018)?, assim como
acontece na comercializacéo de produtos oriundos de sistemas convencionais de producao.

Como forma de favorecer os produtores e garantir alimentos mais saudaveis, 0s
produtores e consumidores tém estreitado os seus lagos e estdo construindo redes alimentares
alternativas (RAA) a expansdo do sistema alimentar hegemonico de produgdo e
comercializacdo, atraves da criacdo de associagdes, cooperativas, feiras e grupos de consumo
(GOODMAN; DUPUIS; GOODMAN, 2012; GAZOLLA; SCHNEIDER, 2017).

Nesses novos espacos de comercializagao ndo acontece somente a venda de produtos,
ha um envolvimento muito maior entre vendedor e comprador, produtores e consumidores.
Nesse caso de mutualismo, todos ganham: os produtores ficam satisfeitos com o
reconhecimento do seu trabalho e os consumidores como coprodutores, financiam a atividade
em troca do alimento (MUNOZ; NIEDERLE, 2018).

Se levarmos em consideragdo o caso da regido metropolitana de Curitiba como base
para uma andlise do futuro do mercado de orgénicos no Brasil, podemos imaginar um mercado
promissor. Nos ultimos anos foi crescente o niimero de iniciativas de circuitos curtos de
comercializag¢do na regido. Segundo Santos e Darolt (2016), as feiras organicas, por exemplo,
cresceram 250% nos Ultimos 10 anos e outros canais de comercializagdo como as lojas
especializadas, deliveries e supermercados também acompanharam a boa fase do mercado de
organicos.

Mesmo com a oferta de produtos aumentando em diversos canais de comercializacéo,
tem se observado a preferéncia dos consumidores por circuitos curtos de comercializacdo que
possibilitam o fornecimento de alimentos frescos e com diversidade, respeitando a sazonalidade
bem como em funcédo dos precos médios serem inferiores aos praticados em lojas especializadas
e supermercados (PEREZ-CASSARINO et al., 2018).

Por ser uma atividade que vem crescendo faltam informacGes para melhor
desenvolvimento da producdo e do consumo de produtos organicos no Brasil, tanto para os
gestores de programas de alimentacdo escolar, quanto para os gerentes de supermercados,
pequenos mercados, distribuidores de cestas e consumidores urbanos de diferentes faixas de
renda.

Com o surgimento da pandemia de COVID-19 no inicio do ano de 2020 que levou a
necessidade de isolamento social, 0os SiALs passam por mudancas/adequacGes bem como os
mecanismos e ferramentas de avaliacdo da conformidade, além das relagdes de consumo e das
politicas.

2 Sistemas agrialimentares localizados - SIAL conceito que envolve todos os atores da producdo, transformagéo,
distribuicdo, comercializagdo e consumo de alimentos num dado territorio, incluindo ndo s6 produtores e atores
econdmicos, mas também assisténcia técnica, extensdo rural, pesquisa, politicas publicas, consumidores e
sociedade civil organizada. Essa nocdo inclui de fato diferentes redes, regulamentos/legislagdes, modos de
coordenacdo, envolvendo interagcdes entre circuitos curtos e circuitos longos. Este conceito inclui um largo
conjunto de atores interessados nas questdes agricolas e alimentares, se aproxima da sugestao de L. Malassis de
definir o sistema alimentar como “a maneira pela qual os homens se organizam, no espago € no tempo, para obter
e consumir sua alimentagdo” (MALASSIS, 1994 apud LAMINE, MARECHAL E DAROLT, 2018).
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1.1 Objetivos

No periodo antes da pandemia, as questdes eram: mecanismos de garantia da qualidade
organica e a criacdo de OPAC (Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade),
cumprimento com os regulamentos técnicos (maior exigéncia do MAPA durante as auditorias
nos OPACs), necessidade de planejamento da producédo para melhorar a diversidade da oferta
na feira, como melhorar a participacdo dos membros do MOGICO para pensar alternativas as
questdes que se apresentavam.

No periodo da pandemia analisado (marco 2020 a maio 2021), aparecem outras
questdes: os produtores da MOGICO (Monte de Gente Interessada em Consumo Organicos) se
organizaram para dar continuidade na oferta de produtos organicos durante periodo de
isolamento/distanciamento social j& que a producdo de alimentos, principalmente saudaveis
como 0s organicos, € atividade essencial; se e como 0s produtores construiram outras
alternativas de comercializacdo (estratégias e exigéncias) e, Sse conquistaram novos
consumidores.

O objetivo desta dissertacdo consistiu na sistematizacdo e analise da oferta de produtos
organicos na Feira do Bom Pastor em Juiz de Fora — MG nos periodos do pré e pés evento da
pandemia da COVID-19.

J& os objetivos especificos versaram em:

- Sistematizar a oferta dos produtos organicos (origem, diversidade, precos);

- Verificar a variagdo de pregos durante o ano (2019, 2020 e primeiro semestre 2021);

- Identificar e analisar as demais estratégias de comercializacdo durante a pandemia;

- Caracterizar os espacos de comercializacdo (localizacao, protocolos, parcerias), 0s
fornecedores (feirantes) dos alimentos organicos (escopo, tipo produto, area de producéo,
distancia do local de comercializacéo, logistica).

- Caracterizar e analisar a oferta de produtos organicos (diversidade, quantidade,
qualidade, frequéncia - sazonalidade e prec¢os);

- Caracterizar e analisar 0s mecanismos e as garantias da qualidade organica
(rastreabilidade, correcdo das nao conformidades, identificacdo das ndo conformidades) nos
pontos de venda, nas embalagens e na rotulagem.



2 REVISAO DE LITERATURA

2.1 Desenvolvimento da Producao Orgéanica no Mundo

Durante a maior parte de sua historia, a producéo organica recebeu pouca atencdo. Se
prestassem atencdo, as instituicdes agricolas convencionais tratavam-no como uma forma
antiquada e ndo cientifica de cultivar - adequada, talvez, para os jardineiros, mas ndo um meio
sério de producdo comercial de alimentos. Qualquer um que defendeu a producédo organica foi
ridicularizado e embora seus métodos, proponentes e filosofia ainda sejam ridicularizados em
alguns setores, 0s cenarios estdo mudando para a producgdo organica: o consumo de produtos
organicos esta aumentando e a &rea cultivada sob manejo organico esta crescendo. Esta se
desenvolvendo uma industria organica que nao apenas impde respeito, mas agora exige uma
parcela cada vez maior de servicos de pesquisa e educacdo (KUEPPER, 2010).

Foi a partir dos anos 70 que apareceram as primeiras normas privadas destinada a
producdo organica, organizada pela instituicdo inglesa Soil Association, a qual agregava
técnicos e cientistas envolvidos na atividade voltada a producdo agricola norteada pelos
principios ecol6gicos de manejo dos agroecossistemas e fomento na articulacéo de produtores
e consumidores. Em 1972, na Alemanha, a IFOAM (Federacdo Internacional dos Movimentos
de Producdo Orgéanica), estabeleceu as suas primeiras normas em 1980 e a Franca, em 1981,
ocorreria a institucionalizacdo da producéo organica. Ao longo dos anos 80 e 90 do século XX
essa dindmica ganhou forca e também foi influenciada pelas normas 1SO (International
Standardization Organization), levando ao reconhecimento da certificagdo por auditoria como
a Unica forma de dar garantia a qualidade organica (FONSECA, 2005; MACHADO et al.,
2017).

A Producdo Organica é um sistema de producdo que sustenta a salde dos solos,
ecossistemas e pessoas. Baseia-se em processos ecoldgicos, biodiversidade e ciclos adaptados
as condicdes locais, ao invés do uso de insumos com efeitos adversos. A Producdo Orgéanica
combina tradicdo, inovacdo e ciéncia para beneficiar 0 meio ambiente compartilhado e
promover relacionamentos justos e boa qualidade de vida para todos os envolvidos
(INTERNATIONAL FEDERATION OF ORGANIC MOVEMENTS - IFOAM, 2008).

De acordo com dados do Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), houve um
aumento expressivo no setor de producdo organica mundial. Somente no periodo de 2015 a
2019, a area de producdo organica apresentou crescimento de quase 22 milhdes de hectares e
aumento de 40% no nimero de produtores organicos e no total de vendas (milhdes de EUROS)
no varejo organico (Tabela 1).

Tabela 1. Indicadores da evolucdo da producgdo organica no mundo no periodo de 2015-2019.

A Area de producéo orgénica Produtores Vendas no varejo organico
no A o~
(ha) organicos (milhdes de euros [€])

2015 50.365.075 2.233.825 75.549

2016 58.090.567 2.539.671 84.663

2017 69.411.457 2.925.492 92.739

2018 71.172.783 2.781.011 97.747

2019 72.285.658 3.135.436 106.404

Fonte: Research Institute of Organic Agriculture - FIBL (2021).



Em 2019 foram registrados 72,3 milhGes de hectares de terras agricolas organicas,
incluindo areas de conversdo. As regides com as maiores areas de terras agricolas organicas
eram: a Oceania (35,9 milhGes de hectares, que é metade das terras agricolas organicas do
mundo) e a Europa (16,5 milhdes de hectares, representando 23%). A América Latina possuia
8,3 milhdes de hectares (11%) seguida pela Asia (5,9 milhes de hectares, 8%), América do
Norte (3,6 milhdes de hectares, 5%) e Africa (2 milhdes de hectares, 3%). Os paises com mais
terras agricolas organicas eram: Austrélia (35,7 milhdes de hectares), Argentina (3,7 milhdes
de hectares) e Espanha (2,4 milhdes de hectares). Em 2019 1,5% das terras agricolas do mundo
sdo organicas. As maiores participacdes organicas do total de terras agricolas, por regido, estdo
na Oceania (9,6%) e na Europa (3,3%; Unido Europeia 8,1%). Alguns paises alcancaram
participacBes muito maiores do que a participacdo global: Liechtenstein (41,0%) e Austria
(26,1%) tém as maiores participacdes organicas. Em dezesseis paises, 10% ou mais das terras
agricolas ja eram orgénicas (WILLER et al., 2021).

Na América Latina, mais de 224.000 produtores administraram quase 8,3 milhdes de
hectares de terras agricolas sob o manejo organico em 2019. Isso constituiu 11% das terras
organicas do mundo e 1,2% das terras agricolas da regido. Os principais paises com areas
organicas foram: Argentina (3,7 milhdes de hectares), Uruguai (2,1 milhdes de hectares) e
Brasil (1,3 milhdes de hectares), ocupando a 12° posicao no ranking mundial de areas organicas
(WILLER et al., 2021).

De acordo com o ultimo relatorio da IFOAM/FIiBL (WILLER et al., 2021), a crise do
coronavirus deve acelerar essa tendéncia de crescimento da producdo organica a medida que
mais mercados regionais para alimentos organicos se desenvolvem. Em particular, a
participacdo dos paises em desenvolvimento ou paises de baixa renda, como China, india, Brasil
e Indonésia, devem crescer a um ritmo acelerado nos proximos anos.

A pandemia do Covid-19, que se alastrou pelo mundo no inicio de 2020, teve um
impacto profundo em nosso dia a dia, bem como na indlstria de alimentos orgénicos. Os
consumidores estdo se voltando para alimentos organicos ao olharem mais de perto para a saude
pessoal, bem-estar e nutricdo. Os organicos provavelmente se beneficiardo com a transicéo da
industria de alimentos para um mundo pds-Covid-19, pois a pandemia do novo coronavirus
provavelmente mudaré a industria global de alimentos organicos com vérias tendéncias que
afetam o desenvolvimento da producdo organica de varias maneiras, como por exemplo, a
desglobalizacdo das cadeias de abastecimento alimentar, aumentando a importancia da
seguranca alimentar, mais apoio governamental, avancos para a rastreabilidade e transparéncia
nas cadeias de abastecimento de alimentos, mudando o comportamento dos consumidores e
aumentando a importancia do varejo online (SAHOTA, 2021).

2.2 Produgéo Organica no Brasil

Existe dificuldade de conseguir informacg6es sobre a producdo organica (volume de
producdo, area plantada, por exemplo) no Brasil. Existem, no entanto, alguns dados oficiais que
contribuem para delinear o setor de organicos no Brasil. Contudo, ha diferencas significativas
que necessitam de refinamento e compreensdo para que haja maior precisdo dessas
informagdes. A primeira fonte de relevancia é o Censo Agropecudrio, que abarca informagdes
detalhadas sobre os produtores rurais, 0s estabelecimentos agropecuarios e as atividades neles
desenvolvidas (LIMA et al., 2020).

Dados do Censo Agropecuario do IBGE mostram que, de 2006 a 2017, o numero de
estabelecimentos agropecuérios com a certificagdo de producdo orgénica cresceu mais de
1.000% no Brasil, saltando de 5.106 para 68.716 (CENSO AGROPECUARIO, 2019). O Censo
Agropecuério anterior, de 2006, havia registrado 90.497 estabelecimentos agropecuarios
organicos, dos quais 5.106 estabelecimentos foram declarados certificados pelos responsaveis,

5



enquanto 85.392 estabelecimentos foram registrados organicos, mas ndo eram ainda
certificados (CENSO AGROPECUARIO, 2009). Como existiu uma mudanca no conceito das
variaveis nos dois censos agropecuarios e uma diminui¢do do nimero de perguntas do roteiro
de entrevista do Ultimo censo, ndo é possivel estabelecer uma comparacéo confiavel entre os
dois resultados (LIMA et al., 2020).

De acordo com dados do IBGE, o estado de Minas Gerais apresenta o maior nimero de
estabelecimentos agropecudrios de agricultura organica, perfazendo quase 11 mil. Em seguida,
estdo os estados de Pernambuco, Parana, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul. Alguns dos principais
alimentos produzidos dessa forma s&o café, cacau, soja, agucar, frutas tropicais e arroz, além
da pecuaria (CENSO AGROPECUARIO, 2019).

Vale destacar que as informacdes do Censo Agropecuario, sao autodeclaratérias e 0s
recenseadores ndo solicitam nenhuma comprovacéo aos produtores quando estes se identificam
como praticando a agricultura organica o que resulta em diferencas entre os dados do Censo
Agropecudrio e o0s dados do CNPO/MAPA (Cadastro Nacional de Produtores
Orgéanicos/Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento). Entretanto, essas diferencas
podem expressar o potencial de produtores em transicdo agroecoldgica® (BRASIL, 2012) que
podem se converter para a produgéo organica.

2.2.1 Institucionalizacdo da agricultura organica

Visando regulamentar o mercado brasileiro, 0 MAPA publicou, em maio de 1999, a
Instrugdo Normativa n.° 007 (BRASIL, 1999)* que disciplinava a produgcdo, tipificacao,
processamento, envase, distribuicdo, identificacdo e certificacdo de produtos organicos de
origem vegetal e animal no Brasil.

O principal marco legal da producéo organica brasileira foi conferido pela Lei n° 10.831
(BRASIL, 2003a), estabelecendo critérios para comercializacdo de produtos, definindo quanto
a responsabilidade pela qualidade orgéanica, quanto aos procedimentos relativos a fiscalizagéo,
a aplicacdo de sancdes, ao registro de insumos, e a adocao de medidas sanitérias e fitossanitarias
gue ndo comprometam a qualidade orgéanica dos produtos.

Art. 1°: Considera-se sistema organico de producéo agropecudria todo aquele em que
se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagéo do uso dos recursos naturais e
socioecondmicos disponiveis e 0 respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a maximizagéo
dos beneficios sociais, @ minimizacdo da dependéncia de energia ndo-renovavel,
empregando, sempre que possivel, o uso de métodos culturais, biolégicos e
mecénicos, em contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a eliminacdo do uso de
organismos geneticamente modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do
processo de producdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e
comercializago, e a prote¢do do meio ambiente (BRASIL, 2003, p. 1).

O MAPA - Ministério da Agricultura, da Pecuaria e do Abastecimento publicou
também a Portaria n° 158, de 8 de julho de 2004 (BRASIL, 2004b), que determinou ao
Programa de Desenvolvimento da Produgio Organica (PRO-ORGANICO), assuntos relativos
a sua execucdo, e que fosse assessorado pela Comissdo Nacional da Producdo Orgénica

3 Processo gradual de mudangas, praticas e de manejo de agroecossistemas, tradicionais ou convencionais,
por meio da transformacgdo das bases produtivas e sociais do uso da terra e dos recursos naturais, que levem a
sistemas de agricultura que incorporem principios e tecnologias de base ecolégica (BRASIL, 2012).

4 Antes de estar completa a regulamentagdo da producéo organica (Lei, Decreto e Instru¢Ges Normativas) no final
da primeira década do século XXI, a IN 007/1999 foi alterada pela Instrucdo Normativa n°® 16 de 11/06/2004
(BRASIL, 2004a).
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(CNPOrg) e pelas Comissdes da Produgdo Organica nas Unidades da Federacdo (CPOrg-UF),
criadas em 1999 pela IN 007.

Ap0s participacgdo ativa de organizagdes publicas e privadas e da sociedade civil, a Lei
n° 10.831 foi regulamentada pelo governo federal em 28/12/2007, através do Decreto n° 6.323
de 27 de dezembro de 2007 (BRASIL, 2007). Ele estabeleceu os novos critérios para o
funcionamento de todo o sistema de producdo organica, incluindo desde a producdo, o
armazenamento, a rotulagem, o transporte, a avaliagdo da conformidade organica, a
identificacdo na comercializacdo e a fiscalizacdo dos produtos.

A governanca da producdo organica tinha o MAPA como o 6rgdo coordenador. Com a
publicacdo do Decreto n° 7.794 (BRASIL, 2012), que instituiu a Politica Nacional de
Agroecologia e Producdo Organica (PNAPO), houve, a partir de entdo, mudancas na
governanca do setor, permanecendo o MAPA como autoridade competente para legislar com
apoio de alguns ministérios como o0 MMA — Ministério do Meio Ambiente na regulamentacao
do extrativismo sustentavel, contudo, dividindo as responsabilidades com outros ministérios
para promover o desenvolvimento da agroecologia e da producdo orgénica no Brasil.

Com a PNAPO, a governanca do setor ficou distribuida entre a Comissdo Nacional

(CNAPO) formada por ministérios e organizagdes ndo governamentais e a Comissdo
Interministerial (CIAPO) formada apenas por ministérios. Em 2013, essas instancias
elaboraram e aprovaram o PLANAPO - Plano Nacional de Agroecologia e Agricultura
Organica (BRASIL, 2013) e que foi refeito em 2016 (BRASIL, 2016). Os fomentos destinados
ao custeio e investimento a producgdo agropecuaria eram conferidos pelo Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), administrado pelo Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA)® e pelo Plano Nacional Agricola e Pecuério, do MAPA.
Ambos 0s programas tém recortes voltados a producéo organica e agroecoldgica.
No que tange a comercializagdo, os mercados institucionais como o Programa de Aquisicéo de
Alimentos da Agricultura Familiar (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar
(PNAE) viabilizam a producédo organica e incentivam os circuitos curtos de comercializacao,
onde ambos preveem o pagamento adicional de até 30% para o preco dos alimentos organicos
(SCOFANO, 2014). A autora observou que em janeiro de 2014, de acordo com o cadastro
nacional de produtores organicos (CNPO) disponibilizado no portal do MAPA, o Brasil possuia
7.864 cadastrados entre produtores e associacdes. Sendo a producdo primaria vegetal como
maioria dos escopos dos sistemas produtivos. A comercializacdo da maioria da producdo se
dava por CCC através da venda direta. Os produtores de base ecoldgica com bons resultados de
comercializagdo em circuitos curtos utilizavam ao menos dois canais de venda direta: feiras e
0S programas institucionais.

Esse conjunto de interagfes entre sociedade civil e estado propiciou acdes e politicas
publicas nacionais dirigidas a um grande nimero de setores, entre as quais aquelas dirigidas a
agricultura familiar e as que se orientaram pela promoc¢édo da SAN e que mais tarde culminaram
na formulacdo da PNAPO por decreto (BRASIL, 2012), quais sejam: a) fortalecimento da
institucionalizacdo da agricultura organica (2003-2009); b) ATER com enfoque agroecoldgico;
c) iniciativas de pesquisa e ensino em agroecologia e producdo organica; d) linhas de crédito
do PRONAF relacionadas com a agroecologia e producdo orgéanica; e) Politica de SAN ,
incluindo: Politica de Garantia de Precos Minimos (PGPM), PAA e o PNAE; f) Apoio ao
manejo e ao uso sustentavel da sociobiodiversidade; g) politicas para as mulheres com enfoque
agroecolégico (MOURA, 2016 citado em Aleixo (2018). As instancias de governanca da
PNAPO (CIAPO — Comissdo Interministerial de Agroecologia e Producdo Organica) e a

5 Extinto em 2016 e hoje as agdes ligadas a agricultura familiar estdo vinculadas ao MAPA na Secretaria de
Agricultura Familiar e Cooperativismo.



CNAPO — Comissdo Nacional de Agroecologia e Produgdo Orgénica) foram extintas com
Decreto 9.784 de 2019 (BRASIL, 2019) e o PLANAPO esta paralisado.

Com base na Instrugdo Normativa n° 19, de 28 de maio de 2009 (BRASIL, 2009a) ha
trés mecanismos de avaliacdo da conformidade organica. A Certificacdo por Auditoria e esta
vinculada a um Organismo de Avaliacdo de Conformidade (OAC), de natureza publica ou
privada, acreditada pelo INMETRO (Instituto Nacional de Metrologia, Qualidade e
Tecnologia) e credenciada no MAPA. O Sistema Participativo de Garantia (SPG) vinculado a
um Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade (OPAC), também credenciado
junto ao MAPA, onde os grupos de produtores e colaboradores membros do SPG realizam o
controle social e visitas de pares e visitas de verificacdo da conformidade organica antes da
decisdo e emissdo do certificado. As OrganizacBes de Controle Social (OCS), também
credenciadas junto ao MAPA, sdo especificas para agricultores familiares organizados e para a
venda direta de seus produtos, ndo necessitam de certificagdo, uma vez que é utilizada apenas
para a venda direta ao consumidor final (BRASIL, 2003; BRASIL, 2007). Vale destacar que 0s
mercados institucionais (compras governamentais) sdo considerados vendas diretas
(MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA, ABASTECIMENTO, 2010).

Portanto, a regulamentacdo orgénica nacional prevé trés mecanismos de garantia e
controle da qualidade organica: OrganizacGes de Controle Social caracterizada para a venda
direta ao consumidor final sem certificagdo permitida para agricultores familiares e o Sistema
Brasileiro de Avaliacdo da Conformidade Organica (SisOrg), que é integrado pelos Sistemas
Participativos de Garantia (SPG) e pela Certificagcdo. Os produtores garantidos por esses dois
tltimos mecanismos, possuem o direito ao uso do selo SisOrg® que diferencia e identifica os
produtos embalados oriundos de sistemas de producdo e processamento organicos, e, da
garantia da conformidade organica na venda indireta.

Em janeiro de 2014 (SCOFANO, 2014), o Brasil possuia oito certificadoras
credenciadas para operar o SisOrg caracterizados como Organismos de Avaliacdo da
Conformidade (OAC) e cinco para operar os SPG’s, caracterizados como OPAC. Ja no ano de
2021 (MAPA, 2021a), de acordo com dados do MAPA até junho de 2021 , existiam 13
certificadoras e 27 OPACs, 0 que representava um aumento de 62,5% e 440% em sete anos,
respectivamente.

De acordo com a analise feita até 0 més de junho de 2021, existiam 24.340 produtores
organicos brasileiros registrados no CNPO (MAPA, 2021b), dos quais mais de 44% sao clientes
de certificadoras, 35% sdo membros de OPAC e 20% sao agricultores familiares vinculados a
OCS (Tabela 2), resultando num crescimento em sete anos de 209%, baseado no levantamento
realizado por Scofano (2014).

Dependendo da unidade da federagéo, do tipo de produto, do mercado a ser acessado e
da historia do territorio, existe uma maior ou menor vinculagdo com SPG, OCS ou clientes de
certificadoras. Por exemplo, nos estados do Sul do pais, com influéncia da Rede ECOVIDA,
existe maior vinculo com SPG mas como também exportam, a vinculacdo as certificadoras
também acontece. Ja no Norte do pais, com a exportacao de produtos organicos como 6leo de
alma, quase inexiste a atuacdo de SPG, mas sim uma macica acao das certificadoras. Ja no
estado de Pernambuco, observou-se que mais da metade de concentracdo de produtores
organicos nas OCS, do que em SPG e clientes de certificadoras. Em 2021, o estado com maior
numero de produtores organicos (3.735) era o Rio Grande do Sul, seguido do Parand, Sao Paulo,
Pard e Santa Catarina, que eram 0s cinco estados com maior concentracdo de produtores
organicos. Minas Gerais ocupava o décimo lugar com 1.024 produtores organicos registrados.

®0 selo do SisOrg é regulamentado na Instrugdo Normativa n° 50 de 05 de novembro de 2009 e na Instrugéo
Normativa n° 18 de 20 de junho de 2014.



Tabela 2. Relacéo de produtores organicos por unidade da federacéo de acordo com o tipo de
mecanismo de garantia e informacao da qualidade organica.
Unidade

TOTAL RANKING

! Certificadoras 0OCSs OPAC
Federativa

AC 1 32 33 26°
AL 6 95 101 22°
AM 232 335 77 644 13°
AP 49 49 24°
BA 467 146 807 1420 6°
CE 827 411 82 1320 7°
DF 41 103 115 259 18°
ES 226 173 399 16°
GO 135 31 47 213 20°
MA 996 10 1006 11°
MG 509 171 344 1024 10°
MS 41 10 51 23°
MT 88 60 91 239 19°
PA 1567 120 1687 4°
PB 299 483 168 950 12°
PE 133 703 198 1034 9°

Pl 919 101 95 1115 8°
PR 1463 86 2186 3735 2°
RJ 65 86 412 563 14°
RN 36 458 41 535 15°
RO 48 99 147 21°
RR 41 41 25°
RS 952 381 2467 3800 1°
SC 521 1093 1614 5°
SE 10 278 9 297 17°
SP 1218 535 302 2055 3°
TO 1 8 9 27°

Subtotal 10850 4946 8544 24340
Total 24.340

Fonte: Adaptado de MAPA (2021b).

A populacdo brasileira tem feito um apelo crescente por uma alimentacdo mais saudavel
e isso tem pressionado a industria de alimentos a melhorar os padrdes de qualidade de suas
materias-primas. De acordo com a Alianca de Centros de Pesquisa Organica — ORCA, a
producédo organica tem mostrado crescimento continuo ha mais de uma década e atualmente a
procura por produtos organicos consegue ser superior a quantidade produzida (FOOD AND
AGRICULTURE ORGANIZATION. FAO, 2009). Isso é demonstrado na Tabela 3 com a
crescente elevacdo no nimero de produtores orgénicos, que nos Gltimos cinco anos cresceu
93% (FIBL/IFOAM, 2021). Vale ressaltar que 0 CNPO/MAPA ¢ preenchido mensalmente
pelas certificadoras e pelos OPACs, enquanto que para as OCS, os dados para registro séo
informados pelas secretarias de defesa agropecuaria/MAPA nos estados da federagdo. O
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CNPO/MAPA traz as informagdes de nome e contato dos produtores organicos, de escopo
(producéo primaria animal e vegetal, extrativismo sustentavel, processamento de produtos de
origem animal e vegetal, por exemplo) e atividades (producgéo e produtos) mas ndo traz a area
registrada como organica. Entretanto, conseguimos esta informacdo de area sob manejo
organico e vendas no varejo de produtos organicos, em anudrio estatistico FiBL/IFOAM.

Tabela 3. Indicadores da evolucdo da produgdo orgénica no Brasil no periodo de 2015-2019.

Ano Area de producéo organica (ha) er%%l;tizgis Vir;gﬁiggs\éaer?ﬁrgsrg[zq)'co
2015 940.000 11478 -

2016 1.094.133 14.222 777.000

2017 1.136.857 17.474 777.000

2018 1.188.254 17.507 777.000

2019 1.283.054 22.191 777.000

Fonte: Research Institute of Organic Agriculture - FIBL (2021).

A producdo organica representava no inicio do século um nicho de mercado que vinha
atraindo cada vez mais o olhar da populacdo, estando articulada com outras correntes de
agricultura sustentavel, tais como a agricultura natural, biodindmica, bioldgica, ecolégica e
permacultura. Estas correntes adotam principios relacionados ao redesenho da producao
agricola, com a valorizagdo das interagdes ecoldgicas, visando sempre a diminuicéo do uso de
insumos quimicos (CAMPANHOLA; VALARINI, 2001).

Vale destacar que os produtos organicos tém ganhado notoriedade nos Gltimos anos,
sendo comercializados por 56% dos respondentes do setor mercadista e cujo peso nas vendas
esta em 1,94%, discreto ganho de 0,19%. Também é valido observar que ha cinco anos, 31%
dos empresarios haviam declarado comercializar organicos, com peso na receita de 1,09%
(NUNES FILHO, 2020).

Além disso, a producéo organica é uma opcao viavel para o pequeno produtor que vende
nos circuitos curtos de comercializacdo, pois esta pratica permite a diversificacdo de cultivos,
sendo um meio de obtencdo de renda durante o ano inteiro, como também fortalece o comércio
local. O fato de ndo utilizar insumos externos pode tornar o custo efetivo de produgdo menor
em comparagdo com a agricultura convencional (SILVA; SILVA, 2016).

2.2.2 Producéo organica em MG

A histéria da agroecologia e da producdo organica em Minas Gerais inicia-se, por
exemplo, com a cria¢do do Centro de Tecnologia Alternativas da Zona da Mata (CTA), o qual
foi fundado em novembro de 1987 por liderancas sindicais, agricultores familiares e
profissionais das ciéncias agrarias. Os objetivos eram ampliar a capacitacdo social e
desenvolver sistemas de producdo adequados a realidade da Zona da Mata de Minas Gerais para
fortalecer econdmica e politicamente a agricultura familiar (CTA, 2021).

A viséo do Centro de Tecnologias Alternativas da Zona da Mata (CTA-ZM), em Minas
Gerais, € a de divulgar a agroecologia como ciéncia, pratica e movimento, por meio de acbes
socioassistenciais de assisténcia, defesa e garantia de direitos para o apoio e fortalecimento das
organizac0es, a igualdade nas relagdes de género e geracdes, e a melhora da qualidade de vida
das familias agricultoras, em todas as suas esferas: econdmica, social, ambiental, politica e
cultural (CTA, 2021).
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A cartilha agroecoldgica (CA) é uma sugestdo de monitoramento da producdo da
agricultura familiar e camponesa com o designio de dar visibilidade e valorizar a producgéo
agroecologica, principalmente das mulheres agricultoras. Desenvolvida pelo Centro de
Tecnologias Alternativas da Zona da Mata (CTA-ZM), a CA é um instrumento metodologico
que tem contribuido para construir novos caminhos em busca do fortalecimento da
agroecologia. Nela, as agricultoras registram diariamente a quantidade e renda obtida com a
doacdo, a venda, o0 consumo e a troca de produtos e servicos elaborados a partir do seu trabalho.
Construido a partir das demandas das agricultoras, a CA é um instrumento politico, econémico,
social e ambiental na medida em que trazem todas essas dimensdes no seu nucleo, contribui
para a transformacéo técnica e econdmica, condicionando novas rela¢fes sociais que pautem
género e articulando novos territérios na Zona da Mata mineira. Com a articulagdo de 64
familias, em 12 municipios, a sistematizacdo das informacgdes proporcionou importantes
contribuigdes para o debate entre 0 Feminismo e Agroecologia, que necessita de informacoes
concretas (LOPES NETO, 2018).

Outra organizacdo que contribuiu para o desenvolvimento da producdo organica no
estado de Minas Gerais no campo da certificacdo, foi o Instituto Mineiro de Agropecuaria
(IMA), que é uma autarquia do Governo do Estado de Minas Gerais, vinculada a Secretaria de
Estado de Agricultura, Pecuaria e Abastecimento — SEAPA e que tem o compromisso de
exercer a defesa sanitaria animal e vegetal, a inspecdo e a certificacdo de produtos contribuindo
para a protecdo da satide publica e para a conservagao do meio ambiente (GUIMARAES, 2016).

O IMA foi criado através da Lei Estadual n.° 10.594, de 7 de janeiro de 1992 (MINAS
GERAIS, 1992), que dispde sobre a criacdo do 6rgdo a sociedade mineira quanto as atividades
desempenhadas, e que tem a sua regulamentacdo dada pelo Decreto Estadual n°® 45.800 de 6 de
dezembro de 2011 (MINAS GERAIS, 2011), o qual descreveu as suas areas de atuacdo no setor
agropecudrio mineiro. Este decreto determina quais sdo as diretrizes de trabalho para a geréncia
de certificacdo dos produtos agropecuarios, para que assim o IMA possa desempenhar a
atividade no ambito de sua competéncia, a certificacdo de produtos e a rastreabilidade dos
mesmaos, conforme descreve o Artigo 26 do decreto:

Art. 26. A Geréncia de Certificagdo tem por finalidade assegurar o planejamento,
projetos, planos e acfes pertinentes as atividades de certificacdo da qualidade, da
origem, dos processos de producdo e da rastreabilidade de animais, vegetais e
produtos, e subprodutos agropecudrios e agroindustriais, competindo-lhe gerir,
controlar e supervisionar:

I — Projetos de certificacdo e de rastreabilidade de animais, vegetais, produtos e
subprodutos agropecudrios e agroindustriais; [...]

Com a publicagéo da Lei 10.831/2003, o IMA publicou suas primeiras Portarias no ano
de 2005, regulando a certificacdo de produtos da agropecudria no estado. A Portaria do IMA n°
713 de 17 de junho (MINAS GERAIS, 2005), dispbe sobre o regulamento técnico a producéao
vegetal em sistemas organicos para fins de certificacdo. Com a regulamentacdo nacional em
2007 (Decreto), 2008 e 2009 (Instrucdes Normativas) e, esta portaria de MG foi revogada.

Segundo Guimaraes (2016) o marco historico na atividade de certificacdo publica do
IMA ocorreu em 2007, quando o orgdo recebeu grande aporte financeiro pelo entdo governo
do Estado de Minas Gerais através do Programa Estruturador denominado Certifica Minas,
cujos recursos eram provenientes do tesouro do Estado. A rotina de certificacdo do instituto
passou a ter alcance nacional a partir de 2009, pois 0 mesmo conseguiu junto ao INMETRO a
acreditacdo como Organismo Certificador de Produtos para o escopo Cachaga, o qual é regido
pelo Regulamento de Avaliacdo da Conformidade — RAC, a Portaria INMETRO n° 276 de 24
de setembro de 2009 (INMETRO, 2009 citado em GUIMARAES, 2016).

Para que o IMA pudesse atender as exigéncias do MAPA como Organismo de Avaliacado
da Conformidade Orgéanica, no ano de 2012 o instituto foi submetido ao processo avaliativo,
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obtendo o credenciamento para os escopos de producdo priméria vegetal e processamento de
produtos de origem vegetal.

J& no ano de 2014, o IMA conseguiu o credenciamento para os escopos de produtos de
origem animal (primarios e processados). Com o intuito de promover o desenvolvimento da
producdo organica no estado e de acordo com as diretrizes do PLANAPO — Plano Nacional de
Agroecologia e Producdo Organica, em 2013, o instituto publicou a Portaria n® 1357 de 23 de
outubro de 2013 (MINAS GERAIS, 2013), a qual isenta os produtores da agricultura familiar,
detentores da Declaracdo de Aptidao ao PRONAF (Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar) — DAP’ ativa, das taxas referentes ao processo de certificagio para o
escopo de produtos organicos e sem o uso de agrotoxicos (Registro do Estabelecimento e Taxa
de Auditoria). O IMA se relaciona com a agroecologia e a producdo orgénica, atuando como
membro da Comissédo de Producdo Organica de Minas Gerais — CPOrg-MG/MAPA, da Camara
Técnica de Agroecologia e Producdo Orgénica — CTAPO, e do Conselho Estadual de
Desenvolvimento Rural Sustentavel - CEDRAF, sendo que os dois ultimos estdo vinculados a
SEAPA/MG, féruns de discussdo, promocgdo e desenvolvimento da producdo organica e
agroecologia em Minas Gerais (GUIMARAES, 2016).

O IMA qualificou seu corpo técnico para a producdo organica (GOMES, 2016;
GUIMARAES, 2016; LAGE, 2016; SANTOS, 2017) ao permitirem que cursassem o programa
de P6s Graduacdo em agricultura organica (PPGAQ) da UFRRJ (Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro). O mesmo aconteceu com os técnicos da EMATER-MG. (Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural de Minas Gerais) que tem profissionais com formacéo
especifica em agricultura organica (MENDES, 2016; BARRA, 2017; GUIA, 2018; SOARES,
2018).

A regulamentacdo da producdo organica, como Vvimos, institucionalizou trés
mecanismos de avaliagdo da conformidade organica: a certificacdo, os SPG e as OCS. Como a
certificagdo ndo permite por principio a atividade de ATER (Assisténcia Técnica e Extensao
Rural), as certificadoras (publicas ou privadas) dependem da acdo de organizacGes de ATER
para auxiliar na conversao para a produgédo organica, na formacao dos produtores e nos registros
para a rastreabilidade. Uma parceria EMATER-MG e IMA, poderia auxiliar a conversao de
agricultores familiares para a produgdo organica como uma politica publica.

Gomes (2016) com base no CNPO verificou que os produtores organicos registrados
em MG representavam 3,3% do total de produtores organicos no Brasil, totalizando 429. Essa
representatividade de MG cresceu, ja que de acordo com dados do CNPO de junho de 2021
(MAPA, 2021b), os produtores registrados em Minas Gerais representam 4,2% do total de
produtores organicos no Brasil, totalizando 1.024 produtores organicos registrados (Tabela 4)
ocupando o 10° no ranking dos estados com maior nimero de produtores organicos registrados
no MAPA. Dos 853 municipios que constituem o estado de Minas Gerais, 215 estdo listados
no CNPO/MAPA com pelo menos um estabelecimento organico registrado, o que representa
aproximadamente 25% dos municipios.

" De acordo com a Lei 11.326 (BRASIL, 2006) que estabelece as diretrizes para a formulagéo da Politica Nacional
da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais, a agricultura familiar é constituida de pequenos
produtores rurais, povos e comunidades tradicionais, assentados da reforma agraria, silvicultores, aquicultores,
extrativistas e pescadores. A Lei n.° 11.326/2006 foi regulamentada pelo Decreto n.° 9.064 (BRASIL, 2017) que
dispbe sobre a Unidade Familiar de Produgdo Agréria, institui o Cadastro Nacional da Agricultura Familiar,
alterado pelo Decreto n.° 10.688 (BRASIL, 2021) que detalha o Cadastro Nacional da Agricultura Familiar (CAF).
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Tabela 4. Evolugéo do Cadastro Nacional de Produtores Organicos por tipo de mecanismo de
avaliacdo da conformidade (OAC, OCS e OPAC) no estado de Minas Gerais (2014,

2016 e 2021).
. - . Minas Gerais
Mecanismo de avaliacdo da conformidade dez/14* mai/16% jun/21
OAC 252 161 509
OCs 83 85 171
SPG/OPAC 62 183 344
Total 397 429 1024

Fonte: Com base em Gomes (2016) e Ministério da Agricultura, Pecuaria, Abastecimento.
MAPA (2021b).

Para avaliarmos o apoio a avaliacdo da conformidade organica com base nas
informagdes contidas nas planilhas do CNPO, identificamos até junho de 2021, no estado de
MG, a presenca de oito organismos de avaliacdo da conformidade por auditoria - certificadoras
(OAC), seis OPACs que estavam credenciados para a avaliacdo da conformidade organica por
meio dos SPG e 18 OCS, totalizando 33 entidades que podem atestar a conformidade da
producdo organica em Minas Gerais (Tabela 5).

Tabela 5. Namero de organismos de avaliagdo da conformidade organica com atuagdo em
Minas Gerais e no Brasil de acordo com o mecanismo de avaliacdo da conformidade
organica.

MECANISMOS DE AVALIACAO DA CONFORMIDADE

OAC OPAC OCS
N° no Brasil 11 25 393
5 -
N°em I\/_Imas 8 6 18
Gerals
Representacao de
MG em relagdo ao 81,8% 24% 4,6%
Brasil em
porcentagem

Fonte: Ministério da Agricultura, Pecuéria, Abastecimento - MAPA (2021b).

Observamos na Tabela 5 que das 11 certificadoras atuantes no Brasil, 82% atuam no
estado de MG. Com relacdo ao SPG, 24% dos OPACs credenciados no Brasil, atuam em MG
e quase 5% das OCS registradas no CNPO/MAPA estdo em MG.

A Tabela 6 apresenta quais as certificadoras que eram atuantes no estado, das quais
algumas internacionais que operam nos cinco continentes e outras nacionais. Ha cinco anos
atrés havia seis OAC atuando em Minas Gerais: AGRICONTROL S/A; ECOCERT BRASIL
CERTIFICADORA; IBD CERTIFICACOES LTDA; INSTITUTO MINEIRO DE
AGROPECUARIA — IMA e TECPAR (GOMES, 2016). Destas OAC citadas, apenas a
TECPAR né&o possui mais produtores no estado de MG.
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Tabela 6. Organismos de Avaliagéo da Conformidade (certificadoras) em Minas Gerais.

Organismo de Avaliacdo da Conformidade - OAC
AGRICONTROL S/A
ECOCERT BRASIL CERTIFICADORA
GENESIS CERTIFICACOES
IBD CERTIFICAQOES LTDA
IMO-CONTROL DO BRASIL LTDA
INSTITUTO MINEIRO DE AGROPECUARIA - IMA
INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA - INT
8 KIWA BCS BRASIL
Fonte: Ministério da Agricultura, Pecuaria, Abastecimento - MAPA (2021b).

~N o ol WNIE

Destaca-se o trabalho do IMA como organismo de avaliagdo da conformidade organica
publico, o qual consegue oferecer a certificacdo organica a um custo inferior guando comparado
a outras certificadoras privadas, o que torna mais acessivel a certificacdo por auditoria para
pequenos produtores, sejam eles familiares ou ndo. Para os agricultores familiares ha isencédo
da taxa de certificacdo. A atividade de certificacdo é caracteristica de ser um empreendimento
privado (GOMES, 2016). Por isso, torna-se imperativo a parceria entre certificadoras publicas
e organizagdes publicas de ATER.

Na Tabela 7 estdo apresentados as seis OPACs que estavam atuando em MG em maio
2021.

Tabela 7. Organismos Participativos de Avaliacdo da Conformidade atuantes em Minas
Gerais até junho de 2021.

Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade - OPAC SEDE

ASSOC. BROTA CERRADO DA SERRA DA CANASTRA DE

CERTIFICACAO PARTICIPATIVA (BROTA CERRADO) Sacramento/MG

1

ASSOC. DE AGRICULTORES BIOLOGICOS DO ESTADO DO RIO  Rio de Janeiro —

2 DE JANEIRO (ABIO) RJ
3 ASSOC. DE AGRICULTURA NATURAL DE CAMPINAS E Campinas — SP
REGIAO (ANC) P
4 ASSOC. DOS AGRICULTORES FAMILIARES FEIRANTES DE Turmaling -MG
TURMALINA
5 Centro de desenvolvimento agroecol6gico do Cerrado -CEDAC Goiania-GO
6 ORGANICOS SUL DE MINAS inconfidentes-

Fonte: MAPA (2021b).

Observa-se na tabela 7 que algumas OPACSs possuem sede em outro estado e atuam em
Minas Gerais para avaliagdo da conformidade orgénica e fornecem possibilidades de
comercializacdo dos produtos orgénicos nos chamados CCC (feiras, por exemplo) face
proximidade territorial que favorecem a construcao das redes de producdo e comercializacdo
de producdo orgénica. A ANC (Associacdo de Agricultura Natural de Campinas e Regido)
coordena feiras orgénicas na cidade de Campinas-SP em estacionamento de parque, disponivel

14



semanalmente a produtores do estado de SP mas também de cidades mineiras proximas a
Campinas. Outra articulacdo em prol da producdo organica que envolve a articulacdo entre
atores de dois estados (RJ e MG), é o caso da Associagdo de Agricultores Bioldgicos do estado
do Rio de Janeiro (ABIO) que em maio de 2019 possuia 43 grupos de SPG organizados sendo
um desses o localizado em Juiz de Fora— MG, o grupo MOGICO, Monte de Gente Interessada
em Cultivo Organico (ABIO-RJ, 2019). Além dos produtores certificados pela OPAC ABIO-
RJ, também participam do grupo MOGICO produtores certificados pelas certificadoras IBD e
IMA.

O alimento organico é mais do que um produto isento de agrotoxicos e adubos quimicos,
ele é produzido por uma cadeia que se importa com os fatores ambientais e sociais e busca viver
em harmonia com planeta (GRAZIANO et al., 2006). Os mercados institucionais da
alimentacio escolar criados em 2003 (PAA) e 2009 (PNAE)® favorecem a aquisicio da
producéo organica de agricultores familiares registrados no Cadastro Nacional dos Produtores
Organicos do MAPA e contribuem para a seguranca alimentar e nutricional (SAN) dos alunos,
mas também dos produtores e suas familias. Além disso, o produtor orgénico faz uso de
insumos que geram menos impacto ao meio ambiente, preservando e otimizando o uso dos
recursos naturais.

2.3 Circuitos Curtos de Comercializacdo

Os movimentos sociais brasileiros opostos a agricultura industrial tém sido descritos
como tendo um papel importante na fase inicial do desenvolvimento das agriculturas de base
ecolégica e alternativas de comercializagdo em circuitos curtos de comercializacdo
(BRANDENBURG, 2002; DAROLT, 2012). As redes alternativas de alimentos (RAA), tanto
no Brasil como na Franga, tém ressaltado as nog¢des de soberania e seguranga alimentar, dois
conceitos que nasceram em nivel internacional no contexto da crise alimentar, com maior
evidéncia a partir de 2008 (LAMINE; MARECHAL; DAROLT, 2018).

Define-se como Circuitos Curtos ou Cadeias Curtas (CC) de comercializagdo “um
sistema de inter-relacBes entre atores que estdo diretamente engajados na producdo,
transformagao, distribuigdo e consumo de alimentos” (RENTING; SCHERMER; ROSSI, 2012
citados em LAMINE; MARECHAL; DAROLT, 2018). Essa definicdo traz dois pontos
importantes (interrelagcdes e interdependéncia) e deixa aberta uma ampla gama de formas de
articulacdo entre a producdo e o consumo.

Na literatura internacional as formas alternativas de comercializacdo sdo conhecidas
como RAA e apresentam caracteristicas centrais semelhantes como: cooperacdo social e
parcerias entre produtores e consumidores; reconexdo entre producdo e consumo dentro dos
padrdes sustentaveis; dinamizacdo de mercados locais com identidade territorial e revalorizacdo
da circulacdo de produtos de qualidade diferenciada, como é o caso de produtos de base
ecologica. (GOODMAN; DUPUIS; GOODMAN, 2012 citados em LAMINE; MARECHAL,
DAROLT, 2018).

80 Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), criado pelo art. 19 da Lei n° 10.696, de 02 de julho de 2003
(BRASIL, 2003b), possui duas finalidades basicas: promover o acesso a alimentagdo e incentivar a agricultura
familiar. O Programa Nacional de Alimentacéo Escolar (PNAE) é a maior e mais antiga politica publica no Brasil.
Ha pouco tempo, “novas diretrizes de execucdo do PNAE foram estabelecidas a partir da Lei Federal n® 11.947
(BRASIL, 2009b) e da Resolugdo n° 38 — Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educagdo (BRASIL. FUNDO
NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO DA EDUCAGCAO. FNDE, 2004), promulgadas em julho de 2009
(BRASIL. FUNDO NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO DA EDUCACAO, 2009). O FNDE realiza 0s
repasses de verbas oriundas do governo federal para a alimentacao escolar das escolas estaduais e municipais, com
base no nimero de alunos matriculados na educacao basica.
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Essas redes e movimentos sociais tem como grande ponto positivo a inser¢do econdmica
de agricultores familiares brasileiros excluidos do processo de modernizacdo agricola
(WILKINSON, 2008 citado em LAMINE; MARECHAL; DAROLT, 2018). As RAA séo
muito diversas e privilegiam os circuitos curtos de comercializacdo (CCC). Séo exemplos as
feiras do produtor rural, entrega de cestas em domicilio, venda direta na propriedade ligada ao
agroturismo, venda institucional para alimentacdo escolar, venda direta para agroindustrias,
parcerias com pequenos mercadinhos locais, parcerias com empresas para entrega de cestas,
entre outras formas de venda direta ou no maximo um intermediario antes do consumidor final.

Uma caracteristica importante do CCC é a proximidade dos produtores com o0s
consumidores, dessa forma os consumidores conseguem mais facilmente saber de onde veio o
alimento que est& consumindo, quem o produziu e de que forma. Isso é a rastreabilidade exigida
na regulamentacdo da producdo organica (BRASIL, 2009a). Os produtores clientes de
certificadoras e membros SPG se identificam por selo SisOrg e os agricultores familiares
vinculados as OCS que realizam a venda direta, se identificam por meio de uma declaragédo
exposta nos pontos de venda.

As vendas em circuitos curtos canalizaram metade do valor total das compras da
producdo organica certificada no mercado interno brasileiro em 2010 (BLANC; KLEDAL,
2012). No Brasil, 42% dos consumidores ja compravam produtos organicos em lojas
especializadas e 35% em feiras do produtor, apesar de a maioria (72%) ainda comprar em canais
longos como é o caso de supermercados (KLUTH; BOCCHI JUNIOR; CENSKOWSKY,
2011).

No ano de 2017 a regido sul do Brasil liderou o consumo de organicos, representando
39% do consumo nacional. Alface é o alimento mais consumido (um em cada trés
consumidores), seguido pelo tomate (um em cada cinco consumidores) e verduras no geral.
Arroz, rdcula, banana, frutas e sucos, assim como maca, brdcolis e legumes tém participacao
importante na cesta dos consumidores. Cabe destacar que 64% de todos 0s produtos organicos
sdo comercializados em mercados no Brasil, as feiras representam 26%, seguida pelas lojas de
produtos naturais (4%), venda direta pelo produtor (3%) e 1% pelo grupo de compras coletivas
(ORGANIS, 2017). Em 2019 a regido Sul continuou sendo a que mais consomiu produtos
organicos (23%). Vale salientar que a pesquisa de 2019 abrangeu a regido Norte do Brasil,
regido essa que ndo estava contemplada na pesquisa anterior. Os produtos mais comprados sao
frutas (25%), verduras (24%) e alface (21%) (ORGANIS, 2019). Durante a pandemia, a
preocupacdo com a qualidade dos alimentos aumentou em 62% dentre a populacdo entrevistada
(n= 452 respostas). O maior publico que respondeu a pesquisa tem faixa de idade que varia de
36 a 45 anos e na participacdo de toda a pesquisa o publico feminino representou 57%.
Questionados sobre onde adquirem seu produtos organicos, o supermercado ainda lidera com
50%, seguido pelas feiras (46%), lojas especializadas (39%) e agora, por conta da pandemia, 0
comércio online, que representou 19% (ORGANIS, 2020).

Dias et al. (2015) ao obterem informacdes a respeito de aspectos especificos da conduta
do consumidor brasileiro de alimentos organicos em circuitos curtos, revelaram que o0s
principais motivos pelos quais os consumidores preferem comprar alimentos organicos em feira
foram, respectivamente, proximidade da feira ao local de trabalho ou residéncia e, a confianca
no produtor. Para os autores, a diversidade de produtos ofertados foi considerada de menor
importancia. Segundo produtores entrevistados na pesquisa, as feiras e a venda direta na
propriedade, criam pontos de encontro entre produtores e consumidores, que disseminam néo
sO a proposta da producdo organica e agroecologica, mas valores e estilo de vida. Os produtores
acreditavam que repassar informagfes técnicas sobre a producdo orgéanica aos consumidores
também conferia credibilidade aos seus produtos e servigos e servia como gerador de confianca
e lealdade. Afirmaram também que a criacdo dos vinculos entre produtores e consumidores e a
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criacdo de grupos para troca de informagGes entre produtores e consumidores (grupo de
consumo responsavel, por exemplo), reforcaram os processos de confianca e lealdade.

Os CCC apresentam beneficios sociais, econébmicos e ambientais desse modo de
comercializacdo com maior proximidade. As vantagens apontadas sdo varias: reduzir as
distancias entre produtor e consumidor, melhorar a segurancga alimentar e a qualidade dos
produtos para o consumidor, além de favorecer a adocdo de praticas agricolas mais
respeitadoras do ambiente, fortalecer a economia local e reforgar o capital social (BAPTISTA
et al., 2013). Assim, garante-se a qualidade, jA que ndo existem intermediarios que podem
fraudar produtos ou representar de forma inadequada os principios do sistema organico de
producio (GUIMARAES, 2017).

Quanto aos precos dos produtos orgénicos, de acordo com Barra (2017), a média de
precos dos quatro principais produtos comercializados nas feiras organicas no municipio de
Belo Horizonte-MG, permaneceram constantes durante o ano de 2016. No entanto, o autor
observou um aumento entre o periodo de 2013 a 2016 de 137% para o quilograma da cenoura
(R$ 3,77 para R$ 8,96), 30% para a alface comercializada por unidade (R$ 2,50 para R$ 3,26)
e de 4,67% para o quilograma da banana (R$ 6,00 para R$ 6,28).

Na cidade do Rio de Janeiro, nos bairros onde ocorrem as feiras do Circuito Carioca de
Feiras Organicas (CCFO), nas feiras coordenadas pela ABIO, os precos dos produtos organicos
sdo até 40% menor do que os praticados pelos supermercados, conforme compromisso expresso
no acordo de funcionamento das feiras coordenadas pela ABIO (ABIO-RJ, 2010). Com relacao
aos precos dos produtos organicos, observou-se que existe diferenca entre as barracas numa
mesma feira, num mesmo produto e os precos ndo sdo regulamentadas no acordo de
funcionamento (ABIO-RJ, 2010) das feiras do CCFO coordenadas pela ABIO (BARRA, 2017).
Guimardes (2017) também observou que o0s pre¢os praticados nos supermercados da regido de
Nova Friburgo — RJ foram maiores que as médias de valores obtidas na venda direta de produtos
organicos nas feiras do municipio.

De acordo com Santiago (2021), o produto organico apresenta varios motivos para ser
mais caro que o convencional, onde destaca que:

[...JUm deles é a baixa escala de produ¢do: quanto maior a quantidade produzida,
menor o custo unitério. Isto é matematico. Para ter lucro, o produto — seja organico ou
convencional — tem que apresentar margem de contribui¢do (receita liquida menos
custos varidveis) que pague o0s custos variaveis, os custos fixos, as despesas (de
administracéo, de vendas, financeiras e outras), e ainda garanta lucro para o agricultor.

Santiago também salienta que a demanda, embora esteja crescendo, ainda é pequena e
associada a baixa renda da maioria da populacéo brasileira, faz com que o consumidor compare
0S precos, criando um circulo vicioso para o produto organico, com precos desestimulantes,
resultando em poucas compras, poucas producfes, precos unitarios maiores, e o circulo se
fecha. Outro fator é o desconhecimento do consumidor do que € o produto organico e das suas
qualidades, que tornam a venda limitada. Por fim Santiago pontua que a populacdo deveria ser
amplamente informada de que o produtor organico cuida do solo, da &gua, da salde dos
consumidores e dos trabalhadores, da biodiversidade, do ambiente em geral, do planeta, enfim,
e isso gera custos a mais, diferente do produto convencional, que ndo tem todos esses cuidados.

Além disso, o organico tem custos de certificacdo. Mais tarde, a sociedade pagara a
diferenca, na forma de despoluicdo, tratamento de doengas, desassoreamento de rios
e lagos, recuperacdo de solos erodidos, recomposicdo da fauna e da flora. Se
acrescentarmos as contas sociais e ambientais, o produto organico talvez tenha o
mesmo preco do convencional. Mas ndo héa trabalhos, no Brasil e no exterior, que
facam essas contas (SANTIAGO, 2021).
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Os CCC favorecem a insercéo de pequenos produtores de base familiar no mercado, ao
mesmo tempo em que permitem desenvolver relacBes de confianga mais coesas; além disso,
expdem a informag&o sobre a origem do produto e os locais onde foram produzidos. No entanto,
estratégias necessarias para garantir aos consumidores a conformidade dos produtos organicos,
0 baixo volume de vendas aliado a logistica pulverizada de comercializacéo, estabelecem custos
adicionais a esse tipo de producdo. Ademais, apesar do grande potencial do ainda crescente
mercado de produtos organicos no Brasil, entende-se que o grande estimulo para o aumento da
producdo organica no pais — que € a diferenciacdo de precos dos produtos comercializados —
representa limites a sua expansdo de forma ampla na sociedade (LAGE; ASSIS; AQUINO,
2020).

2.4 Mercado de Produtos Organicos no Mundo

A venda mundial de produtos organicos no varejo correspondeu a € 15 bilhdes em 2000.
Jano ano de 2017, o valor alcancado foi de € 92,1 bilhdes, significando um aumento de 500%
no periodo, ou um crescimento médio anual superior a 11%. Desse volume, os Estados Unidos
foram responsaveis pela movimentagdo de € 40,0 bilhdes, valor que representa mais de 43% do
mercado global de organicos. Os alimentos organicos representaram 5,5% das vendas totais de
produtos alimenticios nos Estados Unidos em 2017. A maior categoria de alimentos organicos
€ composta por frutas e vegetais, registrando US$ 16,5 bilhGes em venda, ou 14,1% de todas as
vendas de frutas e vegetais nos Estados Unidos (HAUMANN, 2019).

Os consumidores americanos, contudo, ndao estdo comendo apenas mais organicos, mas
também estdo usando mais produtos orgénicos em suas residéncias (LIMA et al., 2020). As
vendas com produtos organicos ndo alimenticios movimentaram quase US$ 4,2 bilhGes. De
acordo com Haumann (2018), uma pesquisa recente sobre a atitude das familias americanas que
consomem organicos, a qual aponta que os millennials (pessoas de 21 a 34 anos) sdo 0s maiores
compradores de organicos. Dessa forma, esses jovens tenderiam a aprofundar a afinidade com
0s produtos organicos, quando se tornarem pais ou maes. A escolha do comprador de organicos
frequente, segundo a autora, se baseia na forte crenca de que essa decisdo os tornaria melhores
pais ou maes, visto que estariam buscando ativamente escolhas saudaveis e nutritivas para sua
familia.

Depois do mercado americano, 0 mercado europeu de alimentos organicos foi
responsavel pela movimentacdo de € 37,3 bilhdes, em 2017. Frutas, vegetais e ovos organicos
séo os produtos mais comprados pelos consumidores. Embora o maior volume de vendas ocorra
por meio de compra direta em supermercados, hipermercados e lojas especializadas em
promogdes, hd um ndmero crescente de restaurantes, cafés e bares utilizando ingredientes
organicos ou servindo produtos organicos aos seus clientes. Assim, Alemanha e Franca se
destacam como 0s paises europeus com maior volume de vendas no varejo, 0s quais
movimentaram € 10,4 bilhdes ¢ € 7,9 bilhdes, respectivamente (SAHOTA, 2018; SAHOTA,
2019).

Sob esse contexto, Willer e Lernoud (2019) apontavam que um dos desafios da
producdo orgéanica era a grande concentracdo da demanda mundial, como discutido
anteriormente. Se essa discrepancia ocorria dentro da Europa, ela acentuava-se ainda mais entre
0s continentes. Havia mais de 180 paises envolvidos na producdo organica, enquanto o
consumo de quase 90% de alimentos e bebidas organicos se localiza na América do Norte e na
Europa, apesar de essas duas regides detivessem apenas um quarto da area agricola de organicos
do mundo. Em muitas regides, como Africa, América Latina (Chile, Peru, Colémbia, Equador,
por exemplo) e Asia, a producéo organica se destinava exclusivamente a exportacao. Situacio
semelhante também era observada na Australia e na Nova Zelandia, onde varios produtores de
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alimentos orgéanicos se orientam principalmente ao mercado externo (SAHOTA, 2018;
WILLER; LERNOUD, 2018).

E importante refletir de que maneira a globalizagio do mercado de organicos restringe,
muitas vezes, o desenvolvimento da producéo diversificada e a criacdo do mercado domestico,
visto que a especializacdo da producdo se torna predominante a fim de aumentar a
produtividade, os ganhos de escala e a homogeneizacgéo dos processos produtivos de um cultivo
especifico visando a exportacdo. De tal modo, esses alimentos cultivados, embalados e
transportados em longas distancias devem ser avaliados pelas suas qualidades intrinsecas, mas
principalmente pelas consequéncias para os produtores, os consumidores e 0 ambiente em todo
0 processo produtivo (SCHMITT, 2011; SAHOTA, 2018). Com a pandemia do COVID-19, os
produtos que se destinam a exportagdo deverdo ser desestimulados e a producdo para
comercializacdo local crescer

2.5 Mercado de Produtos Organicos no Brasil e no Estado de Minas Gerais

De acordo com Lima et al. (2020), uma das principais limitacdes sobre a producéo e o
consumo de organicos no pais decorria dos dados imprecisos e assistematicos, o que dificulta
acompanhar e elaborar uma seérie histérica do desenvolvimento da producdo e da
comercializacdo. O diretor do Conselho Brasileiro da Producdo Organica e Sustentavel
(Organis) - Ming Liu, destacava que essa situacao constituia um grande entrave a expansao do
setor, uma vez que a auséncia de informacdes quantitativas confiaveis atrapalha a elaboracéo
de um plano estratégico com acdes de longo prazo (LIU, 2018).

O Brasil tem apresentado destaque na exportacdo de produtos como castanhas, mel e
acucar. Além desse cenario externo favoravel para os produtos organicos, observa-se também
uma tendéncia positiva no mercado consumidor brasileiro — considerado o maior da América
Latina —, impulsionada pela classe média que busca alimentos mais saudaveis. Os produtos
organicos in natura — verduras, legumes e frutas — s&o os mais consumidos no Brasil (LIMA et
al., 2020).

Diante desse cenario, destaca-se a compra da empresa brasileira Mae Terra, que produz
alimentos naturais e organicos, pela multinacional Unilever, no ano 2017. Considerada a nona
maior empresa brasileira do segmento, a receita anual da Mae Terra atingiu R$ 100 milhdes,
com um crescimento anual de 30% (BOUCAS, 2017; SHELLER, 2017). Outra empresa que
tem investido na producdo de alimentos organicos no Brasil é a multinacional Nestlé, com o
inicio da comercializacdo da aveia organica, em 2018, e o lancamento de leite organico, em
2019. Desde 2018, a empresa ja investiu R$ 23 milhGes em um laboratério de controle de
qualidade com foco em orgénicos, a fim de lancar novas linhas de alimentos (LIMA et al.,
2020).

No campo varejista o investimento em marcas proprias de produtos organicos e criacao
de secBes especiais destinadas a venda de organicos estdo em alta. Como exemplos podem ser
citados os Grupos Pdo de Acucar (GPA) e Carrefour, 0s quais sdo 0s maiores varejistas no
Brasil. Embora o varejo convencional (supermercados) seja o principal canal de
comercializacdo de produtos organicos no pais, ha outros importantes canais de distribuicdo de
organicos, como as feiras, lojas especializadas, comunidades que sustentam a agricultura
(CSA), clubes de compra, entre outros (KLUTH; BOCCHI JUNIOR; CENSKOWSKY, 2011;
ORGANIS, 2017; SAHOTA, 2019). Esses canais colaboram para que 0s alimentos organicos
estejam mais acessiveis aos consumidores, uma vez que 0s precos altos e a caréncia de lugares
préximos para a compra sdo os dois principais motivos que inviabilizam as pessoas de
consumirem mais produtos organicos (INSTITUTO DE DEFESA DO CONSUMIDOR, 2012;
ORGANIS, 2017).
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Entretanto, as feiras se tornam locais importantes, haja visto que os precos dos produtos
in natura organicos sao normalmente mais baixos do que os observados nos supermercados
(IDEC - INSTITUTO BRASILEIRO DE DEFESA DO CONSUMIDOR, 2010; INSTITUTO
TERRA MATER; INSTITUTO KAIROS, 2015). Sem a presenca de intermediarios, as feiras
dos produtores rurais possibilitam ainda a reconstrucdo do vinculo direto entre produtores e
consumidores, a valorizacdo dos circuitos curtos locais e dos produtos regionais, o fomento a
novos parametros de qualidade e novas praticas de producéo, distribui¢do e consumo no ambito
do sistema agroalimentar (SCHIMITT; GRISA, 2013).

Lima et al. (2020) destacam que € essencial a realizacdo de uma andlise sobre a producéo
e 0 consumo de organicos, considerando as condi¢des macroestruturais nos paises. Dessa
forma, segundo os autores, havera uma compreensdo e uma compara¢do mais minuciosa e
contextualizada dos dados no Brasil, a fim de averiguar as estratégias e/ou os incentivos que
colaboram para construir e fortalecer o setor em cada localidade. E importante também que haja
estudos mais profundos de modo a incentivar a heterogeneidade dos arranjos produtivos e dos
canais de distribuigdo desse setor, contribuindo assim de forma efetiva na articulagéo entre a
producdo de alimentos saudaveis e a conservacdo dos recursos naturais com a inclusao
socioeconémica das populacdes envolvidas.

A Associacdo de Promocéo de Organicos — Organis, em sua ultima pesquisa realizada
em setembro de 2020, buscou saber mais sobre o consumo de produtos organicos, entrevistando
pessoas de diferentes idades, sexo e regides do pais. Foi revelado que 44,5% dos entrevistados
disseram ter elevado seu consumo de organicos durante a pandemia; 38% do publico
consumidor adquirem produtos organicos in natura e 56% perceberam que 0S precos
aumentaram. Sobre a aquisi¢do dos produtos, 50,9% adquirem em supermercados, 46,5% nas
feiras, 34,6% em lojas especializadas e as compras on-line perfazem 19,1%. A pesquisa ainda
buscou saber sobre a preocupacdo do consumidor com a qualidade dos alimentos: 62,1%
responderam que sim a qualidade melhorou e 36,2% disseram que permaneceu a mesma. Em
relacdo ao consumo de produtos organicos, 47,6% consomem diariamente, 24% duas vezes por
semana, 15% uma vez na semana e 13% ndo consomem nada de organicos. Sobre o atual
cenario de pandemia causada pelo virus Sars-CoV-2 (Covid-19) e a producéo organica, 81,8%
dos entrevistados afirmam que o aumento da agricultura organica pode colaborar com
prevencdo de novas pandemias. Do pequeno percentual restante, 9,6% acreditam que néo
colaboraria e 8,6% nédo souberam responder (ORGANIS, 2020).

A primeira feira organica no municipio de Belo Horizonte - MG foi estabelecida no
inicio do ano de 2001, iniciando com seis produtores. As feiras estdo localizadas nos bairros
com maior poder aquisitivo, sendo organizadas de modo a ocorrerem em dias e horarios
diferentes. Esses espacos permitem a interacdo entre os agricultores e os consumidores, criando
uma relacdo de confianca entre ambos (LAGE, 2016). A autora destaca que os gargalos e
desafios encontrados em relacdo a producdo e comercializagdo de organicos foram a
perecibilidade dos produtos, dificuldade de méo de obra e a oscila¢do da producédo ao longo do
ano.

No ano de 2016, o mapa da oferta de produtos organicos nas feiras organicas em BH
contava com aproximadamente 63 itens por ponto de venda, tais como folhosas, legumes e
frutas além de ovos e produtos processados, distribuidos em nove feiras e oito bairros (BARRA,
2017). Em relacéo aos precos, 0 autor destaca que, de acordo com o regulamento das feiras, a
tabela com os precos maximos praticados tem de estar exposta nas barracas de modo que haja
a visualizacdo pelos consumidores. Entretanto, observou-se que em alguns pontos, isto ndo
ocorria, sendo que das quatro feiras pesquisadas, duas de cinco barracas de comercializagdo
ndo contavam com a exposi¢do da tabela de pregos maximos da prefeitura. Ainda, de acordo
com Barra, os produtos mais vendidos pelas 13 barracas no ano de 2016 foram alface, banana
prata, cenoura e tomate cereja. Quanto aos gargalos inerentes a producéo, Barra (2017) destaca
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a falta de ATER especializada em agroecologia e producdo orgéanica, bem como a certificagéo
organica com precos altos e muita burocracia. Ja em relacdo ao programa de feiras organicas,
0 autor destaca que ha falta de uma divulgacao periddica das feiras nos meios de comunicagéo
do municipio e melhor infraestrutura nos espacos onde ocorrem as feiras.
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3 MATERIAL E METODOS

3.1 Localizacéo da Pesquisa

Inicialmente, a feira da associagdo MOGICO (Monte de Gente Interessada em Cultivo
Organico), que foi inaugurada em 2015, acontecia no Centro Comercial Alameda, Juiz de Fora
— MG, ocorrendo até 14 de outubro de 2017, porém com o aumento do nimero de barracas e
consequentemente aumento do numero de clientes, foi necessario que a feira passasse a
acontecer em um local mais amplo e de preferéncia proximo ao Centro Comercial Alameda.
Foi a partir dessa proposta que nasceu a feira organica da Praca Bom Pastor, no bairro Bom
Pastor, municipio de Juiz de Fora - MG, que acontece uma vez por semana, sempre aos sabados,
no periodo de 8 as 12 horas.

No més de junho de 2021 integravam a feira 10 barracas, sendo a maioria de produtores
feirantes membros do grupo MOGICO SPG ABIO, nos escopos de producao primaria vegetal,
producdo primaria animal e processamento de origem vegetal e de origem animal, além de uma
banca revendedora, a qual oferta produtos de outras regifes do pais, maioria de produtos
processados tais como produtos de origem animal, geleias, azeites, chocolates, vinhos, sucos,
etc.

Nestes canais de comercializagdo sdo vendidos legumes, verduras, frutas, gréos,
produtos de panificacdo, produtos congelados, entre outros. A feira vende exclusivamente
produtos organicos e 0s precos sdo estabelecidos pelos produtores. Como forma de
padronizacdo para o preenchimento do romaneio, todas as culturas tiveram suas unidades
definidas, sendo as principais: quilo, unidade, pacote e molho (CERVEIRA; CASTRO, 1999).

Por conta da COVID-19, os aspectos sanitarios na feira Bom Pastor que promovam o
distanciamento social e prevencdo contaminacdo (mascaras, alcool gel) também foram
relatados e seguiram os protocolos sanitarios da Secretaria de Estado da Saude de MG (MINAS
GERAIS, 2021).0s dados de comercializagdo foram coletados pelo gerente de feira através do
romaneio de feira (Anexo D), que nada mais € do que um formulario padrdo utilizado pelos
feirantes para informar os produtos ofertados (Anexos A, B e C). Esse protocolo de coleta
consta em acordo de feira e € de responsabilidade do feirante/produtor. Apds a coleta os dados
foram langados em planilhas sistematizadas e analisou-se alguns indicadores da oferta de
produtos organicos: as variedades ofertadas (diversidade), quantidade (volume em quilogramas
e unidades), frequéncia ao longo do ano e o faturamento mensal do conjunto de produtores
integrantes das feiras (Anexos A, B e C).

As montagens das cestas coletivas sdo feitas em um espaco cedido por um produtor
associado. As pessoas encarregadas pela montagem da sexta trabalham em regime alternado,
assim ndo fica uma tarefa cansativa para os envolvidos. Fica a cargo do produtor entregar no
espaco de montagem das cestas, os produtos que foram comprados pelo site, para que entdo as
cestas possam ser montadas adequadamente e posteriormente serem entregues aos clientes.

3.2 Metodologia de Avaliagéo e Pesquisa

Foi adotado 0 método do estudo de caso (YIN, 2010) para descrever o processo de
comercializagdo da producdo orgénica agricola no estado de Minas Gerais, no caso, dos
produtores organicos associados ao grupo MOGICO SPG ABIO e registrados no
CNPO/MAPA?,

® Link de acesso ao CNPO: < https://www.gov.br/agricultura/pt-br/assuntos/sustentabilidade/organicos/cadastro-
nacional-produtores-organicos>
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Os estudos de caso séo preferidos para 0 exame de eventos contemporaneos, mas
guando os comportamentos relevantes ndo podem ser manipulados, usando as mesmas técnicas
que a pesquisa histdrica, mas adicionando duas fontes de evidéncia geralmente ndo incluidas
no repertorio do historiador: observacdo direta dos eventos sendo estudados e as entrevistas das
pessoas envolvidas nos eventos (YIN, 2010). O estudo de caso e as pesquisas historicas podem
se sobrepor, a forca exclusiva do estudo de caso é a sua capacidade de lidar com uma ampla
variedade de evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas, observacgoes diretas e observacgoes
do participante — além do que pode estar disponivel em um estudo historico convencional.

O autor desta dissertacdo € produtor organico, associado a MOGICO e ja esteve na
condicdo de feirante, inclusive participando da feira na praca do Bom Pastor. Foi com base na
vivéncia como feirante e como consumidor que surgiu a ideia de buscar alternativas para
equilibrar a demanda dos consumidores e a oferta de alimentos. Os produtores assinaram 0
termo de consentimento de participacdo na pesquisa, concordando com a utilizagdo de seus
dados de comercializacao.

Para inicio da pesquisa, apresentou-se ao MOGICO a proposta de pesquisa
(metodologia, apresentacdo e resultados), realizou-se a assinatura termo compromisso sobre
confidencialidade e a proposta de devolugcdo dos resultados em reunido especifica da
associacao.

Os romaneios da feira s&o obtidos através de uma coleta ao final da feira, semanalmente,
pelo gerente de feira. Os dados sdo por ele tabulados e armazenados em um banco de dados na
forma de planilhas Excel, de acordo com as datas de coleta, produtor/feirante e produtos
comercializados.

Para caracterizar os espagos de comercializagdo (feira do Bom Pastor e espago de
montagem da cesta coletiva), identificou-se a localizacdo, protocolos (MOGICO, 2017),
parcerias, o perfil dos feirantes (escopo, tipo de produtos, distancia do local comercializacéo,
logistica).

Para a sistematizacdo da oferta (origem, diversidade, quantidade, qualidade, frequéncia
e precos) realizou-se a coleta dos dados ja digitalizados da feira e das cestas online da MOGICO
no periodo de janeiro de 2019 a maio 2021. A partir da tabulacdo destes dados criou-se uma
tabela com volume (kg) e valor total recebido por produto e precos médios anuais por produto
ofertado (Anexos A, B, C) e foi criado um mapa da oferta dos produtos organicos disponiveis
ao longo do ano — frequéncia (Anexo E), vislumbrando apontar as principais dificuldades e
oportunidades de melhoria para auxiliar no planejamento da producéo e da comercializacéo.
Estas informacBes em um mapa, além de ajudarem no planejamento da producéo/oferta,
permitem a construcdo de calendario gastronémico de acordo com a época do ano, além de
possibilitar a criacdo de roteiros turisticos, como formar de aproveitar as melhores paisagens
dos sistemas de producéo organico da regido, articulando produtores e consumidores, nas feiras,
mas também em vivéncias nos espacos de producdo organica.

Realizou-se também a identificacdo das ndo conformidades nos pontos de venda, nas
embalagens e rotulagens a luz das normativas exigidas para producdo organica IN 19/2009
(BRASIL, 2009a), IN 18/2009 (BRASIL, 2009c), IN 18/2014 (BRASIL, 2014) de uso do selo
SisOrg) e para rastreabilidade de produtos de origem vegetal pela IN conjunta MAPA/ANVISA
INC n°02 de 07 de fevereiro de 2018 (BRASIL, 2018). Com esses dados, fez-se proposta para
correcdo das ndo conformidades.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 A MOGICO e a Producéao Organica

A associagdo MOGICO é uma associacdo formada por consumidores, produtores e
técnicos interessados na producdo, formacdo, certificacdo, comercializacdo, ampliacdo da
oferta do alimento orgénico fundada em 12 de novembro de 2013 em Juiz de Fora — MG
(SOARES, 2018). Até 0 més de maio de 2021 o grupo era formado por mais de 50 pessoas que
trabalham na construcdo de um mundo melhor e a missdo é estreitar as relacfes entre quem
produz e quem consome alimentos cultivados de forma agroecoldgica e organica, facilitando o
acesso a uma alimentacao saudavel, mais perto do campo e da mesa.

Desde 2014, seus produtores organicos fazem parte do grupo MOGICO SPG ABIO
(Associacao dos Agricultores Bioldgicos do estado do Rio de Janeiro), OPAC credenciada no
MAPA. Apos eventos realizados pelo MOGICO em parceria com a EMATER-MG no ano de
2015, surgiu a demanda de um curso sobre produgéo organica. Foi durante os encontros do
curso que os produtores participantes comecaram a se organizar com o objetivo de formar um
grupo de agricultores e compor um SPG para avaliacdo da conformidade orgénica. A partir de
entdo a MOGICO vinculou-se a ABIO e foi oficializada a criacdo do grupo denominado
MOGICO-SPG/ABIO em 21 de maio de 2016 (SOARES, 2018). Existem também os membros
do MOGICO que ndo estdo no grupo MOGICO SPG ABIO, os quais sdo certificados por
auditoria.

Durante a pandemia nao houve reunides presenciais e 0s encontros/atividades do SPG
ABIO foram todos online, inclusive no que se refere aos planos de manejo. Houve também a
reducdo dos encontros presenciais e todas as reunides estdo sendo realizadas de modo online.
Também foi utilizada a autodeclaracdo de producdo orgéanica, orientada pelo MAPA (MAPA,
2020), baseada na Gltima avalia¢do da unidade produtora.

No dia 20 de agosto de 2021 ocorreu a reunido para a formalizagcdo da OPAC Organicos
da Mata (ASSOCIACAO ORGANICOS DA MATA, 2021), onde foi definido a formagcéo da
diretoria e as organizag6es que apoiam a constru¢do da OPAC sdo EMATER-MG e Incubadora
Tecnologica de Cooperativas Populares (INTECOOP-UFJF).

Desde 2016 que o controle da conformidade orgénica € realizado com base no sistema
participativo de garantia (SPG). Nesse sistema a decisdo sobre a concessdo do certificado e do
selo estd nas maos dos produtores e colaboradores (BRASIL, 2007; BRASIL, 2009a)
organizados em grupos, que através das visitas de pares e visitas de verificacdo,
comprovam/garantem por meio da responsabilidade solidaria (compartilhada) a qualidade
organica nas unidades produtivas. Ja o controle da rastreabilidade é feito através da conferéncia
dos registros de vendas (romaneio das feiras, por exemplo) e producdo, da analise dos dados do
plano de manejo orgéanico e do caderno de anotagdes de rotina.

O gerente de feira recebe uma remuneracdo na quantia de R$ 10,00 por barraca. Seu
papel consiste na fiscalizagédo das barracas, de modo a verificar se elas estdo em conformidade
com o acordo de feira. Por exemplo, em relacdo a prioridade de venda dos produtos
provenientes dos produtores da associagdo para que depois haja a inser¢do produtos que sao
oriundos outros produtores ndo associados. Os produtores pagam uma mensalidade a
associacao, que é referente a participacdo da associagdo MOGICO. Hoje, para que o produtor
possa participar da feira, ele devera pagar as taxas de associado a MOGICO e pagar a ABIO,
para que ele possa ter o registro de produtor organico no MAPA. Os produtores que pagam a
taxa para a ABIO sdo membros do sistema participativo de garantia. H4 também aqueles que
séo certificados por auditoria, pois pagam os custos impostos pela certificadora.
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4.2 A Feira do Bom Pastor

Diferentemente de outras regides do Brasil, onde os movimentos de agricultura organica
ja estdo estabelecidos, tais como os circuitos curtos de comercializagdo de produtos organicos
de Nova Friburgo - RJ (GUIMARAES, 2017), a feira de organicos da praga do Bom Pastor,
localizada em Juiz de Fora - MG, teve inicio ha dois anos atrés, dessa forma, ndo ha dados
suficientes para uma analise mais profunda da evolugéo desse circuito curto de comercializagéo.

Até 0 més de maio de 2021, a MOGICO era a Unica associagdo de produtores organicos
com 25 unidades de producgdo organica na regido de Juiz de Fora - MG, sendo responsavel pela
maior parte dos produtos organicos produzidos na regido da zona da mata mineira. Além da
producdo primaria vegetal (PPV), a MOGICO também tem produtores certificados em outros
dois escopos como producdo primaria animal (PPA) e processamento de origem vegetal (POV)
e processamento de produtos de origem aniaml (POA). A MOGICO esta se organizando para
tornar-se uma OPAC credenciada no MAPA, a fim de oficialmente conferir a garantia da
qualidade organica aos consumidores e promover maior integragdo entre seus membros.

Os produtos da feira apresentam grande variedade e sdo provenientes de produtores
feirantes e produtores ndo feirantes, 0s quais residem no proprio municipio ou nas regifes
adjacentes, de acordo com os detalhes presentes nos Quadros 1 e 2, respectivamente. Além
destes produtores, ha também os revendedores que fornecem produtos diferentes dos que sdo
ofertados pelos feirantes. Tudo isso consta no acordo de feira estabelecido entre os feirantes e
aprovado pela associacdo MOGICO.

Quadro 1. Composigéo de produtores organicos feirantes da Feira Orgéanica na Praga Bom
Pastor, Juiz de Fora— MG, 2021.

Feirante | Municipio Escopo Especialidade
1 Juiz de Fora Produgao primaria vegetal Olericultura
2 Belmiro Producéo priméria vegetal Olericultura
Braga
3 Piay Producéo primaria vege_tal; processamento de Eruticultura/Olericultura
produtos de origem vegetal
Belmiro Producéo priméria vegetal; processamento de e
4 : Panificagdo
Braga produtos de origem vegetal
5 Juiz de Fora Producdo primaria vegetal Olericultura
6 Juiz de Fora Producéo priméria vegetal Olericultura
7 Juiz de Fora Revendedor Processados diversos
8 Juiz de Fora Producdo primaria vegetal Olericultura

Fonte: Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. MAPA (2021b) e (MOGICO,
2021a).

A partir do Quadro 1, é possivel observar que existe um total de sete feirantes produtores
e uma revendedora. Entdo, ha um total de oito feirantes e 15 barracas, pois existem feirantes
que possuem até quatro barracas para comercializar seus produtos. Dentre essas barracas, ha
cinco escopos de PPV (71%) e dois escopos de POV (29%). Considerando também os escopos
dos néo feirantes (Quadro 2), ha quatro escopos: PPV, PPA, POA, PCC.

Na ABIO, por orientacdo da auditoria do MAPA de renovacdo de credenciamento do
OPAC ABIO, a producdo de ovos e tida como POA face a necessidade de entreposto de ovos.
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Cabe destacar que, a produtora de ovos ja obteve a certificagdo de producdo de origem animal
(PPA e POA), comercializando-os na feira e através de outros parceiros. Essa orientacdo do
MAPA, ainda ndo estd uniformizada por todos os OPACSs, conforme informacdo veiculada
durante reunido do Forum Brasileiro SPG (FBSPG) no segundo semestre de 2020. A cada
auditoria do MAPA, as exigéncias vém aumentando. Por exemplo: olhar externo nas visitas de
verificacdo, registro nas VISAs (vigilancias sanitarias municipais ou estaduais) e manual de
boas praticas de fabricagdo no escopo POA e POV, registro no MAPA das sementes e da
producdo de mudas. Além de todos os registros de producao organica, os produtores organicos
tem que cumprir com as demais legislagdes, e como estdo organizados, séo espacgos e focos de
fiscalizacdo, enquanto que a feira convencional é deixada de lado pelos fiscais.

Quadro 2. Composicao de produtores organicos ndo feirantes, fornecedores da feira organica
da Praga Bom Pastor, Juiz de Fora— MG, 2021.

Produtor | Municipio Escopo Especialidade
. Producdo primaria vegetal; producdo priméria animal; Produtos
9 Pequeri h . .
processamento de produtos de origem animal lacteos
10 Valadares Producdo priméria vegetal Olericultura
Juiz de Producéo priméria vegetal; producdo primaria animal,
11 ! . Ovos
Fora processamento produtos origem animal
12 Chécara Producédo de cogumelos sggr;}eiz':wels; producdo primaria Cogumelos

Fonte: MAPA (2021b) e MOGICO (2021).

Destaca-se ainda que dos sete produtores feirantes, além da revendedora, que
comercializam os produtos organicos na feira Bom Pastor, duas (uma produtora) sdo mulheres
e seis sdo homens. A maioria do escopo dos feirantes € PPV e ha escopo POV, mas em menor
guantidade. Com o aumento dos pedidos online, dois produtores pararam de fazer feira e
focaram exclusivamente em vendas no site da MOGICO.

Os produtores ndo feirantes, a maioria é afastado de Juiz de Fora, e tem, 0s escopos de
PPA, POA e PCC.

Os feirantes pagam o valor da mensalidade da associacdo que permite a participacao na
feira, além de um valor fixo por barraca para pagamento do gerente de feira. As barracas sdo
préprias, ou cedidas pelo grupo MOGICO aos produtores através da parceria com a EMATER
MG.
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4.3 Oferta e Preco dos Produtos Organicos

O preco médio é calculado dividindo a receita total obtida com a venda de um
determinado produto pela quantidade (unidade ou quilogramas) comercializados durante os 12
meses do ano. Normalmente cada produtor determina o seu preco de venda, conforme o0s seus
custos de producdo. H&, no entanto, os produtos que sdo comercializados com precos
semelhantes entre os feirantes, nesse caso, alguns dos feirantes se baseiam no preco de outro
produtor. Os pregos sdo adicionados ao romaneio da feira e os trabalhos de digitagdes sdo
realizados pelo gerente de feira.

Figura 1. Localizacdo da Feira Bom Pastor em Juiz de Fora — MG.

Fonte: do autor (2019) e Google (2021).
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Embora nédo tenha ocorrido alteragfes nos perfis de comercializagdo dos feirantes, a
procura por produtos organicos pelos consumidores na feira da praca Bom Pastor tem
apresentado crescimento desde a pandemia. Um exemplo claro é a entrada dos cogumelos na
lista dos 10 produtos mais vendidos no ano de 2020 e 2021 (Figura 2A e 2B). A maioria dos
precos apresentaram poucas variagdes no decorrer dos anos. 1sso é peculiar ao circuito curto de
comercializacdo, o qual garante a venda do produto pelo produtor diretamente para o
consumidor.

Contudo, os precos dos cogumelos, das macés e dos ovos exibiram alta de 31, 42 e 28%
do ano de 2019 (Figura 2A) para 2021 (Figura 2C), respectivamente. Quanto aos cogumelos e
0vos, sdo provenientes de produtores Gnicos e ndo sao feirantes (Quadro 2), e alem da demanda
ser maior que a oferta, podem existir custos de transacao (frete, por exemplo) que aumentam o
preco dos produtos. No caso da macd, ela ndo é produzida localmente e é oriunda de outras
regides do pais. O revendedor esta lotado na Ceasa-SP (loja Terra — frutas organicas), por isso
0s prec¢os sao mais elevados para esta fruta.

Quanto a manutencdo da oferta de produtos da feira, eles possuem uma uniformidade
de comercializacdo, pois dos 54 produtos ofertados, 33 ficam disponiveis o0 ano todo (Anexo
E). Por exemplo, quando ha diminuicdo da producao ou auséncia de algum produto, decorrente
da sazonalidade da regido, os feirantes recorrem aos revendedores, 0s quais podem
complementar o estoque de vendas de determinado ou suprir totalmente a falta dele. Desse
modo os clientes sempre terdo a sua disposicdo os produtos que estdo acostumados a comprar.
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Figura 2. Preco dos 10 produtos organicos com maior receita durante os anos de 2019, 2020 e
2021 na feira da praca Bom Pastor, em Juiz de Fora — MG.

Fonte: MOGICO (2019), MOGICO (2020), MOGICO (2021).
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No Quadro 3 podemos ver a sintese dos resultados das vendas e dos precos cobrados.

Quadro 3. Vendas anuais de produtos organicos na feira organica do Bom Pastor, Juiz de Fora

- MG
. Valor
Ano Unidade /| Volume arrecadado 10 produtos mais vendidos
produto (kg) (R9)
Jan.- dez. tomate, alfacg, cenoura, couve,
2019 39.513 39.150 445.025,00 0Vvos, Ilmgo, inhame, morango,
rucula, abacate
Jan. dez. Tomate, banana, maca, cebola,
2020* 12.255 10.644 157.552,50 alface, batata, cenoura, cogumelo,
ovos, batata doce
Jan.-mai. Tomate, banana, magd, ovos, alface,
202 1** 3.721 4.685 59.171,50 cebola, liméo, batata doce,
cogumelo, batata

OBS: (*) a feira ficou paralisada por cinco meses, a coleta foi de 7 meses.
(**) a coleta foi até maio 2021 (5 meses).

No ano de 2019 foram comercializadas 39.513 unidades de produtos, representando
39.150 kg em 12 meses. Em 2020 a quantidade de produtos vendidos na feira foi trés vezes
menor em comparacdo com 0 ano anterior, totalizando 12.255 kg. Vale ressaltar que a feira
ficou suspensa por 5 meses. No ano de 2021, que continuou a ser afetado pela pandemia de
Covid-19, até maio de 2021 havia sido vendidas 3.721 unidades de produtos e 4.685 Kkg.

Quanto aos valores arrecadados na feira orgénica da praca Bom Pastor, em Juiz de Fora
- MG, as vendas em 2019 foram de R$ 445.025,00. Dividindo-se esse total arrecadado por 12
meses e por 12 produtores (incluindo o revendedor), tem-se faturamento médio de trés mil
reais/produtor/més.

Observa-se que o ano de 2020, atipico por conta da pandemia de Covid-19, houve uma
queda nas vendas (R$ 157.552,50), refletindo em uma receita anual quase trés vezes menor em
relagdo ao ano de 2019, que foi de R$ 445.025,00. Como o0 ano de 2021 ainda néo foi encerrado,
até o momento a arrecadagdo da feira totalizou R$ 59.171,50 (Figuras 3, 4 e 5). Ao estimarmos
o faturamento mensal, observamos que em 2019 foi de R$ 37.085,40/més; em 2020 foi de
R$ 22.507,50/més e nos quatro primeiros meses de 2021 foi de R$ 14.792,87/més. Portanto,
queda acentuada no faturamento mensal pds pandemia.

Dentre os 10 produtos mais vendidos estdo: banana, alface, tomate, couve, racula, alho
pord, limdo, cebola, batata doce e manga.

30



R$ 60.000,00

R$ 50.000,00
R$ 40.000,00
R$ 30.000,00
R$ 20.000,00
R$ 10.000,00
R$ 0,00
PP IO TLO 00 P T O T T TILCT NI PO E
@QQ} &Vgg 4@@ Q}Qv é@ 0& Q0$ Q}Q¢ 5\\) ég.’&z@s’ \}é‘z‘ Q}y véc’ %y})% QS'QS ‘DD‘QQ C}(SQCQ\) ‘;\»@Q Q,V?s @V’ 040000 @y QY’O @Y(S
9’0‘508@@0&@0‘1 NN IS ST FI TSV QS,\V.V&O
T&F > ¢ 8 & ¢ *
N N\ S ©
N < <
@?
Figura 3. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira orgénica da praca Bom Pastor, Juiz de Fora -MG, ano de
2019.

Fonte: MOGICO (2019).
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Figura 4. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira organica da praca Bom Pastor, Juiz de Fora -MG,

ano de 2020.

Fonte: MOGICO (2020).
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Figura 5. Valores de vendas anuais dos 54 produtos ofertados na feira orgénica da praca Bom Pastor, Juiz de Fora -MG, de

janeiro a maio de 2021.

Fonte: MOGICO (2021).
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No que tange ao preco médio (anexo A, B e C), em 2019, os cinco produtos mais caros
por unidade de produto foram: pera > cogumelo > kiwi > gengibre > ovos > variando de
R$17,83/kg da pera a R$ 14,53/d0zia ovos. J& no ano de 2020, a lista dos 5 produtos mais caros
foi: melancia > pera > gengibre > pimentdo > ovos variando de R$ 24,88/kg da melancia a
R$ 14,33/duzia ovos. J& nos primeiros 4 meses de 2021, os cinco produtos mais caros na feira
foram: macd > gengibre > ovos > pimentdo > feijdo. Observa-se, portanto, que 0s ovos e 0
gengibre estéo entre os produtos mais caros, estando também sempre presente as frutas neste
status. Muitas das frutas ndo séo produzidas pelos membros do MOGICO, e sdo ofertadas para
atrair os consumidores e possibilitar oferta bem diversificada. Ha que se investir no plantio de
frutas pois também possibilita 0 processamento e agregacdo de valor além de maior tempo de
prateleira.

Para atender aos chefes de cozinha e as donas de casa para melhor pensarem, prepararem
0s seus cardapios mensais ou sazonais, de acordo com a estacdo do ano com as ofertas de frutas,
legumes e verduras, por exemplo, elaboramos o Quadro 4 onde estdo as ofertas feitas aos
consumidores, na feira do Bom Pastor em Juiz de Fora - MG. Usamos a classificacdo de
Bevilacqua (2006) para hortalicas e frutas, adequada a uma visdo gastronémica sugerida por
Ornellas (2006): hortalicas herbaceas, hortalicas fruto, hortalicas bulbo-raizes e tubérculos,
cereais, leguminosas, sementes, lacteos, carnes, ovos, cogumelos comestiveis (fungos), mel,
temperos, ervas e especiarias.

Quadro 4. Classificacdo dietética dos alimentos ofertados na feira Bom Pastor durante
periodo de um ano (janeiro a dezembro de 2019).

Classificacdo do Menor ou igual a 5

alimento Ano todo 6 a 10 meses meses
Hortalicas Alface, Couve, Mostarda, Espinafre, repolho,
herbaceas (HH) Rucula, Taioba Brocolis, Couve Flor
Hortaligas fruto Beringela, Chuchu, Jil6, Abdbbora, Quiabo, PeDino
(HF) Tomate, Vagem Pimentdo P
Alho Pord, Batata, Batata doce,
Hortalicas Beterraba, Cebola, Cenoura,
tuberosas (HT) Gengibre, Inhame, Mandioca,
Rabanete
Leguminosa Feijdo
Temperos e Alecrim, Cebolinha, _Cheiro
Verde, Horteld, Manjericéo,
Ervas
Salsa
_ o ) AB?:Xka\:?aTeaO’ Manga_l, Blackberry,
Frutas Banana, Laranja, Limao, Maca ! ’ Mexerica, Morango,

Maracuja, Melancia,
Melao

Kiwi, Pera

Fonte: com base em MOGICO (2019).

No Quadro 4, apresentamos a oferta de alimentos na Feira do Bom Pastor, Juiz de Fora
- MG, sistematizadas nos Anexo E. No ano todo, das 54 ofertas, houve a oferta de 31 itens
vegetais de forma continua (hortalicas — cinco hortalicas herbaceas, cinco hortalicas fruto, 10
hortalicas tuberosas, quatro frutas, seis temperos e ervas, uma leguminosa), e mais dois itens:
ovos e cogumelos comestiveis. Com relacdo ao periodo entre 6 e 10 meses de ocorréncia na
oferta da Feira Bom Pastor, foram ofertadas 14 espécies (quatro hortalicas herbaceas, trés
hortalicas fruto, sete frutas). No periodo igual ou menor que 5 meses de oferta aos
consumidores, ocorréncia de sete espécies (uma hortalica fruto e seis frutas). Observa-se a
oportunidade de estimular a oferta de leguminosas ja que somente o feijao € ofertado.
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N&o observou o registro da oferta dos produtos de origem animal (mel, lacteos, por
exemplo) o que daria oportunidade de enriquecer o prato dos consumidores com outros
alimentos. Entretanto, podemos afirmar que a oferta de 3 tipos de alimentos orgénicos durante
0 ano todo, fornece boa oportunidade para diversificar os cardapios e oferecer uma dieta rica e
saudavel, com oferta de proteina e carboidratos. As ofertas no periodo de 6 a 10 meses (14
tipos) permitem enriquecer ainda mais a dieta, ficando algumas frutas restritas as safras (manga,
morango, por exemplo). A feira organica é um bom espaco para criacdo de habitos saudaveis e
experiéncias com diversos sabores.

O Quadro 4 pode ser estudado pelos produtores e chefes de cozinha, para ampliagdo da
oferta nos restaurantes e buffets de Juiz de Fora - MG. Observamos também a auséncia de
cereais produzidos na regido (fuba, por exemplo) para enriquecer a oferta. Sugere-se a
realizacdo de uma pesquisa junto aos consumidores para verificar como avaliam e desejam a
oferta de alimentos organicos na feira.

Apds a retomada das feiras em 03/08/2020, ocorreram ajustes na disposicdo das
barracas, pois atendendo as normas de prevencdo ao Covid-19, ficaram mais espacadas entre
si. Além disso, houve sempre o reforco quanto a obrigatoriedade em utilizar méascaras de
protecéo facial e alcool em gel 70% (Figura 6), protocolo seguido de acordo com as normas da
Secretaria de Estado da Saude de MG.

Figura 6. Disposigé das‘ bafaas na feira organica Bom Pastor, Juiz de Fora - MG, antes A)
e durante a pandemia de Covid-19 (B).

Fonte: do autor (2019, 2020).

Os impactos sociais da producdo organica aos produtores associados &8 MOGICO se
refletem na melhoria da qualidade de vida da familia produtora, com o favorecimento para
manutencdo do homem no campo através da producdo de alimentos e venda direta aos
consumidores a um preco justo, além da busca pela valorizacdo da atividade de producéo rural
e o fornecimento de alimentos de qualidade, frescos e com origem conhecida diretamente para
0s consumidores locais.
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4.4 Cestas em Domicilio

Antes da chegada do novo coronavirus, denominado SARS-CoV-2, causador da
pandemia de Covid-19, ndo havia a comercializagcdo dos produtos organicos de forma coletiva
entre os feirantes, na forma de cestas. Em decorréncia da disseminacdo da Covid-19, em marco
de 2020, as feiras foram suspensas por cinco meses, em decorréncia do distanciamento e
isolamento social impostos como medida de seguranca sanitaria. A partir de entdo os feirantes
se organizaram de modo a comercializar coletivamente seus produtos na forma de cesta online.
O imovel onde as cestas sdo preparadas foi cedido por um produtor, e 0 espaco € administrado
pela associagdo MOGICO com base no acordo de feira estabelecido entre os participantes e
aprovado pelos membros da associacao.

A associacdo MOGICO conta com um site denominado “Cesta de produtos organicos
MOGICO”, onde a plataforma fica disponivel para pedidos das 17 horas de sabado até as 20h
de domingo e as entregas sao realizadas na terca-feira, de 9 as 16 horas. Abaixo segue a imagem
que ilustra como o consumidor pode realizar o seu pedido no site da MOGICO (Figura 7).
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Figura 7. Site da MOGICO e exemplo de como adquirir produtos orgénicos da cesta coletiva.
Fonte: MOGICO (2021).

Todos os pedidos sdo realizados através da plataforma online que permite emitir o
relatério de venda, facilitando assim a logistica de recep¢do de pedidos e consolidagdo dos
dados de vendas por produtor. Um colaborador remunerado fica encarregado de organizar os
pedidos e separar 0s produtos.
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As cestas sdo montadas por um grupo de produtores que organizam as vendas online e
custam em média R$ 35,00. Os produtores participantes precisam entregar seus pedidos até a
manha do dia de entrega, os quais devem ser separados em por¢des de acordo com os pedidos.
O grupo organizador separa os pedidos de cada cliente e criam a rota de entrega para facilitar a
chegada dos produtos as casas dos clientes. As cestas sdo entregues por servico de motoboy
terceirizado, cujo valor esta incluso no pedido do cliente, calculado no momento da compra no
site. O valor praticado nas cestas pelos produtos é 0 mesmo na feira, no entanto, as cestas que
sdo entregues ao consumidor contém o valor do frete, o qual varia conforme a regido de entrega.

Parte do valor arrecadado com as vendas é direcionado para cobrir 0s custos de
operacdo, aquisicao das embalagens e do servigo de montagem das cestas desde o recebimento
da mercadoria até a entrega ao consumidor. Com a chegada da pandemia, todos os produtores
feirantes adotaram o sistema de venda online como forma alternativa de escoar a producéo
enquanto as feiras estavam proibidas. Essa estratégia forcada, contribuiu para diminuir o
faturamento da Feira do Bom Pastor, inclusive com a saida de 2 feirantes que passaram a so
fornecer para as cestas.

4.5 Nao Conformidades no Ponto de Venda e nos Rétulos

Na feira séo encontrados produtos in natura e processados de origem vegetal e animal.
Os produtos sdo ofertados pelos proprios produtores e por revendedores. Quanto a avaliagdo da
conformidade organica, todos produtores que fazem parte do SPG pertencem a OPAC ABIO e
dois produtores possuem a certificacdo por auditoria, ambos pela certificadora IBD. Cabe
destacar ainda que nenhum produtor feirante esta vinculado a OCS. Quanto as principais ndo
conformidades encontradas, destacamos a auséncia da exposi¢do do certificado organico e a
identificacdo do produtor/propriedade.

Como a maioria dos produtos sdo vendidos na forma in natura, ndo ha a utilizacdo de
rotulos. Ja os produtos processados, hd o atendimento as regras de rotulagem e estdo em
conformidade com a legislacdo organica. Nesse caso, para cumprir as exigéncias basicas com
relacdo a rotulagem dos produtos organicos, o produtor deve inserir em seu rotulo as
informacdes como nome, endereco, CPF, telefone e o termo “ORGANICO ou PRODUTO
ORGANICO”. O selo do SISORG Brasil deve atender as regras de utilizagio e para que ocorra
a preservacdo da sua legibilidade, ndo é permitido reduzir o selo a medidas inferiores a 2,5 cm
(BRASIL, 2009d), conforme exemplificado na Figura 8.

A figura 8 apresenta o selo do SisOrg para certificacdo por auditoria, mas também
apresenta o selo institucional da ABIO (que opera SPG) o que pode levar a confusdo dos
consumidores. O produtor t~em as duas avaliagfes da conformidade: certificacdo e SPG.

Os produtores utilizam caixa préprias ou caixas cedidas pela EMATER-MG através do
Programa Feira Agricultura Familiar. A maioria dos produtores ainda ndo atendem as
exigéncias com relacdo a etiquetagem da IN 2/2018 (BRASIL, 2018), especifica para frutas e
legumes e verduras que permite com maior facilidade a rastreabilidade dos produtos. Somente
o0s produtores que vendem em atacado para revendedores que cumprem essa normativa.
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Figura 8. Produto organico com a exibicdo do selo SISORG no canto superior direito, conforme
orientacdes do MAPA, e selo ABIO.

Fonte: Pani Organicos (2021).
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5 CONCLUSOES

O grupo MOGICO ¢ formado por 50 membros, dos quais metade séo produtores e a
outra metade s&o colaboradores (consumidores e técnicos). O papel dos colaboradores consiste
na participacdo nas visitas de verificacdo, bem como em todo o processo de avaliacdo da
conformidade organica, além das reunides do grupo.

Os produtos organicos ofertados na feira sdo provenientes, em sua grande maioria, do
proprio municipio de Juiz de Fora e cidades vizinhas. No entanto, ha produtos que s&o oriundos
da Companhia de Entrepostos e Armazens Gerais de Sdo Paulo (CEAGESP), como a maca, por
exemplo. H& também os produtos processados em geral, tais como a base de cereais, chocolates,
vinhos, geleias, 0s quais sdo provenientes de todo o pais.

Os precos praticados na feira do Bom Pastor e no site da MOGICO (cestas em domicilio)
s80 0S mesmos, no entanto, por conta das entregas em domicilio, hd um valor adicional do frete.
Enquanto na feira existe a integracdo produtores/consumidores que contribui para garantia da
qualidade organica, nas cestas em domicilio ha o diferencial de adquirir o produto sem sair de
casa, reservando-o pelo site previamente e sem a necessidade de acordar cedo para ir a feira.

Dentre os 10 produtos mais vendidos nos trés anos de avaliacdo estdo: banana, alface,
tomate, couve, rucula, alho poré, liméo, cebola, batata doce e manga. O faturamento da feira
no ano de 2019 foi de R$ 445.025, em 2020 foi de R$ 157.552 e até maio de 2021 foi de
R$ 59.151, demonstrando uma reducdo de 64% no ano de 2020 e 86% no ano de 2021., que
continuou a ser afetado pela pandemia de Covid-19. Esse faturamento estd em torno de
R$1.230,00/més, inferior ao que era alcancado em 2019 (cerca trés mil reais/més), ou seja, as
vendas na feira estdo menores, mas hoje temos que computar as vendas nas cestas em domicilio
coletivas. Quanto aos montantes de produtos vendidos na feira, no ano de 2019 foram
comercializadas 39.150 kg, em 2020 a quantidade de produtos vendidos na feira foi trés vezes
menor em compara¢do com 0 ano anterior, totalizando 12.255 kg. J& no ano de 2021, que
continuou a ser afetado pela pandemia de Covid-19, até maio de 2021 havia sido vendidas 4.685
kg de produtos orgénicos.

Observou-se que a maioria dos produtos ofertados na feira da Praca Bom Pastor
apresentam-se com baixa variacdo de precos durante o periodo avaliado (2019 a maio de 2021).
Quanto a variacao ao longo de cada ano, ha uma estabilidade nos precos de todos 0s produtos.

Né&o foram observadas ndo conformidades quanto & comercializagdo dos produtos in
natura. As ndo conformidades foram referentes a auséncia da exposicdo do certificado
organico, identificagdo do produtor/propriedade e rotulagem de produtos processados. Para isso
foram propostas aos feirantes a realizacdo dos ajustes necessarios para que todos atendessem
as conformidades da comercializacdo dos produtos organicos.

A diversidade de produtos atende as necessidades dos consumidores locais, ja que eles
tém a opcdo de em um Unico local adquirir tudo aquilo que eles utilizam em sua alimentacdo.
E o fato de ter 31 dos 54 produtos ofertados durante todo o ano faz com que haja a fidelizacdo
dos clientes na feira da praca Bom Pastor, alem de dispensar a necessidade de os clientes
buscarem outros canais de comercializacéo.

A presenca de uma feira organica no municipio de Juiz de Fora ndo atende a demanda
dos consumidores organicos. Com a utilizagdo do romaneio de feira é possivel identificar quais
sdo os produtos que tém apresentado sobras no final da feira e quais se esgotam rapidamente.
Dessa forma podera ser criado um planejamento coletivo com base nas demandas do mercado
consumidor para que os produtores tenham o direcionamento de quais culturas produzir ao
longo do ano, otimizando sua atividade e, consequentemente, a organizacao das vendas dos
produtos na feira.
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A arrecadacéo da receita na feira sofreu uma queda acentuada do ano de 2019 para 2021,
reflexo da pandemia de Covid-19, que é comodo e ndo arrisca a contaminacdo enquanto a
vacina ndo chega para maioria da populagdo. O fato de a feira ficar suspensa durante alguns
meses, fez com que os produtores ficassem impedidos de comercializar os seus produtos,
embora ocorresse nesse tempo a produgdo no campo. Quando houve a volta das feiras, a
producdo e comercializacdo sofreram os impactos da pandemia, pois houve o descompasso da
producéo de alimentos, bem como muitos consumidores, receosos por conta da pandemia, néo
voltaram a feira. Todos esses fatos promoveram uma incerteza na renda dos produtores e
feirantes, que outrora tinham uma renda mais estavel, antes da pandemia.

Devemos apresentar resultados para os membros do MOGICO que fornecem para a feira
e usar o mapa da oferta para propormos planejamento da produgdo para ofertar maior
diversidade de produtos tanto para a feira quanto para a cesta em domicilio. N&o foi feito
levantamento da oferta das cestas coletivas, mas deve-se num futuro realizar pesquisa para
sistematizar e avaliar a oferta dos produtos organicos neste outro canal de comercializagéo.
Com o agravamento da pandemia de Covid-19, houve perdas de alguns produtos, haja visto que
com a paralisacdo das feiras os produtores ndo tinham como comercializar e escoar suas
producdes de forma adequada. Com a criagdo do site da MOGICO, abriu-se uma nova forma
de comercializar os produtos em meio a continuidade da pandemia do novo coronavirus. Dessa
forma, os produtores voltaram a ter esperanca e motivacdo para planejar melhor as suas
atividades de producéo de organicos. Com a chegada da pandemia de Covid-19 houve a criagédo
de novas estratégias de comercializacdo, através da venda de cesta de produtos organicos pela
internet. Uma nova forma de comercializacdo que além de ajudar os produtores a escoar sua
producdo, facilita a vida do consumidor, que muitas vezes ndo pode ir a feira devido a pandemia
ou mesmo pelo excesso de tarefas cotidianas. Os circuitos curtos de comercializacao
favorecem o desenvolvimento da economia local, pois a partir do momento que os alimentos
sdo produzidos e consumidos na regido, evita-se assim a exportacdo de capital para outras
regides produtoras, diminuicdo da pegada ecoldgica.

A préatica do comércio local gera emprego e aumento de renda no territorio,
possibilitando ainda o maior estreitamento da relacdo vendedor-consumidor.

As informac0es desta dissertacao trardo contribuicdes a ABIO sobre a comercializacdo
dos produtos organicos fora do Circuito Carioca de Feiras Organicas na cidade do Rio de
Janeiro. Esse canal ¢ a principal forma de comercializa¢do dos produtores organicos membros
da ABIO. Outra forma de contribuir seria com a metodologia aplicada para obtencéo de dados
de producéo e comercializacédo, servindo de suporte para que a ABIO possa aplicar em outras
feiras no estado do Rio de Janeiro. Dessa maneira, ao compreender melhor como se comportam
essas feiras, os produtos com excedente de producdo teriam a possibilidade de serem
comercializados em outras localidades ou de serem doados quando o Brasil passar pelos
reflexos da pandemia e a fome.
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ANEXOS

A — Tabela de oferta de produtos ofertados na feira da praca Bom Pastor seus
respectivos valores praticados no ano de 2019.

PRODUTO UNIDADE | QUANTIDADE | R$ TOTAL | R$ MEDIO
ABACATE Kg 964 6880 7,14
ABACAXI Und 444 5170 11,64
ABOBORA Kg 3392 21329 6,29
ALECRIM Und 118 268 2,27
ALFACE Und 10156 24363 2,40
ALHO PORO Und 836 2405 2,88
BANANA Kg 12546 51944 4,14
BATATA Kg 1878 18798 10,01
BATATA DOCE Kg 1775 13368 7,53
BERINJELA Kg 816 5703 6,99
BETERRABA Und 857 4701 5,49
BLACK BERRY (Bandeja 2509) Und 398 3935 9,89
BROCOLIS Und 1717 9634 5,61
CEBOLA Kg 1597 13984 8,76
CEBOLINHA Und 1708 3468 2,03
CENOURA (Molho) Und 1741 19801 11,37
CHEIRO VERDE Und 627 1386 2,21
CHUCHU Kg 391 2211 5,65
COUVE Und 6646 16103 2,42
COUVE FLOR Und 540 3299 6,11
ESPINAFRE Und 952 2880 3,03
FEIJAO Kg 518 6096 11,77
GENGIBRE Kg 94 1428 15,19
HORTELA Und 471 1716 3,64
INHAME Kg 1218 9642 7,92
JILO Kg 403 2799 6,95
KIWI Kg 178 2862 16,08
LARANJA Kg 774 5527 7,14
LIMAO Kg 1377 10105 7,34
MACA Kg 2260 31347 13,87
MAMAO Kg 244 2000 8,20
MANDIOCA Kg 1876 9737 5,19
MANGA Kg 536 4364 8,14
MANJERICAQO Und 721 1508 2,09
MARACUJA Kg 108 1303 12,06
MELANCIA Kg 96 838 8,73
MELAO Kg 395 3933 9,96
MEXERICA Kg 261 2281 8,74
MORANGO (Bandeja 250g) Und 1161 8620 7,42
MOSTARDA Und 500 1240 2,48
0oVvOs Und 943 13702 14,53
PEPINO Kg 376 2770 7,37
PERA Kg 451 8042 17,83
PIMENTAO Kg 250 2634 10,54
QUIABO Kg 472 3223 6,83
RABANETE (Molho) Und 504 1557 3,09
REPOLHO Und 768 2789 3,63
RUCULA Und 3403 8216 241
SALSA Und 2217 5026 2,27
COGUMELO ( Bandeja 200g) Und 506 8607 16,90
TAIOBA Und 1012 3151 3,11
TOMATE Kg 3519 36535 10,38
UVA (Bandeja 400g) Und 567 6001 10,58
VAGEM Kg 385 3796 9,86

Valor total R$ 445.025,00
Valor médio mensal R$ 37.085,42




B — Tabela de oferta de produtos ofertados na feira da praca Bom Pastor seus
respectivos valores praticados no ano de 2020.

PRODUTO UNIDADE | QUANTIDADE | R$ TOTAL | R$ MEDIO
ABACATE Kg 314 2938 9,36
ABACAXI Und 518 3835 7,40
ABOBORA Kg 596 3861 6,48
ALFACE Und 2644 7933 3,00
ALHO PORO Und 237 738 3,11
BANANA Kg 2688 11197 4,17
BATATA Kg 712 7397 10,39
BATATA DOCE Kg 624 5450 8,73
BERINJELA Kg 140 1041 7,44
BETERRABA Und 439 1771 4,03
BLACK BERRY (Bandeja 250g) Und 91 768 8,44
BROCOLIS Und 370 2141 5,79
CEBOLA Kg 699 8661 12,39
CEBOLINHA Und 600 1485 2,48
CENOURA (Molho) Und 725 7279 10,04
CHUCHU Kg 248 1598 6,44
COUVE Und 1099 3335 3,03
COUVE FLOR Und 267 1738 6,51
ESPINAFRE Und 330 1154 3,50
FEIJAO Kg 131 1883 14,37
GENGIBRE Kg 59 1096 18,58
HORTELA Und 76 189 2,49
INHAME Kg 596 4693 7,87
LARANJA Kg 651 4803 7,38
LIMAO Kg 742 5272 7,11
MACA Kg 695 10804 15,55
MAMAO Kg 38 379 9,97
MANDIOCA Kg 459 2792 6,08
MANGA Kg 353 2979 8,44
MANJERICAO Und 131 3275 2,50
MARACUJA Kg 88 917 10,42
MELANCIA Kg 8 199 24,88
MELAO Kg 250 2301 9,20
MEXERICA Kg 114 821 7,20
MORANGO (Bandeja 250g) Und 236 2142 9,08
MOSTARDA Und 144 416 2,89
(O)V[eS Und 316 5540 17,53
PEPINO Kg 125 1029 8,23
PERA Kg 42 924 22,00
PIMENTAO Kg 30 557 18,57
QUIABO Kg 27 387 14,33
RABANETE (Molho) Und 120 594 4,95
REPOLHO Und 180 692 3,84
RUCULA Und 954 2857 2,99
SALSA Und 423 1062 2,51
COGUMELO (Bandeja 200g) Und 368 5619 15,27
TAIOBA Und 156 463 2,97
TOMATE Kg 1674 17552 10,49
UVA (Bandeja 4009) Und 220 2853 12,97
VAGEM Kg 152 1090 7,17

Valor total R$ 157.552,50
Valor médio mensal R$ 13.129,38




C — Tabela de oferta de produtos ofertados na feira da praca Bom Pastor seus
respectivos valores praticados no ano de 2021.

PRODUTO UNIDADE | QUANTIDADE | R$ TOTAL | R$ MEDIO
ABACATE Kg 126 956 7,59
ABACAXI Und 201 1302 6,48
ABOBORA Kg 214 1659 7,75
ALECRIM Und 15 52,5 3,50
ALFACE Und 979 2937 3,00
ALHO PORO Und 313 766 2,45
BANANA Kg 1151 5218 4,53
BATATA Kg 211 2131 10,10
BATATA DOCE Kg 268 2228 8,31
BERINJELA Kg 99 705 7,12
BETERRABA Und 45 370 8,22
BLACK BERRY (Bandeja 250q) Und 69 650 9,42
BROCOLIS Und 20 196 9,80
CEBOLA Kg 273 2694 9,87
CEBOLINHA Und 165 412 2,50
CENOURA (Molho) Und 123 1185 9,63
CHUCHU Kg 100 677 6,77
COUVE Und 464 1392 3,00
COUVE FLOR Und 19 107 5,63
FEIJAO Kg 26 397 15,27
GENGIBRE Kg 18 343 19,06
HORTELA Und 49 123 2,51
INHAME Kg 190 1577 8,30
JILO Kg 80 571 7,14
LARANJA Kg 72 552 7,67
LIMAO Kg 303 2246 7,41
MACA Kg 241 4776 19,82
MANDIOCA Kg 100 559 5,59
MANGA Kg 260 1848 7,11
MANJERICAO Und 118 295 2,50
MARACUJA Kg 92 1129 12,27
MELANCIA Kg 50 279 5,58
MELAO Kg 113 1373 12,15
MEXERICA Kg 25 221 8,84
MORANGO (Bandeja 250g) Und 81 725 8,95
OVO0S Und 232 4337 18,69
PEPINO Kg 22 183 8,32
PIMENTAO Kg 15 271 18,07
QUIABO Kg 89 895 10,06
RABANETE (Molho) Und 6 30 5,00
REPOLHO Und 23 95 413
RUCULA Und 384 1181 3,08
SALSA Und 168 420 2,50

COGUMEg 10 109 10,90
Valor total R$ 59.171,50
Valor médio mensal R$ 4.930,96




D — Modelo de romaneio de feira utilizado na feira da praca Bom Pastor, Juiz de Fora-

MG.
Nome do produtor: Data: [/ [/ :
Quantidade Valor
Produtos Quantidade levada a feira vendida R$
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E — Tabela de oferta de produtos ofertados na Feira do Bom Pastor, Juiz de Fora-MG
(continua)

N° de meses de ocorréncia

Meses do ano

10

Nov. | Dez.

Out.

Ago. | Set.

Jul.

Jun.

Mai.

Abr.

Fev. | Mar.

X

Jan.

X

X

X

X

Produto

Alecrim

Alface

Alho poro

Banana

Batata

Batata doce

Berinjela

Beterraba

Cebola

Cebolinha

Cenoura (molho)

Cheiro verde

Chuchu

Couve

Feijdo

Gengibre

Horteld

Inhame

Jilo

Laranja

Limé&o

Magca

Mandioca

Manjericéo

Mostarda

Ovos

Rabanete (molho)

Racula

Salsa

Cogumelo (Band. 200g)

Taioba

Tomate

Vagem

Abobora

Espinafre
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E — Tabela de oferta de produtos ofertados na Feira do Bom Pastor, Juiz de Fora-MG
(concluséo).

Produto

Jan.

Fev.

Mar.

Abr.

Mai.

Jun.

Jul.

Ago.

w
9]
—

o
=3

Nov.

Dez.

N° de meses de
ocorréncia

Quiabo

X

9

Repolho

Abacaxi

Maméo

X[ X[ X[ X

UVA (Bandeja 400g)

Abacate

Brocolis

Couve flor

X | X | X | X

X | X | X | X

X | X | X | X

X | X | X | X

X | X | X[ X|X|X]|X]|X

Maracuja

XX [ X[|X|X[X]|X|X]|X

Melancia

Meléo

Pimentéo

Manga

Pepino

g (o oo | oo |0 | oo | N | N || o

Black berry (Band.
2500)

~

Mexerica

X

Morango (Band. 250g)

X

Kiwi

X | X | X

X

X | X | X

w [~ |

Pera

X

X

3

As cores na coluna de n° de meses de ocorréncia mostram a varia¢do dos produtos ao longo do ano, onde
verde ha presenca durante todo o ano e quanto mais alaranjado/avermelhado fica, menor a ocorréncia.
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